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Markenprofil

DBZ

Die DBZ berichtet für und mit Architektinnen und Architekten und 
Bauingenieure und Bauingenieurinnen praxisnah und nutzt dafür viel-
fältige Medienkanäle. Der Medienkanal Print widmet sich dabei 10x 
im Jahr einem Themenschwerpunkt. Darüber hinaus veröffentlichen 
wir Architektur- und Ingenieurprojekte sowie bautechnische Fachbei-
träge. Weitere Projekte werden mit speziellen Produkt- und Materi-
allösungen vorgestellt. Die Baupraxisthemen Digitalisierung, Recht, 
Bauschäden und Büromanagement vervollständigen das redaktionelle 
Angebot für die Entscheider im Planungs- und Ausführungsprozess. 
Die Medienkanäle der DBZ sind Print, digital (www.DBZ.de), der DBZ 
Podcast, der Newsletter sowie alle gängigen Social-Media-Kanäle.

273.933
Exemplare / Jahr

verbreitete Auflage� 24.903 
davon E-Paper� 8.377
Erscheinungsweise�10x / Jahr + 1 SH

1.727.004
Page Impressions� 143.917 / Monat
Visits� 103.630 / Monat
Unique User� 38.410 / Monat

Sichtkontakte Website / Jahr

427.533
Empfänger� 8.383 / Ausgabe
Öffnungsrate netto� 20,1 %
Erscheinungsweise� 51x / Jahr

Newsletter Empfänger / Jahr

13.000
Follower Soziale Netzwerke
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Print
Termin- und Themenplan 2025

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.

Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

11/2025 Erscheinungs-
termin:
17.11.2025

Redaktions-
schluss:
02.09.2025

Anzeigen-
schluss:
23.10.2025

Bauen im Bestand  
Schwerpunkt Ressourcen- und flä-
chensparendes Bauen, Baulücken, 
Nachverdichtung, Umbau, Umnutzung, 
Sanierung, Anbau und Ergänzungen

Boden, Wand, Decke 
Bodenbeläge aus Holz, Fliesen, Parkett, Linoleum, Estriche, Beschichtungen, Wand-
oberflächen, Holzschutzfarben, Holzschutzsysteme, Innendämmung, Innenputze, 
Tapeten, Farben. Deckensysteme, Abgehängte Decken, Akustikdecken, Metallpa-
neele, Gipskarton und Fasersysteme

Ausbau, Trockenbau, Akustik 
Decken- und Wandbekleidung, Vorwandinstallationssysteme, Bodensysteme, Innen-
dämmung, Fugen, Anschlüsse, Schallschutz, Deckensegel, Akustik-, Licht-, Lüftungs-, 
Klimadecken, Feuerschutzplatten, Doppel-, Hohlraumböden bzw. Installationsböden, 
Trockenunterböden, Materialien, Brandschutz, Nassraumsysteme, Feuchtraumplatten, 
Gips, Innenputz, Tapeten, Spannstoffe, Estrich, Treppenbau, Geländer, Bodenbeläge, 
Fliesen, Parkett, Linoleum, Einbaumöbel, Innentüren, Elektroinstallation, Lüftungsaus-
lässe, Kleber, Dichtungen, Fugen

Brandschutz, Sicherheit 
Schließanlagen und Schließsysteme, Fluchtwegsysteme, Einbruchschutz, Sicherheits-
glas, Brandmeldesysteme, RWA-Anlagen, Brandbekämpfungssysteme, Sprinkler, 
Blitzschutz, Einbruchmeldeanlagen

12/2025 Erscheinungs-
termin:
15.12.2025

Redaktions-
schluss:
02.10.2025

Anzeigen-
schluss:
21.11.2025

Wohnen 
Cluster-Wohnen, Co-Living, Smart-
Living, Generationenwohnen, Mikrowoh-
nen, flexible Wohnkonzepte, Mehrge-
schossiger Wohnungsbau, Wohnen und 
Arbeiten, Mixed-Use, kostengünstiger 
Wohnungsbau, Vorfertigung, ele-
mentiertes Bauen, Nachverdichtung/
Aufstockung

Licht, Gebäudeautomation 
Intelligente Gebäudetechnik, Energieerzeugung und -speicherung, Außen- und 
Innenbeleuchtung, Technische Leuchten und Lampen, Schaltersysteme, Steuerungen, 
Smart Home, BUS-Systeme, Lichtmanagementsysteme, Leuchten, Strahler, Down-
lights, LED, Lichttechnik und -konzepte, Kommunikationssysteme, Energiemanage-
ment, Ladeinfrastruktur

Bad, Sanitär 
Baddesign, barrierefreies Bad, Armaturen, Brausen, Badewannen, Duschabtren-
nungen, Duschkabinen, Badmöbel, Accessoires, Fliesen, Sanitärkeramik, Schwimm-
bad, Sauna, Wellness

Heizung, Klima, Lüftung 
Heizungsanlagen, Heizungsgeräte, Heizkörper, Heizungstechnik, Klimaanlagen, 
Lüftungsanlagen, Elektroheizsysteme, Fußbodenheizung, Wärmepumpen, Wärme-
rückgewinnung, Erdwärme, Erdwärmetauscher, Erneuerbare Energien, Solartechnik, 
Solarmodule, Stromspeicher/Solar, Photovoltaik, Blockheizkraftwerk, Heizkraftanla-
gen, Kraftwärmekopplung, Steuerungstechnik, Regeltechnik
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

1-2/2026 Erscheinungs-
termin:
02.02.2026

Redaktions-
schluss:
01.12.2025

Anzeigen-
schluss:
09.01.2026

Zukunft Hochschule und Wissenschaft
Veränderung der Studienbedingungen, 
Hochschullandschaft in Deutschland, 
Studierendenvereinigungen und Fach-
schaften, Berufseinstieg, Selbstständigkeit, 
Lehre und Forschung im Kontext Dritt-
mittel, Akteure in Lehre sowie Forschung 
und Wissenschaft, Interdisziplinäre Lehre, 
Klimagerechte Lehre, neue Lernarchi-
tekturen, KI in Lehre und Architektur, 
Aktuelle Forschungen an Materialien, 
neue Fertigungsmethoden

Systembau, modulares/serielles Bauen 
Module aus Stahl, Holz und Beton, Wand- und Deckenplatten, TGA-Module, Holzkon-
struktionen, Vollholz, Holz-Werkstoffe, Brettschichtholz, Vorfertigung, 
Holztafelbauweise, Rahmenbau, Brandschutz, Schallschutz, Trockenbau

BIM, KI, Software 
BIM, CAD, AVA, Software für Ausschreibung, Vergabe, Abrechnung, Terminieren, 
Projektieren und Verwalten, Kostenplanung, Raumbuch, Mengenermittlung, Kosten-
management, Angebotserstellung, Kalkulation und Rechnungsstellung, Büroorganisa-
tionssoftware für Architekten und Planungsbüros, mobile Baustellendokumentation, 
Mängelmanagement, Bautagebuch, Schal- und Bewehrungsplanung, Bauzeitenplan, 
SiGePlan, Computer, mobile Endgeräte, Plotter, 2D-/3DDrucksysteme, Drucker, Bild-
schirme, Arbeitsplatzausstattung, Präsentationssysteme, Visualisierung, AR/VR

Office
Büro- und Objektmöbel, Schrank- und Trennwandsystem, Tische, Stühle, Sessel, 
Tapeten, Stoffe, Raumausstattung, Beleuchtung, Raumteiler, Akustikelemente, Medien-
möbel

Allgäuer Baufachkongress, Oberstdorf 
(14.-16.01.2026)
 
imm cologne, Köln (20.-23.01.2026)
 
R+T, Stuttgart (15.-19.02.2026)
 
Dach + Holz, Köln (24.-26.02.2026)

3/2026 Erscheinungs-
termin:
03.03.2026

Redaktions-
schluss:
05.01.2026

Anzeigen-
schluss:
09.02.2026

Forschungsbauten 
Forschungs-, Labor- und Institutsgebäude, 
Universitäten und Hochschulen

Gebäudeautomation 
Intelligente Gebäudetechnik, Energieerzeugung und -speicherung, Steuerungen, Smart 
Home, BUS-Systeme, Lichtmanagementsysteme, Kommunikationssysteme, Energiema-
nagement, Ladeinfrastruktur

Boden, Wand, Decke 
Bodenbeläge aus Holz, Fliesen, Parkett, Linoleum, Estriche, Beschichtungen, Wand-
oberflächen, Holzschutzfarben, Holzschutzsysteme, Innendämmung, Innenputze, 
Tapeten, Farben. Deckensysteme, Abgehängte Decken, Akustikdecken, Metallpaneele, 
Gipskarton und Fasersysteme

Brandschutz, Sicherheit 
Schließanlagen und Schließsysteme, Fluchtwegsysteme, Einbruchschutz, Sicherheitsglas, 
Brandmeldesysteme, RWA-Anlagen, Brandbekämpfungssysteme, Sprinkler, Blitzschutz, 
Einbruchmeldeanlagen

light + building, Frankfurt 
(08.-13.03.2026)
 
Ulmer Betontage, Ulm (10.-12.03.2026)
 
digitalBAU, Köln (24.-26.03.2026)
 
MIPIM, Cannes (09.-13.03.2026)

Print
Termin- und Themenplan 2026

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

4/2026 Erscheinungs-
termin:
01.04.2026

Redaktions-
schluss:
02.03.2026

Anzeigen-
schluss:
10.03.2026

Materialien 
Materialspezifisch bauen: Beton, Holz, 
Stahl, Ziegel, Glas, Stein, Lehm, Carbon. 
Materialinnovationen, Angewandte 
Forschung, Materialkreisläufe, Reduce, 
Reuse, Recyle, Urban Mining, Circular 
Economy, Cradle to Cradle

Beton, Zement 
Leichtbeton, Ortbeton, Dämmbeton, Betonfertigteile, (Ultra)Leichtbeton, Stahlbe-
tonkonstruktionen, Betoneigenschaften, Betonkernaktivierung, Deckensysteme, 
Bewehrungstechnik, Zuschläge, Schalungssysteme, Fassade, Zement, Mörtel, 
Betonwerksteine, Porenbeton, Unterkonstruktionen, Energieeffizienz, Schallschutz, 
Sanierung, Recycling

Farben, Putze, Beschichtungen 
Innen- und Fassadenfarben, Lacke, Lasuren, Dispersionen, Kleber, Versiegelungen, 
Betonschutz, Brandschutzanstriche, Innen- und Außenputz, Putzsysteme, Abdich-
tungen, Imprägnierungen, Ausgleichsschicht, Anstriche, Decken-, Wand- und Boden-
beschichtungen, Ökologische Baustoffe, Stuck, Gips- und Kalkbaustoffe, Denkmal-
schutz, Wohngesundheit, allergiefreie, antibakterielle, luftreinigende  Beschichtungen, 
Farb- und Materialtechniken

Glas, Fenster, Sonnenschutz 
Glasdächer, Brandschutz-Glas, Funktionsgläser, Plexiglas, Lichtkuppeln, ESG, VSG, 
Sonnenschutzglas, Sonnenschutzsysteme/außen-innen, Glastüren, Fensterprofile, 
Beschläge, Rollladen, Klappläden, Markisen, Jalousien, Lamellen

Architecture Matters, München  
(15.-16.04.2026)
 
Salone del Mobile, Mailand  
(21.-26.04.2026)

5/2026 Erscheinungs-
termin:
02.05.2026

Redaktions-
schluss:
02.04.2026

Anzeigen-
schluss:
10.04.2026

Kindergärten 
Kindertagesstätten, Kindergärten, Spiel-
plätze, Kinderheime, kindgerechte Räume 
in öffentlichen Gebäuden. Einrichtungen 
für die Betreuung, Bildung und Freizeit 
von Kindern. Spiel- und Lernräume, 
Außenanlagen

Ausbau, Trockenbau, Akustik 
Decken- und Wandbekleidung, Vorwandinstallationssysteme, Bodensysteme, Innen-
dämmung, Fugen, Anschlüsse, Schallschutz, Deckensegel, Akustik-, Licht-, Lüftungs-, 
Klimadecken, Feuerschutzplatten, Doppel-, Hohlraumböden bzw. Installationsböden, 
Trockenunterböden, Materialien, Brandschutz, Nassraumsysteme, Feuchtraumplatten, 
Gips, Innenputz, Tapeten, Spannstoffe, Estrich, Treppenbau, Geländer, Bodenbeläge, 
Fliesen, Parkett, Linoleum, Einbaumöbel, Innentüren, Elektroinstallation, Lüftungsaus-
lässe, Kleber, Dichtungen, Fugen

Bad, Sanitär 
Baddesign, barrierefreies Bad, Armaturen, Brausen, Badewannen, Duschabtren-
nungen, Duschkabinen, Badmöbel, Accessoires, Fliesen, Sanitärkeramik

Dach, Dämmung 
Dachpfannen, Dachpfannenprofile, Naturschiefer, Dachsteine, Dachbahnen, Dachab-
deckungen, Dachabläufe, Dachrinnen, Dachsystemteile, Dachabdichtungs-Systeme, 
Dachdämmplatten, Dachdämmung, Dämmtechnik, Ökologische Wärmedämmung, 
Dacheindeckung, Dachsanierung, Dämmplatten

polis Conventrion, Düsseldorf 
(06.-07.05.2026)

Print
Termin- und Themenplan 2026

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

6/2026 Erscheinungs-
termin:
02.06.2026

Redaktions-
schluss:
01.05.2026

Anzeigen-
schluss:
07.05.2026

Transformation 
Veränderung oder Umwandlung von 
Gebäuden, Umnutzung, Anpassung, 
Erweiterung, Modifikation von Gebäu-
den. Ressourcen- und flächensparendes 
Bauen, Baulücken, Nachverdichtung, 
Bauen im Bestand

Systembau, modulares/serielles Bauen 
Module aus Stahl, Holz und Beton, Wand- und Deckenplatten, TGA-Module,  
Holzkonstruktionen, Vollholz, Holz-Werkstoffe, Brettschichtholz, Vorfertigung, 
Holztafelbauweise, Rahmenbau, Brandschutz, Schallschutz, Trockenbau

Außenanlagen 
Beläge, Pflaster, Entwässerungssysteme, Regenwassermanagement, Außenmöblie-
rung, Sichtschutz/Mauern, Begrünung, Pflanzschalen, Spielgeräte, Außenleuchten

Boden, Wand, Decke 
Bodenbeläge aus Holz, Fliesen, Parkett, Linoleum, Estriche, Beschichtungen, Wand-
oberflächen, Holzschutzfarben, Holzschutzsysteme, Innendämmung, Innenputze, 
Tapeten, Farben. Deckensysteme, Abgehängte Decken, Akustikdecken, Metallpa-
neele, Gipskarton und Fasersysteme

Real Estate Arena, Hannover 
(10.-11.06.2026)

7-8/2026 Erscheinungs-
termin:
14.07.2026

Redaktions-
schluss:
05.06.2026

Anzeigen-
schluss:
22.06.2026

Tragwerke bei Sportbauten 
Turnhallen, Sporthallen, Schwimmbäder, 
Stadien. Experimentelle Tragstrukturen, 
angewandte Forschung, Fertigungsme-
thoden, Digitalisierung, Integrale Planung

Leuchten, Lichttechnik 
Außen- und Innenbeleuchtung, Technische Leuchten und Lampen, Schaltersysteme, 
Steuerungen, Lichtmanagementsysteme, Leuchten, Strahler, Downlights, LED, 
Lichttechnik und -konzepte

Heizung, Klima, Lüftung 
Heizungsanlagen, Heizungsgeräte, Heizkörper, Heizungstechnik, Klimaanlagen, 
Lüftungsanlagen, Elektroheizsysteme, Fußbodenheizung, Wärmepumpen, Wärme-
rückgewinnung, Erdwärme, Erdwärmetauscher, Erneuerbare Energien, Solartechnik, 
Solarmodule, Stromspeicher/Solar, Photovoltaik, Blockheizkraftwerk, Heizkraftanla-
gen, Kraftwärmekopplung, Steuerungstechnik, Regeltechnik

Bad, Sanitär 
Baddesign, barrierefreies Bad, Armaturen, Brausen, Badewannen, Duschabtren-
nungen, Duschkabinen, Badmöbel, Accessoires, Fliesen, Sanitärkeramik

Print
Termin- und Themenplan 2026

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

9/2026 Erscheinungs-
termin:
01.09.2026

Redaktions-
schluss:
07.08.2026

Anzeigen-
schluss:
10.08.2026

Gebäudehülle  
Tragende und nicht tragende Fassaden 
und -systeme, Materialen und Bekleidun-
gen, Klimagerechte Fassaden, Sonnen-
schutz, Begrünte Fassaden, Angewandte 
Forschung, Integrale Planung

Fassade, Wand, Dämmung 
Wandbildner, Ziegel, Trockenmauerwerk, Mörtelmauerwerk, homogenes und 
inhomogenes Mauerwerk, Sichtmauerwerk, Verblendmauerwerk, tragendes und 
nicht tragendes Mauerwerk, Riemchen, Backsteine, Betonwerksteine, Blähtonsteine, 
Hohlblocksteine, Lochziegel, Kalksandsteine, WDVS, VHF, Dämmmaterialien, Form-
steine, Klinker, Porenbeton-Steine, Unterkonstruktion, Energieeffizienz, Schallschutz, 
Sanierung, Recycling

Mauerwerk 
Fassade, Bruchsteinmauerwerk, Naturstein, Ziegel, Trockenmauerwerk, Mörtelmau-
erwerk, homogenes und inhomogenes Mauerwerk, Sichtmauerwerk, Verblendmau-
erwerk, tragendes oder nichttragendes Mauerwerk, Riemchen, Backsteine, Beton-
werksteine, Blähtonsteine, Hohlblocksteine, Lochziegel, Kalksandsteine, Formsteine, 
Klinker, Porenbeton, Unterkonstruktion, Energieeffizienz, Schallschutz, Sanierung, 
Gestaltung, Recycling

Glas, Fenster, Sonnenschutz 
Glasdächer, Brandschutz-Glas, Funktionsgläser, Plexiglas, Lichtkuppeln, ESG, VSG, 
Sonnenschutzglas, Sonnenschutzsysteme/außen-innen, Glastüren, Fensterprofile, 
Beschläge, Rollladen, Klappläden, Markisen, Jalousien, Lamellen

DBZ Modulbaukongress

10/2026 Erscheinungs-
termin:
01.10.2026

Redaktions-
schluss:
04.09.2026

Anzeigen-
schluss:
09.09.2026

Wohngebäude 
Cluster-Wohnen, Co-Living, Generati-
onenwohnen, Mikrowohnen, flexible 
Wohnkonzepte, Wohnen und Arbeiten, 
Mixed-Use, Kostengünstiger Wohnungs-
bau, Vorfertigung, elementiertes Bauen, 
serielles und modulares Bauen, Nachver-
dichtung/Aufstockung

Ausbau, Trockenbau, Akustik 
Decken- und Wandbekleidung, Vorwandinstallationssysteme, Bodensysteme, Innen-
dämmung, Fugen, Anschlüsse, Schallschutz, Deckensegel, Akustik-, Licht-, Lüftungs-, 
Klimadecken, Feuerschutzplatten, Doppel-, Hohlraumböden bzw. Installationsböden, 
Trockenunterböden, Materialien, Brandschutz, Nassraumsysteme, Feuchtraumplatten, 
Gips, Innenputz, Tapeten, Spannstoffe, Estrich, Treppenbau, Geländer, Bodenbeläge, 
Fliesen, Parkett, Linoleum, Einbaumöbel, Innentüren, Elektroinstallation, Lüftungsaus-
lässe, Kleber, Dichtungen, Fugen

Türen, Tore, Fenster 
Garagentore, Garagentorantriebe, Industrietore, Sektionaltore, Glastüren, Innen-
raumtüren, Funktionstüren, Zargen, Brandschutztüren, Sandwichelemente, Profile, 
Beschläge, Rollladen, Tür- und Fensterbeschläge, Fensterrahmen, Verglasungen, 
Schiebefenster, Dachfenster

Interior 
Wohnraummöbel, Sofas, Sessel, Daybeds, Küchen, Esszimmermöbel, Tische, Stühle, 
Beleuchtung, Polster / Stoffe, Regale / Regalsysteme, Vorhänge, Betten, Möbelbe-
schläge, Innentürbeschläge, Türdrücker, Lichtschalter, Elekroinstallation / Steckdosen, 
Innentüren, Schiebetüren

expo real, München (05.-07.10.2026) 

Orgatec,Köln (27.-30.10.2026)

Print
Termin- und Themenplan 2026

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

Sonderheft
Hotel

Erscheinungs-
termin:
15.10.2026

Redaktions-
schluss:
18.09.2026

Anzeigen-
schluss:
23.09.2026

Aktuelle Trends bei Hotelimmobilien, 
international hospitality design, nachhal-
tige Hotelkonzepte, Wellness und SPA, 
Digitalisierung im Gastgewerbe, Schiff 
und Yachtdesign“

Leuchten, Lichttechnik 
Außen- und Innenbeleuchtung, Technische Leuchten und Lampen, Schaltersysteme, 
Steuerungen, Lichtmanagementsysteme, Leuchten, Strahler, Downlights, LED, Licht-
technik und -konzepte

Bad, Sanitär 
Baddesign, barrierefreies Bad, Armaturen, Brausen, Badewannen, Duschab
trennungen, Duschkabinen, Badmöbel, Accessoires, Fliesen, Sanitärkeramik

Farben, Putze, Beschichtungen 
Innen- und Fassadenfarben, Lacke, Lasuren, Dispersionen, Kleber, Versiegelungen, 
Betonschutz, Brandschutzanstriche, Innen- und Außenputz, Putzsysteme, Abdichtun-
gen, Imprägnierungen, Ausgleichsschicht, Anstriche, Decken-, Wand- und Boden-
beschichtungen, Ökologische Baustoffe, Stuck, Gips- und Kalkbaustoffe, Denkmal-
schutz, Wohngesundheit, allergiefreie, antibakterielle, luftreinigende  Beschichtungen, 
Farb- und Materialtechniken

SPA, Wellness 
Saunen, Whirlpools, Massagestühle, Duschen, Brausen, Armaturen

Interior 
Wohnraummöbel, Sofas, Sessel, Daybeds, Küchen, Esszimmermöbel, Tische, Stühle, 
Beleuchtung, Polster / Stoffe, Regale / Regalsysteme, Vorhänge, Betten, Möbelbe-
schläge, Innentürbeschläge, Türdrücker, Lichtschalter, Elekroinstallation / Steckdosen, 
Innentüren, Schiebetüren

denkmal, Leipzig (05.-07.11.2026)

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.

Print
Termin- und Themenplan 2026
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

11/2026 Erscheinungs-
termin:
03.11.2026

Redaktions-
schluss:
02.10.2026

Anzeigen-
schluss:
12.10.2026

Pflegeeinrichtungen  
(Sonderteil Modulbau) 
Pflegeheime, Altenheime, Hospize oder 
betreutes Wohnen, Barrierefreies Bauen, 
Healing Architecture

Gebäudeautomation 
Intelligente Gebäudetechnik, Energieerzeugung und -speicherung, Steuerungen, 
Smart Home, BUS-Systeme, Lichtmanagementsysteme, Kommunikationssysteme, 
Energiemanagement, Ladeinfrastruktur

Brandschutz, Sicherheit 
Schließanlagen und Schließsysteme, Fluchtwegsysteme, Einbruchschutz, Sicherheits-
glas, Brandmeldesysteme, RWA-Anlagen, Brandbekämpfungssysteme, Sprinkler, 
Blitzschutz, Einbruchmeldeanlagen

BIM, KI, Software 
BIM, CAD, AVA, Software für Ausschreibung, Vergabe, Abrechnung, Terminieren, 
Projektieren und Verwalten, Kostenplanung, Raumbuch, Mengenermittlung, Kosten-
management, Angebotserstellung, Kalkulation und Rechnungsstellung, Büroorganisa-
tionssoftware für Architekten und Planungsbüros, mobile Baustellendokumentation, 
Mängelmanagement, Bautagebuch, Schal- und Bewehrungsplanung, Bauzeitenplan, 
SiGePlan, Computer, mobile Endgeräte, Plotter, 2D-/3DDrucksysteme, Drucker, 
Bildschirme, Arbeitsplatzausstattung, Präsentationssysteme, Visualisierung, AR/VR

12/2026 Erscheinungs-
termin:
01.12.2026

Redaktions-
schluss:
07.11.2026

Anzeigen-
schluss:
09.11.2026

Öffentliche Bauten 
Kulturbauten, Museen, Bibliotheken. 
Theater und Kino, Ausstellungsräume, 
Konzerthallen, Veranstaltungsorte, tem-
poräre Nutzungskonzepte, Kunst am Bau

Office 
Büro- und Objektmöbel, Schrank- und Trennwandsystem, Tische, Stühle, Sessel, 
Tapeten, Stoffe, Raumausstattung, Beleuchtung, Raumteiler, Akustikelemente, 
Medienmöbel

Außenanlagen 
Beläge, Pflaster, Entwässerungssysteme, Regenwassermanagement, Außenmöblie-
rung, Sichtschutz/Mauern, Begrünung, Pflanzschalen, Spielgeräte, Außenleuchten

Dach, Dämmung 
Dachpfannen, Dachpfannenprofile, Naturschiefer, Dachsteine, Dachbahnen, Dachab-
deckungen, Dachabläufe, Dachrinnen, Dachsystemteile, Dachabdichtungs-Systeme, 
Dachdämmplatten, Dachdämmung, Dämmtechnik, Ökologische Wärmedämmung, 
Dacheindeckung, Dachsanierung, Dämmplatten

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. 
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.

Print
Termin- und Themenplan 2026
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Heft-Nr.
Monat

Termine Heftthemen Schwerpunktthemen Produkte Messen/Veranstaltungen

1-2/2027 Erscheinungs-
termin:
08.01.2027

Redaktions-
schluss:
06.12.2026

Anzeigen-
schluss:
08.12.2026

Zukünfte des Bauens 
Visionen und Ideen für Architektur und 
Bauwesen, Pilotprojekte, neue Techniken 
und Materialien, Forschungsthemen, Di-
gitalisierung, Transformation des Bauens, 
Materialinnovationen, Kreislaufwirtschaft, 
Mobilität, zukunftsweisende Konstrukti-
onen und Systeme, Klima und Energie

Vorschau BAU 2027 BAU, München (11. -15.01.2027)

3/2027 Erscheinungs-
termin:
05.03.2027

Redaktions-
schluss:
21.01.2027

Anzeigen-
schluss:
11.02.2027

Sonderbauten / Infrastruktur 
Versorgunganalagen Strom und 
Wasser, Verkehrsbauten, MobilityHubs, 
Verkehrsmeisterein, Schleusen, Garagen, 
Kraftwerke, Recyclinganlagen, Werkhöfe

Außenanlagen 
Beläge, Pflaster, Entwässerungssysteme, Regenwassermanagement, Außenmöblie-
rung, Sichtschutz/Mauern, Begrünung, Pflanzschalen, Spielgeräte, Außenleuchten

Boden, Wand, Decke 
Bodenbeläge aus Holz, Fliesen, Parkett, Linoleum, Estriche, Beschichtungen, Wand-
oberflächen, Holzschutzfarben, Holzschutzsysteme, Innendämmung, Innenputze, 
Tapeten, Farben. Deckensysteme, Abgehängte Decken, Akustikdecken, Metallpa-
neele, Gipskarton und Fasersysteme

Fassade, Wand, Dämmung 
Wandbildner, Ziegel, Trockenmauerwerk, Mörtelmauerwerk, homogenes und 
inhomogenes Mauerwerk, Sichtmauerwerk, Verblendmauerwerk, tragendes und 
nicht tragendes Mauerwerk, Riemchen, Backsteine, Betonwerksteine, Blähtonsteine, 
Hohlblocksteine, Lochziegel, Kalksandsteine, WDVS, VHF, Dämmmaterialien, Form-
steine, Klinker, Porenbeton-Steine, Unterkonstruktion, Energieeffizienz, Schallschutz, 
Sanierung, Recycling

ISH, Frankfurt (15.-19.03.2027)  

Ulmer Betontage, Ulm 
(23.-25.02.2027)

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. Der vollständige Termin- und Themenplan 2027 erscheint in den Mediadaten 2027.
Die Themen werden in jeder Ausgabe ergänzt durch die wechselnden Rubriken Digitalisierung, Recht, Bauschäden und Büromanagement.

Print
Termin- und Themenplan Vorschau 2027
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Auflagenkontrolle:	

Auflagen Analyse:	� Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt 
(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025)

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA): 24.903 davon Ausland: 249

- davon E-Paper 8.377 davon Ausland: 84

Verkaufte Auflage: 7.076 davon Ausland: 171

Abonnierte Exemplare: 7.066 davon Ausland: 171

Sonstiger Verkauf: 5

Einzelverkauf: 5 davon Ausland: 0

Freistücke: 17.827 davon Ausland: 78

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 308

Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum %* Exemplare

Inland 99,0 24.654

Ausland 1,0 249

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 24.903

*Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundesländern:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Vertrieb %* Exemplare
Nielsen-Gebiet I
Schleswig-Holstein 2,9 715
Hamburg 2,3 580
Niedersachsen 8,7 2.167
Bremen 0,6 158
Nielsen-Gebiet II
Nordrhein-Westfalen 23,2 5.770
Nielsen-Gebiet IIIa
Hessen 8,4 2.104
Rheinland-Pfalz 5,3 1.310
Saarland 1,0 243
Nielsen-Gebiet IIIb
Baden-Württemberg 16,7 4.147
Nielsen-Gebiet IV
Bayern 16,4 4.088
Nielsen-Gebiet V
Berlin 4,2 1.044
Nielsen-Gebiet VI
Mecklenburg-Vorpommern 1,0 244
Brandenburg 1,9 463
Sachsen-Anhalt 1,3 329
Nielsen-Gebiet VII
Thüringen 1,7 424
Sachsen 3,5 868
Tatsächlich verbreitete Inlands-Auflage 99,0 24.654

*Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Kurzfassung der Erhebungsmethode:
1.	Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung
2.	Grundgesamtheit: tvA 24.903 = 100 %
3.	Stichprobe: Totalerhebung
4.	Zielperson der Untersuchung: entfällt
5.	Zeitraum der Untersuchung: August 2025
6.	Durchführung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH
Die detaillierte Erhebungsmethode können Sie beim Verlag anfordern.

Print
Auflagen und Verbreitungsanalyse
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Print
Preise und Formate, gültig ab 01.10.2025

* Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 500,00 €; ** Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 250,00 €
Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Advertorial 1/1 Seite*
Advertorial 1/2 Seite**

14.370,00 €
8.570,00 €

Anzeigenpreise, Anschnittformat (zuzüglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten) 

Anschnitt:
225 x 147 mm

Preis (s/w bis 4c) 
8.570,00 €

1/2 Seite, quer

Anschnitt:
107 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
8.570,00 €

1/2 Seite, hoch

Anschnitt:
225 x 101 mm

Preis (s/w bis 4c) 
7.160,00 €

1/3 Seite, quer

Anschnitt:
141 x 218 mm

Preis (s/w bis 4c) 
9.470,00 €

Juniorpage

Anschnitt:
73 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
7.160,00 €

1/3 Seite, hoch

Anschnitt:
225 x 80 mm

Preis (s/w bis 4c) 
6.310,00 €

1/4 Seite, quer

Anschnitt:
107 x 80 mm

Preis (s/w bis 4c) 
6.310,00 €

1/4 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
56 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
6.310,00 €

1/4 Seite, hoch

Anschnitt:
225 x 46 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.270,00 €

1/8 Seite, quer

Anschnitt:
107 x 80 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.270,00 €

1/8 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
56 x 147 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.270,00 €

1/8 Seite, hoch

Anschnitt:
225 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
14.370,00 €

1/1 Seite

Anschnitt:
450 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
27.770,00 €

2/1 Seite

http://www.bauverlag.de/agb
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Platzierung:	 Umschlagseiten (U2, U3, U4)� 16.140,00 €  
	 Bindende Platzierungsvorschriften:�  20 %

Farbe:	 je Sonderfarbe� auf Anfrage

Rabatte:	� Alle Zuschläge sind rabattierbar bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten  
(Insertionsjahr, Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

	  

	 Malstaffel		  Mengenstaffel
	 3 maliges Erscheinen	 3 %	 3 Seiten	 5 %
	 6 maliges Erscheinen	 5 %	 6 Seiten	 10 %
	 12 maliges Erscheinen	 10 %	 12 Seiten	 15 %
	 18 maliges Erscheinen	 15 %	 18 Seiten	 20 %
	 24 maliges Erscheinen	 20 %	 24 Seiten	 25 %

	 Architektur-Kombination
	 5 %/ 20 % Architektur-Kombi-Rabatt mit Bauwelt/Bauwelt-Block
	
	 Crossmedia-Rabatt
	� Rabatte für Werbung print und online sowie crossmediale Kampagnen  

auf Anfrage.

	 Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Rubriken: 	 (nicht rabattierbar)
	 Stellenangebote s/w	 pro Höhe mm
		  (1spaltig, 47 mm breit)� 6,60 €
	 Stellenangebote farbig	 pro Höhe mm
		  (1spaltig, 47 mm breit)� 11,90 €
	 Stellengesuche s/w	 pro Höhe mm                        
		  (1spaltig, 47 mm breit)� 3,80 €
	 Gelegenheitsanzeige,	 pro Höhe mm                         
	 An-/Verkauf s/w 	 (1spaltig, 47 mm breit)� 6,60 €
		   
	 Spaltenbreite: 	 2-spaltig,   98 mm
		  3-spaltig, 149 mm 
		  4-spaltig, 200 mm 

Sonderwerbeformen:	 Beihefter (Standmuster - Vorderseite/Rückseite - erforderlich!)
	 2-seitig� 9.410,00 €
	 4-seitig� 17.970,00 €
	 6-seitig� 26.130,00 €
	 8-seitig� 32.820,00 €
	 (weitere auf Anfrage)

	 Rabatt laut Mengenstaffel:	 1 Blatt = 1 Anzeigenseite
	� Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 231 mm Breite und 

303 mm Höhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern.  
	

	 Beilagen (nicht rabattierbar)
	 lose eingelegt, maximale Größe 220 x 290 mm

	 Gewicht der Beilage� Preis ‰ 
	 Vollbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke�  390,00 €   
	 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage)
	 Print-Teilbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke�  460,00 €   
	 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage)

	 Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Selektion� 170,00 € 

	 Beikleber� Preis ‰
Postkarte� 100,00€
Warenprobe, sonstige Beikleber� auf Anfrage

�Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht 
rabattierbar.

Benötigte Liefermenge:	 gemäß Auftragsbestätigung
		  L�ieferanschrift:	 westermann druck GmbH 
			   Georg-Westermann-Allee 66 
			   Tor 1 / Name Auftragsbetreuer 
			   38104 Braunschweig

Liefervermerk:	 „Für DBZ Ausgabe …“

Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie 
gerne von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir
Ihre individuellen Kundenwünsche.

Print
Preise, gültig ab 01.10.2025
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Zeitschriftenformat:	 �225 mm breit x 297 mm hoch;  
(unbeschnitten: 231 mm breit x 303 mm hoch)

Satzspiegel:	 200 mm breit x 259 mm hoch
		  4 Spalten à 47 mm

Druck- und Bindeverfahren:	 Offsetdruck (Rollenoffset), Klebebindung

Datenübermittlung:	 - Übertragung per FTP:	 auf Anfrage
		  - Per E-Mail (bis 10MB):
		    order.management@bauverlag.de
	
		  Bei größeren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
		  Frau José Knurr, Telefon: +49 5241 2151-3322

Datenformate:	� Bitte liefern Sie die Dateien in der Größe des Anzei-
genformats als PDF/X3 oder PDF/X4. Wir erwarten 
ein PDF mit eingebetteten Schriften, ausschließlich 
CMYK-Elementen und Bildern in einer Auflösung 
von 300 dpi. Anzeigen im Anschnittformat müssen 
mit 3 mm gefüllter Beschnittzugabe an allen Kanten 
angelegt sein. Eventuelle Beschnittzeichen müssen 
mit einem Abstand von mindestens 3 mm zum 
Nettoformat angelegt sein. Relevante Informationen 
müssen auf allen vier Seiten mindestens 3 mm vom 
Seitenrand entfernt stehen. Bei Buchung der 2. sowie 
3. Umschlagsseite ist ein Mindestabstand zum Bund 
von 8 mm einzuhalten. 

Farben:	� Der Farbmodus ist CMYK. Das Farbprofil ist ISO 
Coated v2 300%. Bei Verwendung von RGB-Farben 
kommt es zu Farbdifferenzen.

Datenannahme/-archivierung:	� Alle Dateien, die an uns gesendet werden, müssen 
Kopien sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis 
zum jeweiligen Erscheinen des Heftes bei Ihnen ge-
speichert bleiben. Die Dokumente und Verzeichnisse 
müssen eine eindeutige Auftrags- und Seitenbezeich-
nung haben. Vermeiden Sie in Ihren Dateinamen 
nach Möglichkeit Sonderzeichen, Leerzeichen und 
Umlaute. 
 
Daten werden archiviert, unveränderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel möglich. Eine 
Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

Gewährleistung:	� Die Gewähr für Reproqualität und korrekte Daten-
übermittlung übernimmt der Auftraggeber. Auf die 
Anlieferung fehlerhafter Daten zurückzuführende 
Abweichungen stellen für den Auftraggeber keinen 
Grund zur Reklamation dar. Leichte Tonwertabwei-
chungen sind im Toleranzbereich des Druckverfah-
rens begründet.

Print
Formate und technische Angaben

Zahlungsbedingungen:	� Rechnungsnetto innerhalb von 10 Tagen nach  
Rechnungsdatum,

	 USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bankverbindung:	 Bauverlag BV GmbH, Gütersloh
	 Deutsche Bank Berlin
	 IBAN: DE45 1007 0000 0069 4653 00	  
	 BIC: DEUTDEBBXXX
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Print
Sonderwerbeformen 

Preise auf Anfrage

Ausschlagbare Umschlagseite

Banderole** Gatefolder Titelklappe

U4 + 1/1 AdvertorialAltarfalz Beihefter

** �Die Banderole wird nur in der Printauflage veröffentlicht.  
Sie muss fertig inkl. Klebepunkt angeliefert werden.

U4

ADVERTORIAL

TITEL

BANDEROLE

Mit den Sonderwerbeformen zeigen Sie Format!

Um einmal nach links ausschlagbare U2.  
Insgesamt 3 Seiten.

Einfach einladend – eine Papiermanschette, die 
das ganze Heft umschließt.

Der Altarfalz auf der Titelseite lässt sich mit je einer 
halben Seite nach links und rechts aufklappen.

Halbseitige Titelklappe auf der ersten Umschlagseite

Anschnitt 225 x 297 mm6-seitiger Beihefter, aus dem sich nach links  
und rechts je eine weitere Seite herausklappen lässt. 

TITELTITEL TITELTITEL
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 Ihr Vorteil: 
 Architektur-Kombi  2    3  und  4  beinhalten den Rabatt von bis zu 50%, 45% oder 25% für die Bauwelt-Block Belegung!

Architektur-Kombinationen

+ Bauwelt-Architektur-Kombinationen: Das werbestarke Duo

Die breite Abdeckung einer qualifizierten Zielgruppe ist entscheidend. Mit der Belegung der DBZ und der Bauwelt sprechen 
Sie die Produktentscheider unter den Architektinnen und Bauingenieuren direkt an. Durch unsere Architektur-Kombinationen 
optimieren Sie gleichzeitig Ihre Mediaplanung.
Nur 5% Überschneidung in der gemeinsamen Abonnentenschaft von DBZ und Bauwelt und herausragende Nutzungsdaten 
werden Sie überzeugen.

Architektur-Kombi      1

Architektur-Kombi      2

DBZ      Bauwelt

DBZ      Bauwelt

= �     -Einzelschaltung 
kombiniert mit Bauwelt-
Einzelschaltung
 Insgesamt 2 Anzeigenschaltungen

= �     -Einzelschaltung 
kombiniert  
mit Bauwelt-2er Block
 Insgesamt 3 Anzeigenschaltungen

Sonderrabatt 20%
Voraussetzung:	 Einheitliches Format.
	 Belegung innerhalb eines Monats
Hinweis:	 In der Mengen-/Mal-/Kombinations-
	 staffel gilt die Architekturkombi    1
	 als eine Seite/Schaltung.

Sonderrabatt 5%
Voraussetzung:	 Einheitliches Format.
	 Erscheinungstermine innerhalb eines 
	 Rabattjahres
Hinweis:	 In der Mengen-/Mal-/Kombinations-
	 staffel gilt die Architekturkombi    2
	 als zwei Seiten/Schaltungen.
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Architektur-Kombinationen

+ Bauwelt-Architektur-Kombinationen

Architektur-Kombi      3

Architektur-Kombi      4

DBZ      Bauwelt

DBZ      Bauwelt

= �     -Einzelschaltung 
kombiniert 
mit Bauwelt-3er Block
 Insgesamt 4 Anzeigenschaltungen

= �     -Einzelschaltung 
kombiniert 
mit Bauwelt-4er Block
 Insgesamt 5 Anzeigenschaltungen

Beispiel: 1/1-Seite farbig 
		       *	       +	      Bauwelt*	     =	   Regulärer Preis	    Kombirabatt	                Ihr Kombipreis

Kombi  1 *	 14.370,00 €	 +	    10.080,00 €	 =	  24.450,00 €	 20%	  19.560,00 € 

Kombi  2 *	 14.370,00 €	 +	  15.120,00 €	 =	  29.490,00 €	   5%	  28.016,00 € 

Kombi  3 *	 14.370,00 €	 +	  16.632,00 €	 =	  31.002,00 €	   5%	  29.452,00 €

Kombi  4 *	 14.370,00 €	 +	  20.160,00 €	 =	  34.530,00 €	   5%	  32.804,00 €

Eventuelle Platzierungszuschläge und Anschnittzuschläge werden ebenfalls mit den entsprechenden Rabattsätzen rabattiert.	 * Gemäß gültiger Preisliste

Sonderrabatt 5%
Voraussetzung:	 Einheitliches Format.
	 Erscheinungstermine innerhalb eines  
	 Rabattjahres
Hinweis:	 In der Mengen-/Mal-/Kombinations-
	 staffel gilt die Architekturkombi	 3
	 als zwei Seiten/Schaltungen.

Sonderrabatt 5%
Voraussetzung:	 Einheitliches Format.
	 Erscheinungstermine innerhalb eines 
	 Rabattjahres
Hinweis:	 In der Mengen-/Mal-/Kombinations-
	 staffel gilt die Architekturkombi	 4
	 als zwei Seiten/Schaltungen.
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DBZ KI Dialog

Das Konzept

• �KI-Trends und Tendenzen der Baubranche – Diskussion 
bzw. Zwiegespräch zwischen DBZ-Chefredakteur  
Michael Schuster und KI-Experte Prof. Jan R. Krause 
vom Institut für Architektur Media Management AMM 
der Hochschule Bochum

• �Regelmäßige Kolumne in jeder Ausgabe der DBZ
• �Einzigartig und exklusiv in der DBZ

Ihre Werbemöglichkeit

Präsentieren Sie als Exklusiv-Partner Ihr Unternehmen und  
Ihre Produkte in der zukunftsweisenden KI-Kolumne der DBZ:

• �Ihr Logo in „KI-Kolumne präsentiert von ...“
• �Ihre Anzeige im Format einer 1/4 Seite

Preis 7.760 € je DBZ-Ausgabe

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

60

DBZ KI-Dialog

DB
Z 

KI
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KI-Tools für Nachhaltiges Bauen
Michael Schuster: Welchen Beitrag leistet Künstliche Intelli-
genz für nachhaltige Architektur?  
Jan R. Krause: Wenn wir Nachhaltigkeit als Balance zwischen 
ökonomischen, ökologischen und soziokulturellen Qualitäten 
verstehen, kann Künstliche Intelligenz eine Menge leisten, 
denn neben der ökonomischen Nachhaltigkeit ist auch die 
ökologische Nachhaltigkeit messbar geworden. Wir können 
darstellen, was die Kostenauswirkungen und was die Umwelt-
auswirkungen unserer Entwurfsentscheidungen sein werden. 
Zu diesen datenbasierten Kategorien können KI-Tools einen 
wesentlichen Beitrag leisten, um entwurfsbegleitend verschie-
dene Szenarien in Echtzeit zu bewerten. Was die soziokultu-
rellen Qualitäten betrifft, brauchen wir immer noch den Dia-
log zwischen Menschen, um herauszufinden, was kulturell und 
gesellschaftlich an einem bestimmten Ort für die spezifischen 
Nutzerinnen und die Nachbarschaft das Beste sein wird.
 
Michael Schuster: Wann wird der Zeitpunkt kommen, wo die 
KI auch im soziokulturellen Bereich unterstützen kann?
Jan R. Krause: Die Deutsche Gesellschaft für Nachhaltiges 
Bauen erarbeitet gerade Kriterien für eine Auszeichnung, um 
die soziokulturellen Qualitäten zu bewerten. Das wird weniger 
quantitativ, sondern eher qualitativ darstellbar sein, zum Bei-
spiel in Texten. KIs können helfen, Beschreibungen auszu-
werten. Sicher wird das künftig auch den Planungsprozess 
begleiten, zum Beispiel in Partizipationsverfahren. 

Michael Schuster: Kannst Du ein Beispiel nennen für eine KI, 
die Partizipationsprozesse unterstützt?
Jan R. Krause: In Hamburg wurde das Digitale Partizipations-
system DIPAS entwickelt. DIPAS verbindet ein Online-Betei-
ligungstool mit digitalen Planungstischen zu einem integrier-
ten digitalen System zur Bürgerbeteiligung. Mit diesem System 
können Bürgerinnen und Bürger von zu Hause aus, mobil oder 
in Veranstaltungen digitale Karten, Luftbilder, Pläne, 3D-Mo-
delle und Geodaten abrufen und ein genau lokalisiertes Feed-
back zu Planungsvorhaben geben. Seit 2023 wird in diesem 
Projekt daran gearbeitet, Beteiligungsprozesse intelligenter 
auszuwerten: mit Hilfe von KI und urbanen Daten. Ziel ist es, 
Projektverantwortliche bei der Begleitung ihres laufenden 

Verfahrens und bei der anschließenden Auswertung der Be-
teiligungsergebnisse effizient zu unterstützen: transparent, 
nachvollziehbar und anschlussfähig.

 Michael Schuster: Wie darf man sich das konkret vorstellen?
Jan R. Krause: Während der Beteiligung hilft ein Live-Dash-
board, den Überblick zu behalten, um gezielt zu moderieren. 
Nach Abschluss unterstützt das System DIPAS analytics In-
sights  dabei, das Feedback vorzustrukturieren und eine 
schnelle, effiziente Auswertung zu ermöglichen. Indem Erfah-
rungen und Perspektiven aus der Stadtgesellschaft systema-
tisch mit verwaltungsseitigen Daten verknüpft werden, sollen 
Entscheidungsprozesse besser an den Bedürfnissen der Men-

schen orientiert werden. In Kombination mit Übersetzungs-
KIs wie DeepL lassen sich in Partizipationsverfahren auch Stim-
men von Bürgern unterschiedlicher Herkunft einfacher 
integrieren, die zuvor nicht gehört wurden. Mit Videoproto-
koll-KIs wie Fathom ist es möglich, Aussagen unterschiedlicher 
Interessengruppen gegenüberzustellen und Übereinstim-
mungen zu identifizieren, die zuvor übersehen wurden. Das 
kann am Anfang eines Planungsprozesses wertvolles Materi-
al für die Gestaltung soziokultureller Qualitäten sein.

Michael Schuster: Dann lass uns als Nächstes die ökono-
mischen und ökologischen Qualitäten betrachten. Wie lassen 
sich hierfür KI-Tools nutzen, um Entwurfsentscheidungen im 
Sinne einer nachhaltigeren Architektur zu beeinflussen?
Jan R. Krause: Wir können uns an zwei Normen orientieren. 
Die DIN EN 15643 „Nachhaltigkeit von Bauwerken” stellt die 
Grundsätze und Anforderungen für die Bewertung von Ge-
bäuden hinsichtlich ihrer umweltbezogenen Qualitäten bereit. 
Die DIN EN 15804 legt Grundregeln für die Erstellung von 
Umweltproduktdeklarationen (EPD) für Bauprodukte fest. In 
beiden Regelwerken geht es darum, die Herstellungs-, Erstel-
lungs- und Lebenszyklusphasen von Produkten und Gebäuden 
zu bewerten. Auf dieser Basis lassen sich mit KIs unterschied-
liche Aspekte in den einzelnen Lebenszyklusphasen auswer-
ten. Da die KI-Landschaft noch recht fragmentiert ist und KI-
Tools meist auf Einzelaspekte ausgerichtet sind, müssen 
fallweise Workflows entwickelt werden, in denen mehrere KIs 
hintereinandergeschaltet werden. Die Tendenz geht aber da-
hin, immer mehr Funktionalitäten in einer KI zu integrieren. 
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DBZ-Chefredakteur Michael Schuster (l.) im 
Gespräch mit Prof. Jan R. Krause (r.) 

Jan R. Krause ist seit 2003 Professor für Architektur Mediamanage-
ment (AMM) an der Hochschule Bochum. In Lehre und Forschung 
widmet er sich Fragen der Architekturvermittlung mit den Schwer-
punkten Nachhaltigkeitskommunikation und Künstliche Intelligenz. 
Mit seiner Agentur ABA Architektur+Kommunikation in Berlin und 
der academy for architectural thinking konzipiert er Kommunika-
tionsstrategien für Architekt:innen und Bauindustrie. Sein Job-Portal 
ofat-recruiting ist die führende Plattform zur Vermittlung von 
Kommunikationsprofis der Baubranche. Krause studierte Architektur 
an der TU Braunschweig, ETH Zürich und TU Wien sowie Internationa-
les Management an der Vlerick Management School in Leuven-Gent. 
Er arbeitete vier Jahre als Redakteur der Architekturzeitschriften AIT 
und XIA, leitete 15 Jahre die Unternehmenskommunikation bei Eternit 
und vier Jahre das Internationale Strategische Marketing bei Sto. 
Krause ist 1. Vorsitzender des Deutschen Werkbunds und Mitglied im 
BDA und DJV.
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Ein gutes Beispiel dafür ist keeValue. Mit dieser KI lassen sich 
entwurfsbegleitend sowohl die Kosten als auch die Umwelt-
auswirkungen über die Lebenszyklusphasen hinweg darstel-
len, beginnend mit der Erstellung des Gebäudes über den 
Betrieb bis zu Rückbau und Wiederverwendung. 

Michael Schuster: Wie kann eine KI zu Beginn eines Entwurfs 
dazu beitragen, die Grundstücksfläche optimal zu nutzen?
Jan R. Krause: Hierfür gibt es eine gute Datengrundlage: Das 
Baurecht ist bekannt, die Flächen und die Ausrichtung sind 
bekannt, die demografischen Daten sind bekannt, Grund-
stückswerte und Mieterträge der Nachbarschaft lassen sich 
ermitteln, die Infrastruktur des Quartiers kann herangezogen 
werden, um die Lage zu bewerten. Verschiedene KIs verfol-
gen den Ansatz, auf dieser Datenbasis Szenarien zu entwi-
ckeln. Rehub, ein KI-Startup aus Köln, bietet automatisierte 
Machbarkeitsstudien und sogar einen individuellen Modul-
baugenerator, um frühzeitig ein Bauvolumen für diese Bau-
weise zu optimieren. Ein anderes Start-up aus Münster, syte, 
bietet eine KI zur Potenzialermittlung für Neubau und Bestand 
und auch KI-Tools für die Potenzialermittlung solarer Ener-
giegewinne über PV-Anlagen.

Michael Schuster: Du bezeichnest diese Unternehmen als 
Start-ups. Beide wurden 2021 gegründet. Wie lange bleibt 
ein Unternehmen eigentlich ein Start-up?
Jan R. Krause: Für ein Start-up gibt es keine verbindliche De-
finition. Oft werden Unternehmen, die jünger als fünf bis sie-
ben Jahre sind und weniger als 100 Mitarbeiter haben, als 
Start-ups gesehen. Die Bezeichnung hängt wesentlich von 
der spezifischen Branche und der Innovationsorientierung des 
Unternehmens ab. Solange ein Unternehmen noch dabei ist, 
Neues zu entwickeln, seine Innovation zu skalieren und sich 
mit seiner Technologie und seinem Geschäftsmodell am Markt 
zu etablieren, kann man es als Start-up bezeichnen. Diese 
Merkmale treffen auf die beiden Unternehmen zu. 

Michael Schuster: Neben dem Neubau ist das Bauen im Be-
stand von wachsender Bedeutung. Über KI-Tools für den Be-
stand hatten wir uns bereits in der DBZ 04 | 2025 unterhalten. 
Gibt es hier weitere interessante KIs, die helfen, den Bestand 
unter Nachhaltigkeitsgesichtspunkten zu bewerten?
Jan R. Krause: Viele Architekturbüros haben inzwischen den 
größeren Teil ihrer Aufträge im Bestand als im Neubau. Auch 
im Büro Caspar, bei dem wir heute zu Gast sind, liegt der An-
teil an Bestandsplanungen bei über 70 Prozent. Insofern ist 
die Bewertung des Vorgefundenen eine wichtige Aufgabe, 
um möglichst schnell eine gute Einschätzung und Handlungs-
empfehlungen zu geben. Zwei Fragen stehen im Mittelpunkt: 
Wie ist der Zustand des Bestands und was ist sein Potenzial? 
R3leaf, ein KI-Start-up aus Leipzig, liefert solche Zustandsbe-
wertungen mit einer Einordnung zu Klimarisiken, Sanierungs-
bedarf und Kosten für einzelne Immobilien oder ein ganzes 
Portfolio.

Michael Schuster: Welche Nachhaltigkeitswerte lassen sich 
denn mit KIs überhaupt ermitteln?
Jan R. Krause: Wir können über die KIs die ökonomischen und 
ökologischen Kenndaten ermitteln und entwurfsbegleitend 
einschätzen. Bei der entwurfsbegleitenden Einschätzung der 
Ökobilanz geht es um den CO₂-Footprint, die wohl einfluss-
reichste Kenngröße, die wir künftig zu jedem Gebäude mit-

Ecophon Solo™ Deckensegel  
reduzieren effektiv die Schallausbreitung 
im Raum. Bestimmen Sie Form, Farbe 
und Format. So lassen sich die Elemente 
in alle Designkonzepte integrieren.

www.ecophon.de

Akustik, so vielseitig 
wie die Architektur.

Ecophon 
Solo™
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liefern müssen. Hier geht es aber auch um Energieeffizienz 
im Gebäudebetrieb, um Simulationen und Variantendarstel-
lungen von Belichtungssituationen im Raum und Arbeitsplatz-
qualität, es geht um Solarerträge und um unterschiedlichste 
Aspekte an Umweltauswirkungen, die aus den eingesetzten 
Materialien resultieren. Mit Revalu connect+ gibt es ein inte-
ressantes cloudbasiertes KI-Tool, das Materialien anhand ihrer 
Umweltperformance klassifizieren soll. Diese Datenbank be-
wertet Baustoffe nicht nur hinsichtlich ihres CO₂-Ausstoßes, 
sondern auch in Bezug auf ihren Energie- und Wasserver-
brauch sowie ihre Wiederverwertbarkeit. Besonders interes-
sant ist hier die große Übersicht biobasierter und regenera-
tiver Materialien.

Michael Schuster: In welchen Phasen des Planungsprozesses 
bringen KI-Tools den größten Nutzen in Bezug auf Nachhal-
tigkeit?
Jan R. Krause: Die KIs, über die wir hier sprechen, bringen ei-
nen großen Nutzen in der Entwurfsphase und in der Ausfüh-
rungsplanung. Der Entwurf wird jetzt frühzeitig beeinflusst 
durch Entscheidungsparameter aus der entwurfsbegleitenden 
Ermittlung der Umweltauswirkungen. 

Michael Schuster: Wie werden denn diese Werte eine Ent-
wurfsentscheidung beeinflussen?
Jan R. Krause: Wir haben neue Parameter an der Hand, die 
wir bislang erst nach dem Entwurf ermitteln konnten. Die Ber-
liner Architekten Christina Gresser und Philipp Eichstädt, die 
in den vergangenen zwei Jahren viele KIs untersucht haben, 
erläutern die Situation so: „Früher haben wir Nachhaltigkeit 
vorgegeben, dann Nachhaltigkeit simuliert und anschließend 
Nachhaltigkeit berechnet. Diese drei Prozesse verschmelzen 
jetzt miteinander. Der berechnete Zustand wird nicht erst er-
reicht, nachdem die meisten kritischen Designentscheidungen 
getroffen sind, sondern gleichzeitig.“ So können in Varianten-
darstellungen KI-gestützt messbare Nachhaltigkeitsdaten zu 
relevanten Kriterien für Entwurfsentscheidungen werden. 

Michael Schuster: Es gilt also nicht mehr Form follows Func-
tion, sondern Form follows Fakten, der Entwurf folgt der KI?
Jan R. Krause: Die KI ist nur das Tool, der Entwurf folgt der 
Ökobilanz. 

Michael Schuster: In der Regel spricht man von einem Nach-
weis. Was sagt man eigentlich zum Nachweis im Vorfeld?
Jan R. Krause: Der Tragwerksplaner Michael Maas hat in 
 unserem letzten KI-Dialog (DBZ 05-2025) vom Vorweis ge-
sprochen. Wir haben jetzt die Möglichkeit, die Prozesse um-
zudrehen. Da gibt es interessante Parallelen zur Nachhaltig-
keitsermittlung.

Michael Schuster: Welche KI-Tools gibt es für diese entwurfs-
begleitende Nachhaltigkeitsbewertung?
Jan R. Krause: Für fast alle Aufgaben haben wir inzwischen 
mehrere KI-Tools an der Hand, die ähnliche Funktionen erfül-

len. Neben R3leaf sind mir noch drei weitere aufgefallen: 
 Metabuild, Caala und CoveTool. Jedes Architekturbüro muss 
prüfen, welche KIs so gut mit Daten trainiert sind, dass sie zu 
den entsprechenden Bauaufgaben passen und wie gut sie 
sich mit Daten abgeschlossener Bauvorhaben trainieren las-
sen, damit eine KI maßgeschneidert das leistet, was der ei-
genen Arbeitsweise entspricht. 

Michael Schuster: Suchen nicht viele Architekten einfach ei-
nen ausgestatteten Werkzeugkoffer, in dem alles drin ist?
Jan R. Krause: Wer eine Universal KI-Toolbox mit 40-teiligem 
Werkzeug Set erwartet, wird wie beim analogen Werkzeug-
koffer erleben, dass er davon am Ende nur drei Werkzeuge 
benutzt und sich anlassbezogen weitere Spezialwerkzeuge 
dazukauft. Ich empfehle daher umgekehrt vorzugehen. Kauf 
Dir eine leere Toolbox und fülle sie nach und nach mit den KI-
Tools, die Du brauchst. 

Michael Schuster: Dann betrachten wir mal den Gebäudebe-
trieb. Welche Informationen über die Nutzungsphase können 
wir unter Nachhaltigkeitsaspekten frühzeitig KI-gestützt he-
ranziehen, um bessere Entwurfsentscheidungen zu treffen?
Jan R. Krause: Für den Betrieb gibt es zwei Ebenen, die inte-
ressant sind: die Kostenebene und die Wartungsebene. Wel-
che Betriebskosten haben wir im Lebenszyklus einer Immo-
bilie für Energie, Pflege, Erneuerung zu erwarten? Dafür ist 
keeValue ein interessantes Instrument, weil diese KI nicht nur 
die Erstellungskosten betrachtet, sondern alle zu erwartenden 
Kosten in einem Lebenzyklusrechner berücksichtigt. Das um-
fasst die Nutzung, mögliche Umbauten und Instandsetzungen 
bis hin zu End-of-Life-Kosten, wie Abbruch, Rückbau und 
Verwertung.

Michael Schuster: Und welche Rolle spielen KIs für die War-
tung selbst?
Jan R. Krause: Seit wir miteinander verbundene Geräte, die 
über das Internet kommunizieren und Daten austauschen 
können, als Internet of Things (IoT) bezeichnen, gibt es die 
Idee der „predictive maintenance“, der vorausschauenden 
Wartung. Über KIs lassen sich die gesammelten Daten aus-
werten, Muster erkennen und darstellen, wann ein System 
voraussichtlich versagen wird. Ziel ist es, das Gerät vor Eintritt 
des Schadensfalls instandzusetzen, um einen Ausfall zu ver-
meiden. Ein anschauliches Beispiel sind Aufzugtüren, die nach 
einer bestimmten Zahl von Öffnungs- und Schließvorgängen 
nachjustiert oder bei denen Verschleißteile ausgetauscht wer-
den müssen. Neben Komforteinbußen und eingeschränkter 
Barrierefreiheit ist der Ausfall von Aufzugsanlagen ein echter 
Kostenfaktor. Im Wohnungsbau hat das oft Mietminderung 
zur Folge. Im Bürohaus hat die Wartezeit vor Aufzügen ernst-
zunehmende betriebswirtschaftliche Auswirkungen durch 
Arbeitszeitverlust. Deswegen ist es so wichtig, wenige Tage 
bevor ein System versagt, einen Mechaniker zu schicken, statt 
einige Wochen danach. 

Michael Schuster: Wie sieht es aus, wenn wir ans Ende vom 
Lebenszyklus eines Gebäudes kommen? Welche Orientierung 
können KIs bei Re-use und Recycling geben?
Jan R. Krause: Hier gibt es interessante neue Verbindungen: 
Madaster ist ein Kataster für Materialien, eine Plattform, die 
zirkuläres Bauen erleichtert. Die Kooperation mit dem KI-
Start-up syte ermöglicht die Analyse von Bau- und Material-
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Das Gespräch wurde in den Räumen von caspar. in Köln geführt. „caspar.“ ist ein 2019 
von Caspar Schmitz-Morkramer gegründetes Architekturstudio, das aus dem 2004 
gegründeten Büro meyerschmitzmorkramer hervorging. Etwa 100 Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter beschäftigen sich an den Standorten Köln und Hamburg mit allen 
Bauaufgaben – in allen Leistungsphasen mit ausgewogenen Ansprüchen an nachhal-
tige Lösungen für den Betrieb und die Konstruktion. „caspar.“ ist Spezialist für das 
Ganze – auch wenn schwerpunktmäßig im Bürobau und -umbau, in der Arbeit im Be-
stand, der Quartiersbildung, in der (Re-)Vitalisierung und der Stadtreparatur. „caspar.“ 
ist interessiert, Künstliche Intelligenz mit Augenmaß in Planungs- und Bauprozesse 
zu integrieren. Mit der gezielten Einführung modellbasierter und datengetriebener 
Prozesse konnte „caspar.“ bereits Fortschritte erzielen: So hat Building Information 
Modeling (BIM) neue Möglichkeiten eröffnet, insbesondere im Bereich der Nachhaltig-
keitsbewertung und KI-gestützten Analyseprozesse. Zudem evaluiert „caspar.“ neue, 
auch KI-gestützte Softwarelösungen, um die Effizienz und Qualität der Planung weiter 
zu verbessern. „KI optimiert Entwurfs- und Bauprozesse – die Architektur bleibt bei 
uns. Je mehr Prozesse automatisiert werden, desto mehr wandelt sich aber unsere 
Rolle: mehr Prozessmanagement als -durchführung, mehr Dirigent:in als Musiker:in.“ 
resümiert Caspar Schmitz-Morkramer. www.studiocaspar.com

Michael Schuster (DBZ) und Caspar Schmitz-Morkramer vor der  
Modellgalerie im Kölner Architekturbüro „caspar.“
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potenzialen sowie die Bewertung von bestehenden Gebäuden, 
um CO₂-Emissionen zu reduzieren und Zirkularität zu fördern. 
Dazu werden Gebäudedaten wie Adresse, Baujahr, Nutzungs-
klasse und Rauminhalt mithilfe einer API-Schnittstelle von 
syte zu Madaster transferiert. Diese Daten werden zur Berech-
nung der verbauten Materialien und deren Massen verwendet, 
was die Grundlage für die Ermittlung der grauen Energie und 
des Zirkularitätsgrades sowie der Rohstoff-Restwerte darstellt.

Michael Schuster: Gibt es bereits Pilotprojekte dafür?
Jan R. Krause: In der Kölner Innenstadt wurden rund 10 000 
Gebäude gemeinsam analysiert. In diesem Testgebiet wurden 
mehr als 12 Mio. Tonnen Material mit einem CO₂-Fußabdruck 
von mehr als 2 Mio. Tonnen CO₂-Äquivalenten dokumentiert. 
Die Bauteilbörse Concular geht noch einen Schritt weiter. Sie 
hat zusammen mit Circular Structure Design bereits vier 
 Pilotprojekte in Deutschland, Finnland, Schweden und den 
Niederlanden gestartet, um Bauteile aus dem Gebäude-
bestand wiederzuverwenden. Patrick Teuffel, Geschäftsführer 
von Circular Structure Design, befasst sich damit, wie der Ent-
wurfsprozess hinsichtlich Re-Design und Re-Assembly mit KI 
unterstützt werden kann. Denn hier wird nicht ein Entwurf in 
Material übersetzt, sondern umgekehrt geschaut, welche Bau-
teile verfügbar sind und wie sich daraus ein neuer Entwurf 
generieren lässt. In Zusammenarbeit mit dem Deutschen For-
schungszentrum für Künstliche Intelligenz DFKI wird daten-
basiert abgeglichen, welche Eigenschaften gesucht und wel-
che verfügbar sind. Das KI-gestützte Daten-Matching reicht 
von Materialeigenschaften über die ökologische Bewertung 
bis zur statischen Belastbarkeit.

Michael Schuster: Das klingt nach einer neuen Dynamik in der 
KI-Szene. Insellösungen der ersten Entwicklungsphase wer-
den auf diese Weise sinnvoll mit konkreten Anwendungs-
feldern verknüpft und erhalten damit eine immer größere 
Relevanz. Wie sieht es denn im größeren Maßstab aus? Wie 
lassen sich KI-gestützt Aussagen zu Umweltauswirkungen 
nicht nur bezogen auf das Haus, sondern auch auf Quartiers-
ebene treffen?
Jan R. Krause: Wir müssen Architektur immer im Kontext se-
hen. Deshalb muss diese Frage ganz am Anfang stehen bei 
der Entscheidung, an welchem Ort wir planen, wie wir planen, 
für wen wir planen. Wesentliche Entwurfsentscheidungen wie 

Ausblick 
DBZ 07/08-2025: KI für die Resiliente Stadt

Rückblick 
DBZ 05-2025: Künstliche Intelligenz im Engineering 
DBZ 04-2025: KI-Einsatz beim Bauen im Bestand 
DBZ 03-2025: KI Innovationen 
DBZ 01/02-2025: KI International 
DBZ 12-2024: KI Einstieg in den Dialog

Sonderteil 
DBZ 01/02-2025: Der große KI-Überblick mit Glossar

Ausrichtung, Bauweise, Versiegelung, Dachgestaltung, Farbe, 
Materialität und Funktionalität der Gebäudehülle beeinflussen 
das Mikroklima eines Straßenzugs oder eines Quartiers. Die 
Auswirkung auf die Erhitzung der Städte ist unter dem Titel 
„Stresstest“ das große Thema des Deutschen Pavillons auf 
der Architekturbiennale in Venedig, die gerade eröffnet wur-
de. Carlo Ratti, der Biennale Kurator hat der Ausstellung den 
Titel gegeben: „Intelligens. Natural. Artificial. Collective.“ Ich 
denke, diese weltgrößte Architekturausstellung wird zahlreiche 
Hinweise zu dieser Frage liefern, der wir unser nächstes Ge-
spräch widmen sollten. 

Michael Schuster: Mit diesem Ausblick auf den nächsten DBZ 
KI-Dialog könnten wir an dieser Stelle eigentlich abschließen. 
Ich habe aber noch eine letzte Frage: Ist es nicht ein Wider-
spruch, über KI und Nachhaltigkeit zu sprechen, wenn wir 
berücksichtigen, welch enormer Energieverbrauch mit dem 
Einsatz von KI-Technologie verbunden ist?
Jan R. Krause: Diese Frage sollte bei der KI-Nutzung immer 
angesprochen werden. Man müsste eigentlich an seinem Lap-
top oder Smartphone eine Anzeige haben, die über den En-
ergieverbrauch informiert. Eine ChatGPT-Anfrage verbraucht 
das Zehnfache wie eine Google-Anfrage. Das bezieht sich auf 
die Textebene. Das Generieren von Bildern oder Filmen ver-
braucht noch deutlich mehr Energie. Dieser Energieverbrauch 
muss in einem vertretbaren Verhältnis zu der Energieeinspa-
rung im Planungsprozess und in der Lebenszyklusbetrachtung 
eines Hauses stehen. KIs müssen so bewusst verwendet wer-
den, wie alles andere, was Energie verbraucht. Es geht beim 
verantwortungsbewussten Einsatz von KI nicht nur um Urhe-
berschutz und Haftungsfragen, sondern auch um den verant-
wortungsvollen Umgang mit Energie. Ich denke, dieser Be-
wusstseinswandel wird kommen.

Eine Buchung über einen längeren Zeitraum und mehrere Ausgaben ist möglich – bitte sprechen Sie uns an.

http://www.bauverlag.de/agb
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DBZ Sonderheft Hotel

Zielgruppe:
Innenarchitektinnen (BDIA-Mitglieder), Interior Designer, Architektinnen, Fachplaner, Investoren und 
Investorinnen, Betreiber, Consultants, Developer, Privathotels, Hotelketten und Hotelkooperationen

Themenspektrum:
Hotelprojekte, Interieur, Licht, Brandschutz, Gebäudeautomation, Dekoration, 
Wellnessbereiche, Spa, Klimatisierung, Fassade, Produktvorstellungen

Erscheinungstermin:	 15.10.2026
Redaktionsschluss:	 18.09.2026
Anzeigenschluss:	 23.09.2026

Auflage/Verbreitung:	 10.800 Exemplare

Sprache: 	 deutsch

Preise:

Format farbig

2/1 Seite 7.820,00 €
1/1 Seite 6.000,00 €
1/2 Seite 3.470,00 €
1/3 Seite 2.780,00 €
2. Umschlagseite 7.280,00 €
4. Umschlagseite 7.280,00 €

Sonderheft Hotel

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

http://www.bauverlag.de/agb
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DBZ Stellenmarkt

PRINT-Preise

1-spaltig, pro mm Höhe, nicht rabattierbar

Stellenangebot, schwarz/weiß      6,60 €
Stellenangebot, farbig   11,90 €
Stellengesuche     3,80 €
Geschäftsverbindungen     6,60 €
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Spaltenbreite, 2spaltig 105 mm   98 mm
Spaltenbreite, 3spaltig 159 mm 149 mm
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Attraktiver Kombirabatt von 25% bei gleichzeitiger Buchung von DBZ und 
Bauwelt.

Erhöhen Sie jetzt Ihre Online-Reichweite!

Geben Sie Ihre Stellenanzeige schnell und einfach unter 
https://stellenmarkt.dbz.de ein:
• 4 Wochen online sichtbar
• günstige Konditionen für Verlängerungen
• Listeneintrag im nächstmöglichen Bauwelt-Heft (10.090 Exemplare)
• �Versand Ihrer Anzeige im Bauwelt-Newsletter direkt an über  

12.000 Empfänger

Unternehmensprofil:
Für einen Monat:� 135,00 €
Für ein Jahr:� 1.350,00 €

Sprechen Sie uns einfach an:
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de
Telefon: + 49 5241 2151-3000

ONLINE-Preise (nicht rabattierbar)

Für Architekturbüros: 
Online-Schaltung: � 500,00 €

Für Hochschulen: 
Online-Schaltung: � 1.190,00 €

Für Institutionen/Unternehmen: 
Online-Schaltung: � 1.290,00 €

Stellenanzeigen in den reichweitenstarken Fachmedien Bauwelt und DBZ
Die Stellenmärkte dieser Medien sollten Sie wählen, wenn Sie Ihre vakanten Positionen mit den Besten besetzen möchten. Schalten Sie Ihre Stellenanzeige in
der Bauwelt und der DBZ – den reichweitenstarken Fachmedien im Segment Architektur, die Sie hervorragend miteinander kombinieren können.

Print- und Online-Kombinationspreise (4 Wochen online ab dem Erscheinungstermin):

Für Architekturbüros ab einem Auftragswert von:� 500,00 €
Sofortige Online-Schaltung: � 210,00 €

Für Hochschulen ab einem Auftragswert von: � 1.190,00 €
Sofortige Online-Schaltung:� 310,00 €

Für Institutionen/Unternehmen ab einem Auftragswert von: � 1.290,00 €
Sofortige Online-Schaltung:� 310,00 €

Stellenanzeigen
KI unterstützt 

https://stellenmarkt.dbz.de
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MEDIENMEDIEN

Verlinkung im E-Paper

Steigern Sie die Effektivität Ihrer Werbekampagne  
durch Verlinkung Ihrer Anzeige in unserem E-Paper  
(epaper.DBZ.de). 

Die Verlinkung von Anzeigen im E-Paper bietet folgende 
Vorteile:

• �Interaktivität: Leser können direkt auf Anzeigen klicken, 
um weitere Informationen zu erhalten oder Produkte 
online zu kaufen.

• �Verbesserte Nutzererfahrung: Leser erhalten direkten 
Zugang zu relevanten Inhalten oder Produkten.

• �Erweiterter Informationsgehalt: Anzeigen können 
durch Verlinkungen zusätzliche Informationen oder 
Medien auf Webseiten bereitstellen

Preis: 510,00 €

Verlinkung im E-Paper

E-PAPERE-PAPER

WEBSITEWEBSITE

LANDINGPAGELANDINGPAGE

Verlinkte 
Anzeige

Verlinkung
beispielsweise

auf

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb
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Website
Nutzungsdaten

Zugriffskontrolle:	

Quelle für Page Impressions und Visits: IVW, für Unique User: Google Analytics/Eigenangabe
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Website
Preise, gültig ab 01.10.2025, 

Formate und technische Angaben

Preise und Werbeformen (Preis für 28 Tage / 4 Wochen):

Alle Display-Banner rotieren mit max. 2 weiteren Bannern auf der gleichen Position. Bitte liefern Sie immer das jeweilige Desktop- und Mobile-Format an. Weitere Formate auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. 19% MwSt., Agenturprovision: 15%. Unsere technischen Spezifikationen mit Darstellung der Formate finden Sie unter https://bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 
Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden unter https://bauverlag.de/agb

Werbeform Platzierung
Desktop und Tablet

Größe in Pixel (BxH)
Desktop und Tablet

Platzierung
Mobile

Größe in Pixel (B x H)
Mobile

Preis für 28 Tage /
4 Wochen

Fullsize Banner Im Content 468 x 60 Im Content 300 x 50 (6:1) 1.148,00 €

Superbanner Am Kopf der Website 728 x 90 Im Content 300 x 50 (6:1) 1.414,00 €

Medium Rectangle Im Content/
Marginalspalte 300 x 250 Im Content 300 x 250 1.988,00 €

Skyscraper Rechts vom Content 120 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 50 (6:1)
1.708,00 €
1.834,00 € (sticky)

Ad Bundle Abwechselnd nach 
Verfügbarkeit

468 x 60
120 x 600
300 x 250

Im Content 300 x 250 1.708,00 €

Wide Skyscraper Rechts vom Content 160 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 50 (6:1)
1.988,00 €
2.128,00 € (sticky)

Half Page Rechts vom Content 300 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 600
2.268,00 €
2.422,00 € (sticky)

Billboard Unter der Navigation,
nicht auf der Startseite 970 x 250 Im Content 300 x 75 (4:1) 2.842,00 €

Wallpaper Über und neben dem Content 728 x 90 und
120 x 600 Im Content 300 x 250 2.632,00 €

Expandable Wallpaper Über und neben dem Content 728 x 90 und
120 x 600 (300 x 600) Im Content 300 x 600 3.290,00 €

OnlinePLUS Ergänzung eines bestehenden 
Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs Ergänzung eines bestehenden 

Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs 2.128,00 €

Microsite Eigene Navigation
innerhalb der Website Individuell Eigene Navigation

innerhalb der Website Individuell
12.852,00 €
(Preis für 12 Wochen)

Stellenangebot Im Stellenmarkt Individuell Im Stellenmarkt Individuell 1.290,00 €

https://bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate:	 JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
	 Größe: max. 100 kB je Werbeform 

	� Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal-
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,

	 Bilder, Flash, etc.).

	

	 Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und 
	 Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Lieferadresse:	� Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an 
	 order.management@bauverlag.de

Lieferfrist:	 7 Werktage vor Kampagnenbeginn
	� Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For-

mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewähr-
leisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen ansonsten 
nicht zu unseren Lasten.

	 Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
	 – belegte Site
	 – Kundenname
	 – Auftragsnummer
	 – Ziel-URL
	 − Buchungszeitraum
	 − Werbeformat
	 − Motivname
	 – Ansprechpartner für Rückfragen 

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entnehmen Sie bitte unserem Da-
tenblatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Website
Formate und technische Angaben

Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
12 Wochen	   5 %
24 Wochen	 10 %
52 Wochen	 15 %

Sonderwerbeformen:		
Zusatzoptionen
Wallpaper: farbiger, klickbarer Hintergrund 
30% Aufschlag

Informationen zu weiteren Online-Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne von uns.  
Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir Ihre individuellen Kundenwünsche.

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Newsletter- 
Ausgaben

Erscheinungs- 
termin

Buchungs- 
schluss

1/2026 06.01.2026 15.12.2025
2/2026 13.01.2026 17.12.2025
3/2026 20.01.2026 09.01.2026
4/2026 27.01.2026 16.01.2026
5/2026 03.02.2026 23.01.2026
6/2026 10.02.2026 30.01.2026
7/2026 17.02.2026 06.02.2026
8/2026 24.02.2026 13.02.2026
9/2026 03.03.2026 20.02.2026
10/2026 10.03.2026 27.02.2026
11/2026 17.03.2026 06.03.2026
12/2026 24.03.2026 13.03.2026
13/2026 31.03.2026 20.03.2026
14/2026 07.04.2026 25.03.2026
15/2026 14.04.2026 31.03.2026
16/2026 21.04.2026 10.04.2026
17/2026 28.04.2026 17.04.2026
18/2026 05.05.2026 24.04.2026
19/2026 12.05.2026 30.04.2026
20/2026 19.05.2026 07.05.2026
21/2026 26.05.2026 13.05.2026
22/2026 02.06.2026 21.05.2026
23/2026 09.06.2026 28.05.2026
24/2026 16.06.2026 05.06.2026
25/2026 23.06.2026 12.06.2026
26/2026 30.06.2026 19.06.2026

Newsletter
Terminplan

Newsletter- 
Ausgaben

Erscheinungs- 
termin

Buchungs- 
schluss

27/2026 07.07.2026 26.06.2026
28/2026 14.07.2026 03.07.2026
29/2026 21.07.2026 10.07.2026
30/2026 28.07.2026 17.07.2026
31/2026 04.08.2026 24.07.2026
32/2026 11.08.2026 31.07.2026
33/2026 18.08.2026 07.08.2026
34/2026 25.08.2026 14.08.2026
35/2026 01.09.2026 21.08.2026
36/2026 08.09.2026 28.08.2026
37/2026 15.09.2026 04.09.2026
38/2026 22.09.2026 11.09.2026
39/2026 29.09.2026 18.09.2026
40/2026 06.10.2026 25.09.2026
41/2026 13.10.2026 02.10.2026
42/2026 20.10.2026 09.10.2026
43/2026 27.10.2026 16.10.2026
44/2026 03.11.2026 23.10.2026
45/2026 10.11.2026 30.10.2026
46/2026 17.11.2026 06.11.2026
47/2026 24.11.2026 13.11.2026
48/2026 01.12.2026 20.11.2026
49/2026 08.12.2026 27.11.2026
50/2026 15.12.2026 04.12.2026
51/2026 22.12.2026 11.12.2026
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Format:
468 x 60 px

Platzierung:
im Content

Preis:
680,00€

Format:
120 x 600 px

Platzierung:
rechts neben 
dem Content

Preis:
850,00€

Format:
160 x 600 px

Platzierung:
rechts neben  
dem Content

Preis:
1.020,00€

- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
850,00€

- Überschrift bis 50 Zeichen
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel) 

Platzierung:
im Content

Preis:
850,00€

Format:
300 x 250 px

Platzierung:
im Content

Preis:
1.020,00€

- bis zu 4 Textanzeigen
- 3 Fullsize Banner  
- 1 Skyscraper

Platzierung:
im Content, exklusiv

Preis:
6.330,00€

- 1. Textanzeige im Newsletter
- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
1.020,00€

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Preise und Werbeformen:

Newsletter
Preise, gültig ab 01.10.2025, 

Formate und technische Angaben

Stellenangebot

TextanzeigeTextanzeige Premium

SkyscraperFullsize Banner

Medium Rectangle

Wide Skyscraper

Newsletter Takeover Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von  
12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
3 Schaltungen	   5 %
6 Schaltungen	 10 %
12 Schaltungen	 15 %

https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate:	 JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen) 
 
 
	

 

Format des Newsletters:	 HTML oder Text

Lieferadresse:	� Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an  
order.management@bauverlag.de

Lieferfrist:	 7 Werktage vor Kampagnenbeginn.
	� Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend 

Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der 
Kampagne zu gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete 
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

	� Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta
Informationen:

	 – belegter Newsletter
	 – Kundenname
	 – Auftragsnummer
	 – Klick-URL
	 – Ansprechpartner für Rückfragen

	 Sie erhalten eine Auswertung der Empfänger,
	 Öffnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.

Verbreitung:

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle  
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem 
Datenblatt unter  
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Newsletter
Nutzungsdaten und technische Angaben

	
Empfänger:  
Architekten und planende Bauingenieurinnen

8.383 Empfänger
Öffnungsrate netto: 20,1% 
(Quelle: Inxmail; Durchschnitt pro Monat Juli 2024 bis Juni 2025)

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Online-Advertorial

Zeigen Sie unseren Usern Ihre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre 
Problemlösungsfähigkeiten unter Beweis oder erklären Sie ausführlich die 
Vorteile Ihres Produktes – die Anlässe für ein Online-Advertorial können 
vielfältig sein.

Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wöchigen 
Kommunikationspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

• �dauerhafter Online-Beitrag auf DBZ.de  
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin über die Suche auffindbar)

• �redaktioneller Teaser auf der Startseite mit Verlinkung auf den  
Online-Beitrag (nach Verfügbarkeit)

• �Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser 
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

• �2 Textanzeigen im DBZ Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag
• �beworbener Facebook- und Instagram-Post über die beiden Social 

Media-Kanäle der DBZ mit Verlinkung auf den Online-Beitrag
 
Preis: 4.004,00 € zzgl. MwSt.
(Preis für 28 Tage / 4 Wochen)

Online-Advertorial

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb
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DBZ Podcast

Die DBZ gibt Ihnen einen Einblick in die Welt der Architektur und bespricht
spannende Trends der Baubranche. Die DBZ Redaktion macht Architektur
hörbar und trägt mit dem DBZ Podcast zum Architekturdiskurs bei. 

Seit dem Start im Jahr 2020 sind bereits rund 150 Folgen erschienen und 
sind über die einschlägigen Plattformen dauerhaft abrufbar.

Exklusiv Podcast: 5.350,00 € pro Folge
Native Audio Ad: 2.130,00 € pro Folge

Zum Podcast

Der Podcast

14-tägig
Ø 30 Minuten

Publikum 
Ø �der Monate Juli 2024 

bis Juni 2025

702 Hörer
1.219 Downloads/Streams

Podcast

Fordern Sie unsere ausführlichen Informationen an.

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://www.dbz.de/podcast_3513185.html
https://bauverlag.de/agb
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Bauverlag

EINKAUFSFÜHRER BAU
	 SUCHMASCHINE FÜR BAUPROFIS

EINKAUFSFÜHRER BAU

Narin Yelman
Senior Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-4433  
E-Mail: narin.yelman@bauverlag.de

Suchen? Finden!

Lassen auch Sie sich von den Marktakteuren  
der Bau- und Immobilienwirtschaft finden.

Angebot jetzt anfordern!

EINKAUFSFÜHRER BAU

�Der Bauverlag EINKAUFSFÜHRER BAU ist die Online-Suchmaschine  
für die Profis am Bau. Diese suchen und finden auf www.EINKAUFSFUEHRER-BAU.de 
Hersteller zu allen Bauprodukten.

��HANDWERKSBETRIEBE, INGENIEURINNEN UND INGENIEURE 
(aus den Bereichen Maler, Stuck, Putz, Trockenbau, Tischler, Dach- und Holzbau, 
Elektro, SHK, Metallbau)

BAUUNTERNEHMEN (im Hoch-, Tief-, Straßen-, GaLa- und Tunnelbau)

HANDEL
(Baumaschinen, Baustoffe, Dachbaustoffe, Tiefbaustoffe)

FACILITY MANAGER UND WOHNUNGSUNTERNEHMEN

ARCHITEKTINNEN UND PLANENDE BAUINGENIEURE

https://www.einkaufsfuehrer-bau.de/
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Registrierungs-
formular

Whitepaper bestellen

WHITEPAPER

WHITEPAPER

Landingpage

ALTE SPINNEREI, KOLBERMOOR

Ob Ausstellungsraum in der ehemaligen Tuchfabrik oder Schwimmbad in der stillgelegten Zeche – eine 

 Vielzahl denkmalgeschützter Industrieareale, die in Folge des Strukturwandels lange Zeit leer standen,  

wurden in den letzten Jahren einer neuen Nutzung zugeführt. So auch die ehemalige Baumwollspinnerei   

in Kolbermoor, deren Revitalisierung weit mehr umfasst als die Sanierung eines denkmalgeschützten  

Gebäudes: Auf dem rund 200.000 m² großen Gelände ist innerhalb der letzten zwanzig Jahre ein kom­

plett neuer Stadtteil entstanden.

Fotos: Meike Hansen / Archimage

Nach einem Brand wurde die ehemalige Baumwoll-

spinnerei 1899 neu errichtet und blieb bis 1992 in 

Betrieb. 2006 erwarb die Familie Werndl das alte 

Fabrikgelände. 

Zwischen der Mangfall und dem Mangfall-

kanal gelegen, ist das revitalisierte Spinnerei-

gebäude heute das Herzstück eines 

lebendigen Quartiers. Es beherbergt 42 Loft-

wohnungen und 23 Büro- und Praxisräume. 

Energiezentrale
Batteurgebäude

Y-HäuserLoftreihenhäuser

Mangfallkanal

Spinnereipark

Spinnereineubau

Wohnenam Rosengarten
Spinnereihof

Pförtnerhaus

Conradtyhäuser

 
grohe.de

 

5 

4 
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Unsere Kommunikationspakete kombinieren – abgestimmt auf Ihr Kommunikationsziel – passende 
Werbemaßnahmen miteinander, damit Ihre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schnüren wir für Sie gerne auf Anfrage.

Halfpage Ad auf 
DBZ.de

Laufzeit 4 Wochen 
Preis: 3.877,20 € zzgl. MwSt. 

Laufzeit 4 Wochen
Preis: 11.316,60 € zzgl. MwSt. 

Wide Skyscraper in 2  
DBZ Newslettern

Online-Advertorial auf 
DBZ.de

1/2 Seite Advertorial oder 
Anzeige in der Printausgabe 
von DBZ

Branding-Paket Online Produktwerbung-Paket Crossmedia

Kommunikationspakete

http://DBZ.de
http://DBZ.de
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Webinar

Wählen Sie ein interessantes Thema, erstellen  
Sie einen spannenden Vortrag und lassen Sie das 
Webinar durch unsere kompetente Fachredaktion 
der DBZ moderieren und vom erfahrenen  
Event-Team des Bauverlags organisieren. Sie 
erhalten die Kontaktdaten der Teilnehmer.

Preis: 6.690,00 €*

Whitepaper

Veröffentlichen Sie Ihre neutral gehaltenen, 
fachlich fundierten Informationen zu einem  
für die Zielgruppe interessanten Thema in  
einem nutzwertigen Whitepaper auf DBZ.de.  
Interessierte User bestellen das Whitepaper,  
Sie erhalten im Nachgang die Kontaktdaten.

Preis: auf Anfrage

Gewinnen Sie wertvolle Leads mit der starken Medienmarke DBZ!

Fordern Sie auch unsere ausführlichen Info-Flyer an!

Leadgenerierung
Webinar und Whitepaper

Registrierungs-
formular

Whitepaper bestellen

WHITEPAPERWHITEPAPER
Landingpage

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb


37Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Video-Advertorial

Video-Advertorials, die überzeugen!

Bewegte Bilder ziehen die Aufmerksamkeit auf sich. Inhalte und 
Produkte können  lebendiger und emotional in Szene gesetzt 
werden; dadurch werden sie leichter wahrgenommen.
Im Gegensatz zu klassischen Werbespots vermitteln Video- 
Advertorials Informationen, Tipps oder Geschichten, die für den 
Zuschauer wertvoll erscheinen, während sie gleichzeitig subtil 
ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine Marke fördern.
Der Fokus liegt oft darauf, dem Publikum nützliche Inhalte zu 
bieten und gleichzeitig das Bewusstsein für die beworbene Mar-
ke zu stärken, ohne dass die Werbung im Vordergrund steht.

Kontaktieren Sie uns

Erdal Top
Director Video & Digital Services
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Der Bauverlag besitzt nicht nur den Zugang zur Zielgruppe, 
sondern auch die Expertise, eine individuelle Storyline perfekt 
und maßgeschneidert für den Kunden in der Bauwirtschaft 
umzusetzen. Die Marken des Bauverlages liefern zudem Neu
tralität und Glaubwürdigkeit für Ihre Kommunikationsziele.

Wann realisieren wir unser gemeinsames Videoprojekt?
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Bauverlag Events

Malte Kienitz
Event Manager
Telefon: +49 5241 2151-2424
E-Mail: malte.kienitz@bauverlag.de

Heike Carpenter
Assistenz Eventmanagement
Telefon: +49 5241 2151-1155
E-Mail: heike.carpenter@bauverlag.de

Kontaktieren Sie uns

Rainer Homeyer-Herkt
Head of Events
Telefon: +49 5241 2151-3311
E-Mail: rainer.homeyer-herkt@bauverlag.de

Das Portal für Networking in Architektur und Bauwirtschaft

85 Veranstaltungen organisiert und plant der Bauverlag jährlich. 
Dazu gehören Eigenveranstaltungen wie Kongresse, Messen 
und Fachforen. Darüber hinaus werden Kundenveranstaltungen 
konzipiert, geplant und durchgeführt. 

Unsere Events bieten Ihnen

- Networking und Informationstransfer
- �Kontakt zu Ihrer Zielgruppe und Top-Entscheidern in  

Architektur und Bauwirtschaft
- Neutrale Fachvorträge zu Trends und Entwicklungen
- intensiven Gedanken- und Informationsaustausch
- �vertiefende Informationen durch begleitende Fachausstellungen
- neue, innovative Diskussions- und Präsentationsformate

Erweitern Sie Ihr Netzwerk. Nutzen Sie den fachlichen 
Austausch mit Kollegen und Branchen-Experten!

Unsere aktuellen Events finden Sie unter 
bauverlag-events.de

http://bauverlag-events.de
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Bauverlag Creative

Klinker.
Elementar schön.

Architektur  
anders denken
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Ihr Partner für Content-Marketing, individuelle  
Kommunikationslösungen und Networking

Wir unterstützen Sie dabei, Ihre Zielgruppe mit dem Beson-
deren zu erreichen. In enger Abstimmung mit unseren Fach-
redaktionen entwickeln wir für Sie maßgeschneiderte Online- 
und Printformate sowie Fachveranstaltungen. 

Bauverlag Creative bietet Ihnen

-	Supplements, Broschüren, Whitepaper 
-	Webseiten und Microsites
-	Redaktionelle Videos und Imagefilme 
-	Social-Media-Content
-	Moderationen und Veranstaltungsmanagement

Werden Sie sichtbar. Nutzen Sie die Reichweite und die  
vielfältigen Medienkanäle des Bauverlags!  

Christian Ippach
Bauverlag Creative
Telefon: +49 5241 2151-7799
E-Mail: christian.ippach@bauverlag.de

Kontaktieren Sie uns

FIEGE X-Dock:  
Klinker-Vielfalt in Serie
Das neue FIEGE X-Dock am Münsteraner Hafen ist mehr als ein Logistikstand-
ort – es ist ein identitätsstiftendes Gebäude inmitten eines sich wandelnden 
städtischen Umfelds. Der Entwurf des Architekturbüros Kleihues+Kleihues 
nutzt den Baustoff Klinker in einer Weise, die Funktionalität, Ausdruck und 
handwerkliche Präzision in Einklang bringt.

 BMM_Lageplan Publikation_aktualisiert M 1:500 Stand 14.01.2025VORABZUG

Kle ihues  +  K l e i huesBMM - Bürohaus Mittelhafen Münster

Spektakulärer Neubau am Münsteraner Hafen: Das FIEGE X-Dock 
am Münsteraner Stadthafen steht für visionäre Architektur und inno-
vative Klinkerfassaden.

Mit seiner markanten Gebäudeform ist das X-Dock städtebaulich 
präsent und schafft klare Bezüge zur Umgebung – zwischen Kreativ-
wirtschaft und historischer Speicherarchitektur.

Die städtebauliche Lage im Herzen des Kreativkais 
verlangte nach einer architektonischen Antwort, die 
sich sowohl einfügt als auch abhebt. Der gewählte 
Hagemeister-Klinker spielt dabei eine zentrale Rolle: 
Er schafft eine gestalterische Verbindung zur histo-
rischen Speicherarchitektur und vermittelt zugleich 
Leichtigkeit und Präzision.

270.000 Steine in 26 verschiedenen Formaten
Die Klinkerfassade des X-Dock entfaltet ihre Wir-
kung auf den zweiten Blick: Was aus der Ferne klar 
strukturiert erscheint, offenbart beim Näherkommen 
eine außergewöhnliche Detailtiefe. 516 Klinkerpfeiler 
gliedern die Fassade rhythmisch, jeder einzelne ist in 
gefalteter Form gearbeitet – ein Zusammenspiel von 
Licht, Schatten und Material.
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 „Standardisierte Lösungen 
sind für außergewöhnliche 
Architektur oft nur der  
Anfang. Es sind die maß- 
gefertigten Details und  
besonderen Formen, die ein 
Gebäude unverwechselbar 
machen.“
 
Prof. Jan Kleihues, 
Geschäftsführer von Kleihues+Kleihues

Die zurückspringenden Elemente zwischen den Fenstern prägen das 
Erscheinungsbild des X-Dock. Um sie zu erstellen, brauchte es exakt 
513 Klinker je Regel-Pfeiler.

Diese besondere Fassadengeometrie erforderte eine 
enge Zusammenarbeit zwischen Architekten und  
Klinkerwerk. Gemeinsam entwickelten Kleihues+ 
Kleihues und Hagemeister 20 Sonderformate, um die 
komplexe Faltung der Pfeiler und die nicht rechtwink-
ligen Gebäudeecken individuell umsetzen zu können. 
Ein logistisches und handwerkliches Meisterstück:  
In Summe wurden 270.000 Klinkersteine verarbeitet, 
passgenau geliefert und vor Ort mit höchster Präzi-
sion verbaut.

Die Pfeiler folgen einem Blockverband mit aus-
geklügeltem Raster. Die Montage stellte auch für 
die Ausführenden eine besondere Herausforderung 
dar: Ein speziell angefertigtes Stahlkorsett sorgte für 
präzise Linienführung, der Klinker wurde an einem 
Arbeitsplatz am Boden vorkonfektioniert: Pro Säule 
wurden Pakete mit rund 500 Klinkern aus mindestens 
fünf unterschiedlichen Formaten zusammengestellt 
und anschließend auf das Gerüst transportiert.

Ein Magnet für Menschen und Marken
Für das Traditionsunternehmen FIEGE ist der Neubau 
ein klares Bekenntnis zur Region und zum Wandel der 
Arbeitswelt. „Wir wollten durch die Architektur einen 
Ort schaffen, den man gerne aufsucht“, sagt Co-CEO 
Jens Fiege. Der neue Standort vereint verschiedene 
Geschäftseinheiten und bietet gleichzeitig Raum für 
Austausch, Begegnung und Innovation.

Die Fassadengestaltung mit Hagemeister-Klinkern 
spielt dabei eine Schlüsselrolle. Ihre Materialität ist 
dauerhaft, ihre Sprache klar und zeitlos. Sie verleiht 
dem Gebäude nicht nur Tiefe und Charakter, sondern 

macht den Anspruch des Unternehmens auch baulich 
sichtbar: Werthaltigkeit, Qualität und Zukunftsorien-
tierung.

Architektur mit Haltung
Das FIEGE X-Dock zeigt, wie aus der konsequenten 
Zusammenarbeit zwischen Planern und Produzen-
ten ein Architekturstatement entstehen kann. Der 
Klinker ist dabei mehr als nur Material – er wird zum 
Ausdrucksträger einer Haltung, die auf Individualität, 
Präzision und gestalterischen Anspruch setzt. 

 
 
Typologie: Büro und Verwaltung
Standort: Münsteraner Stadthafen, Kreativkai
Bauherr: FIEGE Gruppe
Architekt: Kleihues+Kleihues
Fertigstellung: 2024 

Klinker.
Elementar schön.
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Michael Voss, 
Herausgeber, Geschäftsführer
Telefon: +49 5241 2151-5511
E-Mail: michael.voss@bauverlag.de

Boris Schade-Bünsow
Geschäftsführer
Telefon: +49 30 884106-26
E-Mail: boris.schade-buensow@bauwelt.de 
Foto: © Jasmin Schuller

Bauverlag BV GmbH
Friedrich-Ebert-Straße 62
33330 Gütersloh
Telefon: +49 5241 2151-1000
E-Mail: info@bauverlag.de

www.bauverlag.de

Bauen. Wissen. Leidenschaft. 
Architektur / Aufbereitung & Recycling / Baustoffe / Bauunternehmen / Stellenmarkt / Technische Gebäudeausrüstung / Verarbeiter / Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

Standort und Geschäftsführung

http://www.bauverlag.de
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Kontakte
Redaktion und Stellenmarkt

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Michael Schuster
Chefredakteur DBZ
Telefon: +49 152 57117683
E-Mail: michael.schuster@dbz.de

Benedikt Kraft 
stellvertretender Chefredakteur DBZ
Telefon: +49 5241 2151-2255
E-Mail: benedikt.kraft@dbz.de

Bärbel Ellermann
Head of Job Market
Telefon: +49 5241 2151-1919
E-Mail: baerbel.ellermann@bauverlag.de

Denise Spindelndreier
Sales Manager Job Market
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 
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Kontakte
Sales

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Bernd Fenske
Key Account Manager
Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Andreas Kirchgessner
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-4411
E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Erdal Top
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Axel Gase-Jochens
Head of Digital Sales 
Telefon: +49 5241 2151-2727
E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Ralf Kirchgessner
Senior Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-4455
E-Mail: ralf.kirchgessner@bauverlag.de

José Knurr
Sales Service Manager 
Telefon: +49 5241 2151-3322
E-Mail: jose.knurr@bauverlag.de

Stefan Hoffmann
Head of Sales Operations
Telefon: +49 5241 2151-4747
E-Mail: stefan.hoffmann@bauverlag.de
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Weitere Marken

https://www.at-minerals.com/de/
https://www.bauhandwerk.de/
https://www.bundesbaublatt.de/
https://www.bft-international.com/de
http://www.bsbrandschutz.de
https://www.computer-spezial.de/
https://www.bauwelt.de
https://www.dach-holzbau.de
https://www.dbz.de
https://www.facility-management.de
https://www.kka-online.info
https://www.metallbau-magazin.de/
https://www.recovery-worldwide.com/de
https://www.shk-profi.de
https://www.this-magazin.de/
https://www.tunnel-online.info
https://www.zi-online.info
https://fluessiggas-magazin.de
https://tab.de
https://IKZ.de
http://kuechenplaner-magazin.de

