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Markenprofil

Das Fachmedium der TGA-Branche

s B T Dl Pl
[ |m} to b www.tab.de
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Dua Fackmed BTGA

eem des TGA Bramche

DIGITAL NEU DEFINIER]  wtob

s PR 68.490
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MEHR EXKLUSIVITAT.
Exemplare / Jahr

Mt tab-PLUS lesen Sie taglch exklusive
Fachartikel. Inteviews und vieles mehr
onking uerst, meltimedial, relevant

EmE - verbreitete Auflage 11.415
L. davon E-Paper 2.645
=l Erscheinungsweise 6x / Jahr

515.968

. Sichtkontakte Website / Jahr
tab — Das Fachmedium der TGA-Branche ,
Page Impressions  42.997 / Monat

Als die flihrende M%rkﬁ v%nIFe:jchinformI?tionen ﬁ.i: d(ije technischebGebéiléde— Visits 25.849 / Monat
ausriistung (TGA) behandelt die tab alle Gewerke der TGA, insbesondere ;

die Bereiche Heizungs-, Liuftungs-, Klima-, Kélte-, Sanitar-, Elektro- und Unique User 12508 / Monat
www.tab.de ergdnzt die Kernkompetenz der Printausgabe und bietet dem 1 7 2 5 7 2
Leser eine zusatzliche interaktive Komponente mit hohem Nutzwert. Wie u

Vordergrund. Abgerundet wird das Online-Angebot mit 36 Newslettern « o
pro Jahr und weiteren Informationen tiber die tab-Social-Media-Kanéle: Offnungsrate netto 239 %

Energietechnik sowie Gebdudeautomation, Brand- und Schallschutz.
in den Printausgaben stehen beim Onlineauftritt der tab praktische In- Newsletter Empfénger / Jahr
Facebook, Linkedin, Instagram und XING.

{
©

D
vz

X

Leser- und Nutzer-Zielgruppe sind tiberwiegend Fachplanende fir TGA. %
formationen fur die tégliche Arbeit der Fachingenieure und Techniker im Empfinger 4.794 / Ausgabe

Erscheinungsweise 36x / Jahr

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis



Das Fachmedium der TGA-Branche

Markenprofil

Mehr Inhalt — Mehr Aktualitit — Ndher an lhrer Zielgruppe

Seit 2026 bietet das Fachmedium tab noch mehr — mit erweitertem Print- und Online-Angebot!

Mehr Aktualitat

Mehr Content

Tagliche News

Mit ,ONLINE FIRST" berichten wir online umfassend tages- und
wochenaktuell Gber die gesamte redaktionelle Bandbreite. Ob Fach-
artikel und Interviews zu wichtigen Branchen-Themen, spannende
Objekt-Reportagen (neu: ,Projekt der Woche"), Produktmeldungen
oder tigliche News — wir sind damit ndher am Zeitgeschehen, mit
Text-, Bild- und Video-Produktion. Ein ,,Plus" fir Sie und die Leser!

Weitere Informationen zum ,,Projekt der Woche" finden Sie auf
Seite 5 der Mediadaten.

6x im Jahr zu allen
wichtigen Messen
und Veranstaltungen

alle Themengebiete
in jeder Ausgabe

Erweiterung des
Heftumfanges

Mehr Inhalt bieten auch unsere tab-Fachzeitschriften, die wir in den
einzelnen Ausgaben um Themen erweitert und auf die branchen-
wichtigen Zeitpunkte konzentriert haben. Wir berichten in jeder Aus-
gabe Uber die Kernbereiche Heizungs-, Luftungs-, Klima- und Kalte-
technik, Sanitdr, Elektro sowie Gebdudeautomation.

Last but not least finden Sie in jeder Ausgabe Produktbereiche der
Heizungs-, Liftungs-, Klima-, Kélte-, Sanitdr-, Abwasser- und Elek-
trotechnik sowie Gebdudeautomation, Brandschutz, Solar und Soft-
ware.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis



Das Fachmedium der TGA-Branche

Markenprofil

Projekt der Woche / Projekt des Monats

Nutzen Sie den Zugang zur Redaktion fir eine exklusive Darstellung lhres Projektes

Anzeigen-Kunden und Lesern bieten wir die Mog-
lichkeit, ihr Bauprojekt-Highlight der Redaktion in
Artikelform einzusenden, die dann aus den vorlie-
genden Objekten das , Projekt der Woche" bzw.
das , Projekt des Monats"” ermittelt.

Ob eine besonders energieeffiziente TGA-Gebau-
desanierung, ein technisch innovatives Anlagen-
konzept oder ein Bauprojekt, bei dem Nachhaltig-
keit und Ressourcenschonung durch die TGA im
Vordergrund stehen, die Bandbreite von beson-
deren bzw. renommierten Bauobjekten dieser Art
ist groB.

Projekteinsendungen:

Senden Sie uns eine Beschreibung (ausformuliert) lhres
Projekt-Highlights unter folgenden Bedingungen per E-
Mail an markus.muenzfeld@bauverlag.de zu:

- Text (Word-Dokument) mit 5.000 — 7.000 Zeichen, inkl.
Leerzeichen

-3 bis 10 Bilder, hochauflosend, JPG-, TIF-, PNG-Datei,
ggf. als We-Transfer, Zip-Datei oder mit Download-Link)

- Bildunterschriften (was ist im Bild zu sehen?), im Word-
Dokument unter dem Text aufgefiihrt, einschl. der je-
weiligen Angabe, wem das Bild gehort (wer besitzt die
Bildrechte?)

- Eine Kurz-Vita zu lhrem Unternehmen/Tatigkeitsfeld
(max. 500 bis 600 Zeichen, inkl. Leerzeichen)

Die Teilnahme an der Veroffentlichung ist fir Anzeigen-
Kunden kostenfrei. Nach Priifung der vorliegenden Un-
terlagen und Auswertung des Projekts durch die Redak-
tion erhalten Sie Feedback, ob eine Ubernahme erfolgt.
Vor der Veroffentlichung erhalten Sie den ggf. durch die
Redaktion angepassten Artikel zur Durchsicht (moglicher
Korrekturlauf). Nach der Verdffentlichung senden wir
lhnen einen Beleg-Link (fir das ,Projekt der Woche")
bzw. ein Belegexemplar der tab-Zeitschrift (fir das ,Pro-
jekt des Monats") zu.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Print

Termin- und Themenplan 2026

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

RS: 12.10.2026
AS: 20.10.2026

Heft-Nr. Termine Auszug der geplanten Fachthemen Messen/Veranstaltungen
Monat Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beitrdge aus den Bereichen

Studium & Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling
6/2026 ET: 11.11.2026

Messe GET Nord: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe

Klima: Zentrale und dezentrale Klimatechnik, Wéarme-/Kéltetibertragung, Luftverteilung, Schallddmpfung
Heizung: Bivalente Heizsysteme, Warmespeicherung, Warmeverteilung und -tbergabe

Brandschutz: Feuerldschanlagen- und -einrichtungen, Brandmeldetechnik, Rauch- und Wéarmeabzugsanlagen
(RWA)

Elektro: Unterbrechungsfreie Stromversorgung (USV), Lastspitzenmanagement, Gleichstromanlagen, Schutzein-
richtungen

Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, Digitaler Zwilling

Wasser: Schwimmbadtechnik, Regenwassernutzung und Schutz vor Rickstau/Hochwasser, Abwassertechnik

GET Nord,
19. - 21.11.2026, Hamburg

Thema nicht gefunden bzw. nicht aufgefiihrt?

Nehmen Sie mit uns in der Redaktion Kontakt auf. Wir priifen dann gerne, lhr Thema in einer passenden Ausgabe aufzunehmen. Kontaktdaten finden Sie auf Seite 41.
Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Print

Termin- und Themenplan 2027

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr.
Monat

Termine

Auszug der geplanten Fachthemen
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beitrdge aus den Bereichen
Studium & Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

1/2027

ET: 02.03.2027
RS: 27.01.2027
AS: 08.02.2027

Messe ISH: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe

Klima: Zentrale und dentrale Klimatechnik, Luftbehandlungssysteme, VRF-Technik, Ventilatoren

Heizung: Warmeerzeuger (Warmepumpen, Heizkessel, BHKW, Biomasse), Warmeverteilung und -tbergabe,
Druckhaltung und Entgasung

Gebaudeautomation/-sicherheit: Von der Sensor- und Aktortechnik bis hin zu Gebaudeleitsystemen, Zutritts-/
Sicherheitslésungen

Elektro: Photovoltaik, Stromspeichertechnik und E-Mobilitat in 6ffentlichen und privaten Gebauden, Beleuch-
tungstechnik

Sanitdr: Sanitdre Einrichtungsgegenstidnde fiir Wohn- und Hotelgebéude, Trinkwassererwarmung und -hygiene,
digitale Leckageerkennung und Monitoring

Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, Digitaler Zwilling

ISH,
15. - 19.03.2027,
Frankfurt a. M.

2/2027

ET: 27.04.2027
RS: 22.03.2027
AS: 05.04.2027

Klima: Kuihlung und Warmeritickgewinnung in Rechenzentren, Lufthygiene, Luftverteilung

Heizung: Mobile Heizzentralen, Wéarmetibertragung, Regelung von Heizsystemen

Gebaudeautomation: Bestandsimmobilien nachriisten zu Smart Buildings mit MSR-Technik und Softwarelosun-
gen, Anlagenmonitoring

Installation: Serielle Sanierung, industrielle Vorfertigung (Modulbau), vorgefertigte Technikzentralen und Planung
von Leitungstrassen

Wasser: Schwimmbadtechnik, Regenwassernutzung und Schutz vor Rickstau/Hochwasser, Abwassertechnik
Software: BIM, CDE, Kl-gestutzte Planung, AVA, Baumanagement und Digitaler Zwilling

Produkte: Heizungstechnik / Klima- und Kaltetechnik / Sanitar- und Abwassertechnik / Elektrotechnik / Gebdu-
deautomation / Brandschutz / Solar / Software

Data Centre World,
19. - 20.05.2027,
Frankfurt a. M.

Intersolar Europe,
08. - 10.06.2027, Miinchen

3/2027

ET: 22.06.2027
RS: 18.05.2027
AS: 31.05.2027

Klima: Luftungs- und Klimasysteme fiir Wohngebdude, Gesundheits- und Pflegeeinrichtungen, Luftbehandlungs-
systeme und Schallddmpfung

Heizung: Nah- und Fernwirme, Ubergabestationen, kalte Nahwirme und Abwirmenutzung

Brandschutz: Feuerléschanlagen- und -einrichtungen, Brandmeldetechnik, Rauch- und Warmeabzugsanlagen (RWA)
Elektro: Unterbrechungsfreie Stromversorgung (USV), Lastspitzenmanagement, Gleichstromanlagen, Schutzein-
richtungen

Sanitdr: Sanitdrtechnik im 6ffentlichen Bereich, Trinkwassererwdarmung und -hygiene, Wasseraufbereitung,
Enthértung, Filtration

Produkte: Heizungstechnik / Liftungs-, Klima- und Kéltetechnik / Sanitar- und Abwassertechnik / Elektrotechnik
/ Gebdudeautomation / Brandschutz / Solar / Software

Thema nicht gefunden bzw. nicht aufgefiihrt?
Nehmen Sie mit uns in der Redaktion Kontakt auf. Wir priifen dann gerne, lhr Thema in einer passenden Ausgabe aufzunehmen. Kontaktdaten finden Sie auf Seite 41.
Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Termin- und Themenplann 2027

Das Fachmedium der TGA-Branche

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr. Termine Auszug der geplanten Fachthemen Messen/Veranstaltungen
Monat Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beitrdge aus den Bereichen
Studium & Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

4/2027 ET: 10.09.2027 | Klima: Mobile Kaltezentralen, Kalteerzeugung fur Industrie und Gewerbe, Ruckkiihlwerke, natiirliche Kéltemittel /
RS: 09.08.2027 | Low-GWP-Kailtemittel, Ventilatoren

AS: 19.08.2027 | Heizung: Bivalente Heizsysteme, Wérmespeicherung, Wéarmeverteilung und -tbergabe
Gebiudeautomation/-sicherheit: Energiemanagement, Anlagenmonitoring und cloud-/edgebasierte Gebdudeleit-
technik fiir Smart Buildings

Elektro: Elektrische Infrastruktur fiir Warmepumpen, Photovoltaik, Stromspeicher und Ladepunkte, Schaltschrank-
konzeption

Wasser: Wasserbehandlung in der Industrie, Dach- und Flachenentwésserung, Wérmertickgewinnung aus
Abwasser

Produkte: Heizungstechnik / Liftungs-, Klima- und Kéltetechnik / Sanitar- und Abwassertechnik / Elektrotechnik
/ Gebdudeautomation / Brandschutz / Solar / Software

5/2027 ET: 22.10.2027 | Klima: Luftungs- und Klimasysteme fiir Gewerbe- und Verwaltungsgebadude sowie Ausbildungs-, Sport- und

RS: 20.09.2027 | Veranstaltungsstatten, Raumluftqualitat

AS: 30.09.2027 | Heizung: Warmeerzeuger: Warmepumpen, Hybridlsungen, Biomasse, Spitzenlast- und Ersatzwarmeerzeuger,
Druckhaltung und Entgasung

Sanitar: Sanitdre Einrichtungsgegenstinde fiir Wohn-, Hotel-, Pflege- und Gesundheitsgebdude, Dusch-WCs,
barrierefreie Badlosungen und Trinkwasserhygiene

Installation: Brand- und Schallschutz bei Leitungsanlagen, Abschottungen, Trassenplanung, digitale Baustelle und
Materiallogistik

Software: 3D-Scan, Punktwolken, As-built-Dokumentation, BIM-to-Field und Datenqualitat

Brandschutz: Brandschutz fiir PV-Anlagen, Batteriespeicher und Ladeinfrastruktur, Detektion und smarte Alarmierung
Produkte: Heizungstechnik / Luftungs-, Klima- und Kéltetechnik / Sanitar- und Abwassertechnik / Elektrotechnik
/ Gebdudeautomation / Brandschutz / Solar / Software

Thema nicht gefunden bzw. nicht aufgefiihrt?
Nehmen Sie mit uns in der Redaktion Kontakt auf. Wir priifen dann gerne, lhr Thema in einer passenden Ausgabe aufzunehmen. Kontaktdaten finden Sie auf Seite 41.
Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 9
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Termin- und Themenplann 2027

Das Fachmedium der TGA-Branche

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr. Termine Auszug der geplanten Fachthemen Messen/Veranstaltungen
Monat Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beitrdge aus den Bereichen
Studium & Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

6/2027 ET: 26.11.2027 | Klima: Zentrale und dezentrale Klimatechnik, Warme-/Kéltetibertragung, Luftverteilung, Kihlung und Wéarme-
RS: 22.10.2027 | riickgewinnung in Rechenzentren

AS: 04.11.2027 | Heizung: Hydraulische System — Planung, Abgleich und Optimierung, Warmetibertragung und Regelung von
Heizsystemen

Gebaudeautomation: Bestandsimmobilien nachriisten zu Smart Buildings mit MSR-Technik, Softwarelésungen,
Cybersecurity und Anlagenmonitoring

Elektro: Beleuchtungstechnik, Photovoltaik, Stromspeichertechnik und E-Mobilitét in 6ffentlichen und privaten
Gebauden

Wasser: Grauwassernutzung, Regenwassernutzung, Betriebswassermanagement und Schutz vor Riickstau/Hoch-
wasser

Produkte: Heizungstechnik / Liftungs-, Klima- und Kéltetechnik / Sanitar- und Abwassertechnik / Elektrotechnik
/ Geb4udeautomation / Brandschutz / Solar / Software

Thema nicht gefunden bzw. nicht aufgefiihrt?

Nehmen Sie mit uns in der Redaktion Kontakt auf. Wir priifen dann gerne, lhr Thema in einer passenden Ausgabe aufzunehmen. Kontaktdaten finden Sie auf Seite 41.
Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 10
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Termin- und Themenplan Vorschau 2028

Das Fachmedium der TGA-Branche

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr. Termine Auszug der geplanten Fachthemen Messen/Veranstaltungen
Monat Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beitrdge aus den Bereichen
Studium & Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

1/2028 ET: 22.02.2028 | Messe Light + Building / Messe SHK+E Essen: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zu den Light + Building,
RS: 19.01.2028 | Messen 05. - 10.03.2028,
AS: 31.01.2028 | Klima: Zentrale und dezentrale Klimatechnik, Luftbehandlungssysteme, VRF-Technik, Ventilatoren und bedarfsge- | Frankfurt a. M.

rechte Luftfihrung

Heizung: Warmeerzeuger: Warmepumpen, Hybridlésungen, Biomasse, Spitzenlast- und Ersatzwadrmeerzeuger, digitalBAU,
Druckhaltung und Entgasung 21. - 23.03.2028, KéIn
Gebéudeautomation/-sicherheit: Von der Sensor- und Aktortechnik bis hin zu Gebdudeleitsystemen, Energiema-

nagement, Zutritts-/Sicherheitslésungen SHK+E Essen,

Elektro: Elektrische Infrastruktur fir Warmepumpen, Photovoltaik, Stromspeicher und Ladepunkte, Schaltschrank- | 21. - 24.03.2028, Essen
konzeption

Sanitdr: Sanitdre Einrichtungsgegenstiande fiir Wohn-, Hotel-, Pflege- und Gesundheitsgebdude, Dusch-WCs,
Trinkwassererwdrmung und -hygiene
Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, CDE, Kl-gestutzte Planung und Digitaler Zwilling

2/2028 ET: 11.04.2028 | Messe IFH/Intherm: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe IFH/Intherm,

RS: 08.03.2028 | Klima: Luftungs- und Klimasysteme fiir Gewerbe- und Verwaltungsgebadude sowie Ausbildungs-, Sport- und 25. - 28.04.2028, Niirnberg
AS: 20.03.2028 | Veranstaltungsstitten, Raumluftqualitét

Heizung: Bivalente Heizsysteme, Warmespeicherung, Warmeverteilung und -tibergabe, Abwarmenutzung
Gebéudeautomation: Bestandsimmobilien nachristen zu Smart Buildings mit MSR-Technik, Softwarelésungen,
Anlagenmonitoring und Cybersecurity

Elektro: Unterbrechungsfreie Stromversorgung (USV), Lastspitzenmanagement, Gleichstromanlagen, Schutzein-
richtungen

Installation: Industrielle Vorfertigung (Modulbau), serielle Sanierung und Planung von Leitungstrassen

Wasser: Schwimmbadtechnik, Grauwassernutzung, Regenwassernutzung, Trinkwasserhygiene und Schutz vor
Riickstau/Hochwasser

Thema nicht gefunden bzw. nicht aufgefiihrt?
Nehmen Sie mit uns in der Redaktion Kontakt auf. Wir priifen dann gerne, lhr Thema in einer passenden Ausgabe aufzunehmen. Kontaktdaten finden Sie auf Seite 41.

Die Redaktion behalt sich aus Griinden der Aktualitdt Themenanderungen/-erganzungen vor. Der vollstandige Termin- und Themenplan 2028 erscheint in den Mediadaten 2028.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 11
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Print

Alphabetischer Themenplan 2027

Auf einen Blick die wichtigsten redaktionellen Themenschwerpunkte und die entsprechenden Ausgaben in der tab, in denen wir dariiber berichten:

Ausgaben Ausgaben Ausgaben Ausgaben
=0z * = Bereich Produkte lb=na * = Bereich Produkte b= * = Bereich Produkte h=na * = Bereich Produkte
3D-Scan 2%, 3* 4* 5 6* Brandschutz fiir PV- 5 E-Mobilitit 1,2*, 3% 4,5%, 6 Kélteerzeugung 2% 3% 4,5% 6%
Abgleich und Opti- | 2%, 3%, 4% 5%, 6 Anlagen, Batteriespei- Einrichtungsgegen- | 1, 2%, 3%, 4%, 5, 6* Kaltespeicher 2%,3%, 4%, 5% 6*

i cher und Ladeinfra- tinde (Sanitir)
mierung b stande (Sanitar, Kalte Nahwarme 2%,3, 4%, 5% 6*
Abschottungen 2%, 3%, 4% 5, 6* Elektro: Netzwerk- 2%, 3% 4% 5* 6% . . e mx px
Brandschutzdimmung | 2*, 3%, 4%, 5, 6* technik Kl-gestiitzte Planung | 2, 3%, 4%, 5%, 6
Abwirmenutzung 2%,3,4%, 5% 6* i i
Brandschutzeinrich- 2% 3,4*% 5 6* Elektro: Regler 2%, 3% 4% 5% 6* Klima- und Kélte- Alle Ausgaben
Abwassertechnik 2,3* 4,5, 6* i technik
ungen . i * * Bx gx
o . . Elektro: Schutzeinrich- | 2*, 3, 4%, 5%, 6 . . x 4% Ex
Anlagenmonitoring 2,3%,4,5% 6 Brandschutzklappen | Alle Ausgaben tungen Kiihlung in Rechen- 2,3% 4%, 5%, 6
A linliDabimes- || 2% 3% &% 8,6 Brandschutztechnik | 2%, 3, 4%, 5, 6* Elektrotechnik Alle Ausgaben zentren
tation Ladeinfrastruktur / 1,2%, 3%, 4,56
AVA 3 3% 4% 5 g* CDE 2,3%,4%,5,6* Energiemanagement | 1,2*,63*, 4, 5% 6* Ladepunkte
o Cloud-/edgebasierte | 2%, 3%, 4, 5%, 6* Enthirt 2%,3, 4%, 5%, 6% Lastspit - | 2%, 3,47, 5%, 6%
Barrierefreie Badlo- 2%, 3% 4% 5,6 N 4 ; nthartung ) astspitzenmanage
Gebaudeleittechnik Ersatzwi 2% 3% 4% 5 g* ment
=clESD Cybersecurity 6 peemeerzenger — Leckageerkennun 1,2%, 3%, 4% 5% 6*
Batteriespeicher 2%,3%,4%,5,6% E—— 2 3% 4 5% 6 Feuerléschanlagen 2%, 3, 45, B, G g g Tormermy
ach- und Flachen- * 3% 4,5% 6% Lei 2 3% 4% *
Baumanagement 2,3*% 4% 5, 6% . Feuerldscheinrich- 2*,3,4%, 5% 6% eitungstrassen $3%,4%5.6
entwasserung tungen Licht 1,2%, 3% 4%, 5% 6
Beleuchtungstechnik | 1,2*,3*, 4% 5% 6 Datenqualitit 2%, 3% 4% 5, 6% u ge- .
. Filtration 2*,3,4% 5% 6% Low-GWP-Kiltemittel | 2*, 3%, 4, 5%, 6*
Betriebswasserma- 2% 3% 4%, 5* 6 Dateniibertragung 1,2,3* 4,5%, 6
nagement e Gebdudeautomation | Alle Ausgaben Luftungs- und Klima- | Alle Ausgaben
BHKW 1,2%,3% 4%, 5%, 6* Detektion und smarte | 2*, 3%, 4*, 5, 6* Gebaudeleitsysteme | 1, 2%, 3%, 4, 5%, 6* geréte
. Lu - Klima- | 2* 4% *
BIM 1,2,3% 4%, 5,6* Alarmierung Gebaudesicherheit | 1,2%, 3% 4,5, 6 Gftungs- und Klima- | 2%, 3, 4%, 5,6
ield % 3% g * Dezentrale Klima- Alle Ausgaben eich | N Y ex ox systeme
BIM-to-Fie 2%,3% 4% 5,6 " Gleichstromanlagen | 2%, 3, 4%, 5, 6 Luftbe- und Entfeuch- | Alle Ausgaben
Biomasse 1,2%, 3% 4%, 5, 6* Digitale Baustelle 2% 3%, 4% 5 6* Grauwassernutzung 2% 3%, 4%, 5% 6 tung X L
Bivalente Heizsysteme | 2%, 3*, 4, 5%, 6* Heizkessel 1,2%, 3%, 4% 5% 6* Luftbehandlungssy- 1,2%,3,4% 5% 6

Blitzschutz

Brand- und Schall-
schutz bei Leitungs-
anlagen
Brandmeldetechnik

Brandschottsysteme

2%, 3%, 4% 5% 6*
2%, 3%, 4*,5,6*

2%,3,4*% 5% 6*
2%,3%, 4%, 5 6%

Digitale Leckageer-
kennung

Digitaler Zwilling
Druckerhéhungsanla-
gen (Trinkwasser)
Druckhaltung und
Entgasung
Dusch-WCs

1,2%,3%, 4%, 5%, 6*

1,2,3%,4%, 5%, 6%
27, 3, 45, 5, @

1,2%, 3% 4% 5, 6%

2%,3% 4%, 5 6%

Heizungstechnik
Hybridlésungen
Hydraulische Systeme
(Heizung)

Industrielle Vorfer-
tigung
Installationstechnik

Alle Ausgaben
2%, 3% 4%, 5, 6*
2% 3% 4%, 5% 6

2,3%, 4%, 5,6

2,3% 4% 5 6*

steme
Lufthygiene

Luftverteilung
Materiallogistik
Mobile Heizzentralen

Mobile Kaltezentralen

2,3% 4% 5,6*
2,3*,4%,5% 6
2%, 3%, 4%, 5, 6%
2,3%, 4% 5% 6%
2%, 3%, 4,5*% 6*

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Print
Alphabetischer Themenplan 2027

Auf einen Blick die wichtigsten redaktionellen Themenschwerpunkte und die entsprechenden Ausgaben in der tab, in denen wir dariiber berichten:

Ausgaben Ausgaben Ausgaben

=0z * = Bereich Produkte lb=na * = Bereich Produkte b= * = Bereich Produkte
Modulbauweise 2,3%, 4% 5 6* Schaltschrinke 2% 3* 4,5% 6* Ventilatoren 1,2*, 3% 4,5% 6*
Monitoring (Anla- Alle Ausgaben Schaltschrankkon- 2% 3%, 4,5% 6* Vernetzung von TGA- | 1, 2, 3%, 4,5%, 6
gen-/Gerateliberwa- zeption Anlagen
chung) Schutzeinrichtungen 2%, 3,4*%, 5% 6% VRF-Klimatechnik 1,2%, 3% 4% 5% 6*
MSR-Technik 1,2,3%,4%,5%6 Schwimmbadtechnik | 2, 3%, 4%, 5%, 6* Warme-/Kaltetbertra- | 2%, 3% 4% 5% 6
Nah- und Fernwédrme | 2*, 3, 4*, 5% 6* Sensonk Alle Ausgaben gung (Klimatechnik)
Nattirliche Kaltemittel | 2%, 3%, 4, 5%, 6* Serielle Bauweise 5 3% 4% 5 g Warmeerzeuger (War- | 1, 2%, 3%, 4%, 5, 6*

; Y o oo mepumpen, Kessel,
Photovoltaik 1,2%,3% 4,56 Serielle Sanierung 2,3% 4% 5 6% BHKW, Biomasse)
Planung und Berech- | 1, 2%, 3%, 4%, 5%, 6* Smart Buildings 1,2,3%,4,5%, 6 Wiérmepumpen 1,2%,3%,4,5,6*

nung (TGA-Software)
Prozesskalte
Prozesswarme
Punktwolken

Rauch- und Warme-
abzugsanlagen (RWA)
Raumluftqualitat
Rechenzentren
Regelung von Heizsy-
stemen
Regenwasserableitung
Regenwassernutzung
Riickkihlwerke
Riickstau-/Hochwas-
serschutz
Riickstauklappen-/
technik

Sanitértechnik
Schallddmpfer /
Schallddmpfung

2%, 3%, 4,5% 6%
2%,3%, 4% 5% 6%
2%, 3%, 4%, 5 6%
2%, 3, 4%, 5% 6%

2%, 3% 4% 5 6%
2,6

2,3%, 4%, 5% 6
2,3%,4,5%,6
2,3%, 4%, 5%, 6
2*%,3%,4,5% 6%
2,3%, 4%, 5% 6
2,3% 4%, 5%, 6
Alle Ausgaben
2*%,3,4%,5% 6%

Software
Softwareldsungen
(Gebaudeautomation)
Spitzenlastwarmeer-
zeuger
Stromspeichertechnik
TGA-Software
Trassenplanung
Trinkwasserbehand-
lung
Trinkwassererwdr-
mung
Trinkwasserhygiene
Trinkwasserverteilung
Ubergabestationen
Uberspannungsschutz
Unterbrechungsfreie

Stromversorgung
(Usv)

Alle Ausgaben
1,2,3% 4%, 5% 6

2%,3% 4% 5 6%

1,2% 3%, 4,5%, 6
1,2%, 3%, 4%, 5% 6*
2,3%,4* 5,6
1,2%, 3,4%,5,6%

1,2%, 3, 4%, 5% 6%

1,2%,3,4%,5,6*
2% 3% 4% 5% 6*
2% 3,4% 5% 6*
2%, 3,4%,5% 6
2*%,3,4*, 5% 6

Waérmertickgewin-
nung
Warmespeicher

Waérmelibergabe
WaérmeUbertragung
Waérmeverteilung
Wasseraufbereitung
Wasserbehandlung in
der Industrie
Wassermanagement
Zentrale Klimatechnik
Zutritts-/Sicherheitslo-
sungen fir Gebdude

2,3*, 4,5, 6

2%, 3%, 4,5% 6*
1,2%, 3% 4,5% 6%
2,3%, 4%, 5% 6
1,2%,3%, 4,5%, 6%
2*,3,4%, 5%, 6%
2%,3%, 4,5% 6%

2,3%,4,5%, 6
Alle Ausgaben
1,2*% 3% 4,5%, 6

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Q Print
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Das Fachmedium der TGA-Branche

Auflagenkontrolle: &

Auflagen Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2025 bis 30. Juni 2026) Verbreitung nach Niel Gebieten/Bundeslindern:
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA): 11.415 | davon Ausland: 83 Anteil an tatséchlich
- davon E-Paper 2.645 | davon Ausland: 21 REbISteicli e
Vertrieb * Exemplare
Verkaufte Auflage: 1.312 | davon Ausland: 55) - -
- Nielsen-Gebiet |
Abonnierte Exemplare: 1.310 | davon Ausland: 55 Schleswig-Holstein 25 287
Sonstiger Verkauf: 2 Hamburg 2,7 310
Einzelverkauf: 0 Niedersachsen 8,4 960
Freistiicke: 10.103 | davon Ausland: 14 Bremen 1,0 116
Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 230 Nielsen-Gebiet II
Nordrhein-Westfalen 209 2.388
Nielsen-Gebiet llla
Geografische Verbreitungs-Analyse: Hessen 8,8 999
Rheinland-Pfalz 49 554
Anteil an tatsachlich Saarland 1,6 183
verbreiteter Auflage Nielsen-Gebiet Illb
Wirtschaftsraum %* Exemplare Baden-Wiirttemberg 13,4 1.529
Inland 99,3 11.332 Nielsen-Gebiet IV
Ausland 0,7 83 Bayern 15,9 1.820
Tatséchlich verbreitete Aufl (tvA) 100,0 11.415 Nielsen-Gebiet V
atsichlich verbreitete Auflage (tv. , . Berlin 46 527
*Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet. Nielsen-Gebiet VI
Mecklenburg-Vorpommern 2,0 228
Kurzfassung der Erhebungsmethode: Brandenburg 29 333
1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung Sachsen-Anhalt 2,4 278
2. Grundgesamtheit: tvA 11.415 = 100 % Nielsen-Gebiet VII
3. Stichprobe: Totalerhebung Thiringen 2,5 289
451. gigipersonddebu:tersu;hung:AentfiLIt2026 Sachsen 47 531
. Zeitraum der Untersuchung: Augus T -
6. Durchfiihrung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH Tatsdchlich verbreitete Inlands-Auflage 99,3 11.332
Die detaillierte Erhebungsmethode kénnen Sie beim Verlag anfordern. *Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 14



Das Fachmedium der TGA-Branche

Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen:

Empfangerstruktur

Print

Empféanger-Struktur-Analyse

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

% * Exemplare
Fachplanungsbiiros der Technischen Gebdudeausriistung 45,9 5.240
Architektur- und Bauingenieurbiiro 27,8 3.168
TGA Planungsabteilung von Industrie, Handel, Gewerbe 8.8 1.004
TGA Planungsabteilung der 6ffentlichen Hand 45 517
SHK Installationsbetriebe mit Planungsabteilung 2,9 332
TGA Anlagenbau 2,2 252
Forschung, Entwicklung, Hochschule 0,8 87
Sonstiges 71 815
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.415
* Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet. Verlagsauswertung, Stand August 2026
15
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Anzeigenpreise, Satzspiegel- und Anschnitt- (zuziiglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten) Format

Print

Preise, glltig ab 01.10.2026

2/1 Seite 1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite, quer 1/2 Seite, hoch
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:
420 x 297 mm 210 x 297 mm . 148 x 210 mm - 210 x 145 mm 100 x 297 mm
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c)
14.350,00 € 7.365,00 € 4.740,00 € 4.690,00 € 4.690,00 €
1/3 Seite, hoch 1/3 Seite, quer 1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, quer 1/4 Seite, Eckfeld
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:
70 x 297 mm 210 x 100 mm 52 x 297 mm 210 x 74 mm . 100 x 145 mm
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c)
3.865,00 € 3.865,00 € 3.445,00 € 3.445,00 € 3.445,00 €
1/8 Seite, hoch 1/8 Seite, quer 1/8 Seite, Eckfeld Advertorial 1/1 Seite* 7.365,00€
Advertorial 1/2 Seite** 4.690,00€
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Produkt-Highlight 3.710,00€
I 52 x 145 mm 210 x 50 mm 100 x 74 mm
— - Titelstory 15.245,00€
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Titelstory Messepreis Ausgabe 1/27 ISH; 1/28 L+B/SHK+E; 19.056,00€
2.755,00 € 2.755,00 € 2.755,00 € 2/28 IFH/Intherm
Titelseitenkombination 10.220,00€
Bestehend aus Titelseite und %2 Seite quer nach dem Inhaltsverzeichnis
* Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 500,00 €; ** Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 250,00 €
Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 16
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Q Print
Preise, glltig ab 01.10.2026

Das Fachmedium der TGA-Branche

Platzierung: Umschlagseiten (U2, U3, U4) 8.345,00€ Sonderwerbeformen: Beihefter (Standmuster - Vorderseite/Ruickseite - erforderlich!)
2-seitig 5.555,00 €
Farbe: Zuschlag je Sonderfarbe auf Anfrage 4-seitig 9.880,00 €
6-seitig 14.730,00 €
Alle Zuschldge sind rabattierbar. 8-seitig 19.130,00 €

(weitere auf Anfrage)
Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

| ffel: 1 Blatt =1 i i
(Insertionsjahr, Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige) Rabatt laut Mengenstaffe att Anzeigenseite

Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und
307 mm Hoéhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern. Rohformat

QA:::Itiagf;:IErscheinen 39 ?;;f::“aﬁzly von Beiheftern: Beihefter: 216 x 307 mm, Kopfbeschnitt 6 mm
; b FuBbeschnitt: 6 Beschnitt seitlich: je 3
6 maliges Erscheinen 5% 6 Seiten  10% ubbeschnt mm, Beschnitt seitich: je Smm
12 maliges Erscheinen 10% 12 Seiten  15% . . .
. ) . Beilagen (nicht rabattierbar)
18 maliges Erscheinen 15% 18 Seiten  20% > - .
| legt, le GroBe 205 x 290
24 maliges Erscheinen 20% 24 Seiten  25% 0se eingelegt, maximale Lrobe X mm
Gewicht der Beilage Preis %o
Crossmedia-Rabatt Vollbeilage bis 25 g und 2 mm Stérke 385,00 €
Rabatte fiir Werbung print und online sowie crossmediale Kampa- (héhere Gewichte und Stérken auf Anfrage)
gnen auf Anfrage. Print-Teilbeilage bis 25 g und 2 mm Stérke 435,00 €

(hdhere Gewichte und Starken auf Anfrage)
Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Sektion 180,00 €
Beikleber Preis %o
Postkarte 105,00 €
Warenprobe, sonstige Beikleber auf Anfrage

Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht
rabattierbar.

Bendtigte Liefermenge: GemaR Auftragsbestatigung

Lieferanschrift: Strube Druck & Medien GmbH
z. Hd. Klaus Anthes
Stimmerswiesen 3
34587 Felsberg

Liefervermerk: . Fur tab Ausgabe ..."

Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie
gerne von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir
Ihre individuellen Kundenwiinsche.

17
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

Druck- und Bindeverfahren:

Dateniibermittlung:

Datenformate:

Farben:

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)

188 mm breit x 270 mm hoch
4 Spalten a 45 mm

Offsetdruck (Bogen), Klebebindung
Ubertragung per FTP: auf Anfrage

Fiir die Ubermittlung von Druckunterlagen sowie bei
Ruckfragen wenden Sie sich bitte an:
order.management@bauverlag.de

Bitte liefern Sie die Dateien in der GroRe des Anzei-
genformats als PDF/X3 oder PDF/X4. Wir erwarten
ein PDF mit eingebetteten Schriften, ausschlieBlich
CMYK-Elementen und Bildern in einer Aufldsung
von 300 dpi. Anzeigen im Anschnittformat mussen
mit 3 mm gefullter Beschnittzugabe an allen Kanten
angelegt sein. Eventuelle Beschnittzeichen miissen
mit einem Abstand von mindestens 3 mm zum
Nettoformat angelegt sein. Relevante Informationen
mussen auf allen vier Seiten mindestens 3 mm vom
Seitenrand entfernt stehen. Bei Buchung der 2. sowie
3. Umschlagsseite ist ein Mindestabstand zum Bund
von 8 mm einzuhalten.

Der Farbmodus ist CMYK. Das Farbprofil ist ISO
Coated v2 300%. Bei Verwendung von RGB-Farben
kommt es zu Farbdifferenzen.

Datenannahme/-archivierung:

Gewibhrleistung:

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

Print
Formate und technische Angaben

Alle Dateien, die an uns gesendet werden, miissen
Kopien sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis
zum jeweiligen Erscheinen des Heftes bei Ihnen
gespeichert bleiben. Die Dokumente und Ver-
zeichnisse mussen eine eindeutige Auftrags- und
Seitenbezeichnung haben. Vermeiden Sie in lhren
Dateinamen nach Méglichkeit Sonderzeichen,
Leerzeichen und Umlaute.

Daten werden archiviert, unveridnderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel méglich. Eine
Datengarantie wird jedoch nicht tbernommen.

Die Gewahr fiir Reproqualitdt und korrekte
Datentbermittlung Gbernimmt der Auftraggeber.
Auf die Anlieferung fehlerhafter Daten zurtickzu-
fihrende Abweichungen stellen fir den Auftrag-
geber keinen Grund zur Reklamation dar. Leichte
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich
des Druckverfahrens begriindet.

Rechnungsnetto innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum,
USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bauverlag BV GmbH, Giitersloh
Deutsche Bank Berlin

IBAN: DE45 1007 0000 0069 4653 00
BIC: DEUTDEBBXXX

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Produkt-Highlight

Produkt-Highlight

Die Sonderwerbeform in der tab Das Fachmedium der TGA-Branche

Leitsatz:

Hersteller von erstklassigen Produkten brauchen ein erstklassiges Prasentationsumfeld
¢ Aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeform
o Attraktives Seitenlayout
e Platzierung im passenden Themenumfeld

Buchen Sie ihr Produkt-Highlight:
e 1/1 Seite farbig
¢ Mit groRem Foto (210 x 297 mm) Hochformat
¢ Infotext und Kontaktdaten

Abwicklung:
Foto und Text stellen Sie uns zur Verfligung.
Wir bauen fur Sie die Seite Produkt-Highlight auf.

Preis: 3.710,00 €

— ADVERTORIAL -

Hager intercom

Produkt-Highlight «

Offnet die Tiir zur digitalen Welt der Tiirkommunikation

b Kleines oder Wohn-
quartier mit bis zu 1.000 Wohneinheiten,

Die modularen Komponenten kénnen be-

ob Neubau oder g
Tirkommunikation Hager intercom bietet
fiir jede Anforderung die ideale Lésung.

Unmfassendes Portfolio

kombiniert, die Systeme
somit passgenau geplant und spater bei
Bedarf erweitert werden. Damit bleiben

ponenten mit bis zu IK10/IP65.

Planen, konfigurieren, ausschreiben
Mit den digitalen Planungstools Hagerplan

langfristig

ie iiber 2Draht

station, mit Horer oder

Nit Hager i n

= intercom view: mit
Touchdisplay.
= intercom mono, intercom modular und

digital
Augenstation wird iiber CAT.6 oder besser
angebunden, innen kann die bestehende

intercom motion:
jede Art von Hausgroe, Kommunika-
tions- und Zutrittsanforderung

= Hager intercom App: Kostenlose Tiir-

Weitere Vorteile von Hager intercom
= Datenschutz: DSGVO-konform.
- il Erfiillt DIN 18040-2.

per

AuBenstationen (v 1):
intercom motion,
intercom modular und
intercom mono.

| ]
m

Digitale AuBenstation intercom
tion,

Innenstation intercom view.

1), Hagercad, intercom
Konfigurator und intercom Manager gelingen
Planung, Ausschreibung und Dokumentation
einfach und effizient.

Jetzt Projekt anfragen
Hager Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG
66440 Blieskastel

Tel: 06842 9450
planer.kontakt@hager.com

Mehr Infos: hager.de/intercom

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Was bietet lhnen die tab Titelseitenkombination?

Die tab Titelseitenkombination ist eine exklusive Werbeform. .. PR o
Neben lhrer Anzeige auf der Titelseite erhalten Sie zusétzlich 3 '3::2{"“‘
eine % Seite quer nach dem Inhaltsverzeichnis. ‘im0

‘ml

; Das Fachmedium der TGA-Branche

Diese kombinierten Sonderplatzierungen sorgen fir eine e
groBtmaégliche Aufmerksamkeit und Anzeigenwirkung. § S

Preis: 10.220,00 €

Inbate

MG sol 5.4 yor

! -~
X

i
V e

p

DIGITALE WERKZEUGE
FUR DIE WARMEWENDE @

LINEAR |

NACI-!HAI.TIGE

AUSFGHRUNG WARMENETZE !

SREIF PLANEN,

EEUGE PR o1 whamewnog

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Titelstory

Das Fachmedium der TGA-Branche

Was bietet lhnen die tab Titelstory?

Die tab Titelstory ist eine exklusive Reportage Uber ein Projekt, das
ausfuhrlich vorgestellt und prominent auf der Titelseite angekiindigt wird. tab Titelstory

Kombiniert mit einem umfangreichen Werbepaket wird aus der
tab Titelstory ein attraktives Kommunikationspaket.

— Titelseitenbild n Absprache mit der Redaktion, Logointegration méglich)
- 1/1-Seite Anzeige in gleicher Ausgabe

— exklusiver Fachbeitrag im Heft und auf der Website
- redaktionelle Hinweise im Newsletter

- 150 Exemplare zur eigenen Verwendung

Grundpreis: 15.245,00 €

Messepreis: 19.056,00 €
Ausgabe 1/27 ISH; 1/28 L+B/SHK+E; 2/28 IFH/Intherm

TGA integral und effizient vernetzen

Was fir die Auswahl und den Einsatz eines En
nagementsystems zu beachten

BE - e

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Verlinkung im E-Paper

Das Fachmedium der TGA-Branche

Verlinkung im E-Paper
E-PAPER
Steigern Sie die Effektivitat lhrer Werbekampagne
durch Verlinkung lhrer Anzeige in unserem E-Paper -
(epaper.tab.de). —— Verlinkte
- Anzeige
Die Verlinkung von Anzeigen im E-Paper bietet folgende —_
Vorteile: — >

e Interaktivitt: Leser konnen direkt auf Anzeigen klicken, . S \

um weitere Informationen zu erhalten oder Produkte
online zu kaufen.

) Verlinkung

e Verbesserte Nutzererfahrung: Leser erhalten direkten beispielsweise

Zugang zu relevanten Inhalten oder Produkten. auf MEDIEN

. . . ; e

* Erweiterter Informationsgehalt: Anzeigen konnen /\/\

durch Verlinkungen zusétzliche Informationen oder WEBSITE = E]

Medien auf Webseiten bereitstellen. . —
Preis: 415,00 € —— | LANDINGPAGE

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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DIGITAL

Website Nutzungsdaten

Website Preise, Formate und technische Angaben
Website Technische Angaben

Newsletter Terminplan

Newsletter Preise, Formate und technische Angaben
Online-Advertorial

24
25
26
27
28
30

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Website

Nutzungsdaten

Das Fachmedium der TGA-Branche

Zugriffskontrolle: &

Nutzungsdaten Website
—Page Impressions (IVW) —\/isits (IVW)  ===Unique User (Eigenangabe)
80.000
70.000
60.000
50.000
40.000
30.000
20.000 \/
10.000 —_—
0
= - . . . . . . N — — -
E g 3 2 3 3 g E 5 s g g
£y E 2 £ £ = = s 2 = 3
b o = (7] 7] = [7]
a (¢} 3 @ =
b z o
2025 2026

Quelle fur Page Impressions und Visits: IVW, fir Unique User: Google Analytics/Eigenangabe
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Website
Preise, glltig ab 01.10.2026,
Formate und technische Angaben

(o]

Das Fachmedium der TGA-Branche

Desktop

Werbeform

Platzierung (Desktop)

Mobile

Desktop
(BxH in

Sonderplatzierungen

(iiber und rechts neben Content)

Preis fiir 28 Tage/
4 Wochen zzgl. MwsSt.

1 Billboard Unter der Navigation, nicht auf der Startseite 970x250 300x75 (4:1) 1.820,00 €

2 Superbanner im Seitenkopf 728x90 300x50 (6:1) 910,00 €

3 Fullsize Banner im Content 468x60 300x50 (6:1) 728,00 €

4 Ad Bundle abwechselnd nach Verfiigbarkeit 468 x60; 120x600; 300x250 300x250 1.092,00 €

5 Medium Rectangle im Content/Marginalspalte (Desktop) 300x250 300x250 1.274,00 €

6 Skyscraper rechts vom Content 120x 600 (sticky moglich) 300x50 (6:1) 1.092,00 €1 1.176,00 € (sticky)
7 Wide Skyscraper rechts vom Content 160x 600 (sticky moglich) 300x50 (6:1) 1.274,00 €1 1.358,00 € (sticky)
8 Half Page rechts vom Content 300x600 (sticky moglich) 300x600 1.456,00 € | 1.540,00 € (sticky)
9 Wallpaper tiber und rechts neben dem Content 728x90+120x600 300x250 1.638,00 €

10 Expandable Wallpaper tber und rechts neben dem Content 728x90+300x 600 300x600 1.820,00 €

Alle Display-Banner rotieren mit max. 2 weiteren Bannern auf der gleichen Position. Bitte liefern Sie immer das jeweilige Desktop- und Mobile-Format an. Weitere Formate auf Anfrage.

Agenturprovision: 15%. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter https://bauverlag.de/agb
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Q

Das Fachmedium der TGA-Branche

Website
Preise, giltig ab 01.10.2026,

Sonderformate

Buchungsinformation

Rabattstaffel
12 Wochen 5%
24 Wochen 10%

52 Wochen 15%

Formate und technische Angaben

Technische Spezifikationen

OnlinePLUS

Ergdnzung eines bestehenden
Online-Beitrags oder Advertorials
um zusatzliche Medieninhalte

@rotos
@videos
@rDFs

1.358,00 €

Microsite

Eigene Navigation innerhalb der
Website mit individueller Struktur
und Inhalten

Lieferfrist:

10.458,00 €
Preis fur 12 Wochen

Zusatzoption

Wallpaper
Farbiger, klickbarer
Hintergrund

+30% Aufschlag

Dateiformate:

Lieferadresse:

JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
GroRe: max. 100 kB je Werbeform

Die flrr jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal-
groRen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,
Bilder, Flash, etc.).

Die detailierten technischen Spezifikationen fiir alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entneh Sie bitte Da-
tenblatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.

Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Bitte senden Sie die Werbemittel fir Ihre Kampagne an
order.management@bauverlag.de

7 Werktage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For-
mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewahr-
leisten. Verzégerungen durch verspatete Anlieferungen gehen ansonsten
nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
- belegte Site

- Kundenname

- Auftragsnummer

— Ziel-URL

— Buchungszeitraum

— Werbeformat

— Motivname

- Ansprechpartner fur Riickfragen

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Q Newsletter
Terminplan und Nutzungsdaten

Das Fachmedium der TGA-Branche

Newsletter Erscheinfmgs- Buchungsschluss Themen Messen/Events Newsletter Erschei L Buchungsschl Themen Messen/Events
termin termin
01/2027 14.01.2027 05.01.2027 23/2027 02.09.2027 24.08.2027 Heizungstechnik
02/2027 28.01.2027 19.01.2027 24/2027 09.09.2027 31.08.2027
03/2027 04.02.2027 26.01.2027 Software 25/2027 16.09.2027 07.09.2027
04/2027 18.02.2027 09.02.2027 26/2027 28.09.2027 17.09.2027  Liiftungs-/Klima-
05/2027 25.02.2027 16.02.2027 Schwerpunkt: ISH, technik
Messe ISH 15. - 19.03.2027, 27/2027 05.10.2027 24.09.2027
(Preview) Frankfurt a. M. 28/2027 14.10.2027 05.10.2027
06/2027 09.03.2027 26.02.2027 Schwerpunkt: ISH, 29/2027 21.10.2027 12.10.2027 Software
Messe ISH 15.-19.03.2027,
(Messeausgabe) Frankfurt 2. M. 30/2027 28.10.2027 19.10.2027
07/2027 23.03.2027 12.03.2027 Schwerpunkt: 212027 212027 203(10:202 .
Messe ISH 32/2027 11.11.2027 02.11.2027 Gebaudleauto-
(Neuheiten, mation
Nachlese) 33/2027 25.11.2027 16.11.2027
08/2027 30.03.2027 19.03.2027 34/2027 02.12.2027 23.11.2027 Sanitartechnik
09/2027 06.04.2027 25.03.2027 Elektrotechnik 35/2027 09.12.2027 30.11.2027
10/2027 22.04.2027 13.04.2027 36/2027 16.12.2027 07.12.2027 Elektrotechnik
11/2027 29.04.2027 20.04.2027 Liftungs-/
Klimatechnik
12/2027 13.05.2027 04.05.2027 Data Centre World,
19. - 20.05.2027,
Frankfurt a. M.
13/2027 20.05.2027 10.05.2027
14/2027 01.06.2027 20.05.2027 Solartechnik InterSolar Europe
08. - 10.06.2026,
Minchen
15/2027 10.06.2027 31.05.2027
16/2027 17.06.2027 08.06.2027
17/2027 24.06.2027 15.06.2027 Gebaude-
automation Empfinger:
18/2027 01.07.2027 22.06.2027 Fachingenieurinnen und Fachingenieure der Technischen Geb&dudeausriistung
19/2027 15.07.2027 06.07.2027
20/2027 29.07.2027 20.07.2027 Brandschutz Verbreitung:
21/2027 12.08.2027 03.08.2027 4.794 Empfanger
22/2027 26.08.2027 17.08.2027 Offnungsrate netto: 23,9 %

(Quelle: Inxmail, Durchschnitt pro Monat Juli 2025 bis Juni 2026)
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Newsletter

Preise, giltig ab 01.10.2026,
Formate und technische Angaben

Preise und Werbeformen:

Textanzeige Premium

- Uberschrift bis 50 Zeichen
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
1. Anzeige im Newsletter

Preis:
865,00€

Textanzeige

- Uberschrift bis 50 Zeichen
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
720,00€

Billboard

Format:
600 x 200 px (Desktop)
300 x 250 px (Mobile)

Platzierung:
im Content

Preis:
865,00€

Medium Rectangle

Fullsize Banner

Newsletter Takeover

- bis zu 4 Textanzeigen

Format: .
Format: 468 x 60 px (Desktop) -3 Fyllsue Banner
300 x 250 px s | 300 x 50 px (Mobile) - 1 Billboard
. Platzierung: — Platzierung: _Platzierung: _
im Content im Content im Content, exklusiv
Preis: Preis: Preis:
840,00€ 575,00€ 5.470,00€
Stellenangebot Rabatte:
- Uberschrift bis 50 Zeichen bei Abnahme innerhalb von
- Text bis 500 Zeichen 12 Monaten (Insertionsjahr)
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)
Malstaffel
Platzierung: 3 Schaltungen 5%
im Content 6 Schaltungen 10 %
. 12 Schaltungen 15 %
Preis:
720,00€

Bitte liefern Sie immer das jeweilige Desktop- und Mobile-Format an.
Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Q Newsletter
Technische Angaben

Das Fachmedium der TGA-Branche

Dateiformate: JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen)

Die detailierten technischen Spezifikationen fiir alle
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte

Datenblatt unter
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.

Format des Newsletters: HTML oder Text

Lieferadresse: Bitte senden Sie die Werbemittel fir Ihre Kampagne an
order.management@bauverlag.de

Lieferfrist: 7 Werktage vor Kampagnenbeginn.
Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend
Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der
Kampagne zu gewahrleisten. Verzgerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung benétigen wir die erforderlichen Meta-
Informationen:

- belegter Newsletter

— Kundenname

— Auftragsnummer

— Klick-URL

— Ansprechpartner fur Riickfragen

Sie erhalten eine Auswertung der Empfanger,
Offnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.
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Online-Advertorial

Das Fachmedium der TGA-Branche

Online-Advertorial 0D vt
Zeigen Sie unseren Usern lhre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie lhre -
Problemlésungsfahigkeiten unter Beweis oder erkldren Sie ausfihrlich die Vorteile E_gﬂ!g!?
Ihres Produktes — die Anlasse fiir ein Online-Advertorial konnen vielféltig sein. Themen Mugadin Fachmessen Produlte BIGA  Evenis St Recht el Ao Terrine
Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wéchigen Kommunika- .
tionspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten: AdrrortsiAnosige
Multifunktionale Lésung fiir modernstes

¢ dauerhafter Online-Beitrag auf www.tab.de o

(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin tiber die Suche auffindbar)

e redaktioneller Teaser auf der Startseite mit Verlinkung auf den Online-Beitrag
(nach Verfligbarkeit)

¢ Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

¢ Textanzeige im tab Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

¢ Sponsored Post liber den Facebook- und Instagram-Kanal der tab mit
Verlinkung auf den Online-Beitrag

Preis: 3.206,00 €
(Preis fuir 28 Tage / 4 Wochen)

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Kommunikationspakete

Das Fachmedium der TGA-Branche

Unsere Kommunikationspakete kombinieren — abgestimmt auf lhr Kommunikationsziel — passende
WerbemaBnahmen miteinander, damit lhre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

Produktwerbung-Paket Crossmedia

LA aoxe

hevotec tempusROCK

.

1

1

1

I

1

1

1 — —milifan

: Halfpage Ad auf Billboard in 2

1 Www.tab.de tab Newslettern 1 )

1 1 Online-Advertorial auf 1/2 Seite Advertorial oder

1 1 www.tab.de Anzeige in der Printausgabe
1 1 von tab

1 1

1 1

1 1

1 1

, Laufzeit 4 Wochen , Laufzeit 4 Wochen

1 Preis: 2.867,40 € zzgl. MwSt. 1 Preis: 7.106,40 € zzgl. MwSt.

L el e e e e e e 4 oo o oo e omn o mm mw mw me me mm m m mm Ee Ee EE EE m EE EE EE EE W Em e e e o

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schniiren wir fiir Sie gerne auf Anfrage.
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Leadgenerierung

Webinar und Whitepaper

Gewinnen Sie wertvolle Leads mit der starken Medienmarke tab!

Webinar

Waéhlen Sie ein interessantes Thema, erstellen

Sie einen spannenden Vortrag und lassen Sie das
Webinar durch unsere kompetente Fachredaktion
der tab moderieren und vom erfahrenen
Event-Team des Bauverlags organisieren. Sie
erhalten die Kontaktdaten der Teilnehmer.

Preis: 6.890,00 €*

Q}&%

Fordern Sie auch unsere ausfiihrlichen Info-Flyer an!

*Preis zzgl. 19% MwSt., keine AE/Rabatte.

Whitepaper

Veroffentlichen Sie Ihre neutral gehaltenen,
fachlich fundierten Informationen zu einem fur
die Zielgruppe interessanten Thema in einem
nutzwertigen Whitepaper auf tab.de. Interessierte
User bestellen das Whitepaper, Sie erhalten im
Nachgang die Kontaktdaten.

Preis: auf Anfrage

.lab
WHITEPAPER
g st p—

Bitte beachten Sie, dass wir eine Vorlaufzeit von 8 Wochen benétigen. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter https://bauverlag.de/agb.
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Das Fachmedium der TGA-Branche
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Digital Services
Video-Advertorials, die iiberzeugen!

Bewegte Bilder ziehen die Aufmerksamkeit auf sich. Inhalte und
Produkte konnen lebendiger und emotional in Szene gesetzt
werden; dadurch werden sie leichter wahrgenommen.

Im Gegensatz zu klassischen Werbespots vermitteln Video-
Advertorials Informationen, Tipps oder Geschichten, die fur den
Zuschauer wertvoll erscheinen, wahrend sie gleichzeitig subtil
ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine Marke fordern.

Der Fokus liegt oft darauf, dem Publikum nutzliche Inhalte zu
bieten und gleichzeitig das Bewusstsein fur die beworbene Mar-
ke zu starken, ohne dass die Werbung im Vordergrund steht.

Video-Advertorial

Der Bauverlag besitzt nicht nur den Zugang zur Zielgruppe,
sondern auch die Expertise, eine individuelle Storyline perfekt
und maRgeschneidert fir den Kunden in der Bauwirtschaft
umzusetzen. Die Marken des Bauverlages liefern zudem Neu-
tralitdt und Glaubwurdigkeit fur lhre Kommunikationsziele.

Wann realisieren wir unser gemeinsames Videoprojekt?

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

bau|| ||ver|ag Events

Networking ftr Architektur und Bau
Das Portal fiir Networking in Architektur und Bauwirtschaft

85 Veranstaltungen organisiert und plant der Bauverlag jéhrlich.
Dazu gehoren Eigenveranstaltungen, wie Kongresse, Messen
und Fachforen. Dariiber hinaus werden Kundenveranstaltungen
konzipiert, geplant und durchgefthrt.

Unsere Events bieten Ihnen

- Networking und Informationstransfer

- Kontakt zu lhrer Zielgruppe und Top-Entscheidern in
Architektur und Bauwirtschaft

- neutrale Fachvortrdge zu Trends und Entwicklungen

- intensiven Gedanken- und Informationsaustausch

- vertiefende Informationen durch begleitende Fachausstellungen

- neue, innovative Diskussions- und Prdsentationsformate

Erweitern Sie lhr Netzwerk. Nutzen Sie den fachlichen
Austausch mit Kollegen und Branchen-Experten!

Bauverlag Events

Unsere aktuellen Events finden Sie unter
bauverlag-events.de

Kontaktieren Sie uns

s

Malte Kienitz

Event Manager

Telefon: +49 5241 2151-2424
E-Mail: malte.kienitz@bauverlag.de

Heike Carpenter

A + +

Event g
Telefon: +49 5241 2151-1155
E-Mail: heike.carpenter@bauverlag.de
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Das Fachmedium der TGA-Branche

lhr Partner fiir Content-Marketing, individuelle
Kommunikationslésungen und Networking

Wir unterstltzen Sie dabei, Ihre Zielgruppe mit dem Beson-
deren zu erreichen. In enger Abstimmung mit unseren Fach-
redaktionen entwickeln wir fur Sie maRgeschneiderte Online-
und Printformate sowie Fachveranstaltungen.

Bauverlag Creative bietet Ihnen

- Supplements, Broschiiren, Whitepaper

- Webseiten und Microsites

- Redaktionelle Videos und Imagefilme

- Social-Media-Content

- Moderationen und Veranstaltungsmanagement

Werden Sie sichtbar. Nutzen Sie die Reichweite und
die vielfiltigen Medienkanile des Bauverlags!

ARCHITEKTUR

LOSUNGEN

Bauwelt Einblick

Bauverlag Creative

Kontaktieren Sie uns

Christian Ippach

Bauverlag Creative

Telefon: +49 5241 2151-7799

E-Mail: christian.ippach@bauverlag.de

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Das Fachmedium der TGA-Branche

Bauverlag Stellenmarkt/Recruiting
Preise, glltig ab 01.10.2026

Stellenanzeigen

Sie suchen neue Mitarbeiter fur [hr
Unternehmen? Mit lhrer Anzeige in
unseren Stellenmérkten sprechen Sie
top-qualifizierte Mitarbeiter in lhrer
Branche an.

Online

Positionierung im Stellenmarkt,
MaBe individuell, Laufzeit 4 Wochen
1.330,00 €

Print:
(Ab einem Print-Auftragswert von 1.330 € ist die
Online-Schaltung ohne Mehrkosten inklusive.)

pro Hohe mm

Stellenangebote s/w 6,80 €
Stellenangebote farbig 12,30 €
Stellengesuche s/w 3,90 €
Gelegenheitsanzeige 6,80 €

An-/Verkauf s/w

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf!

Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de

CHRISTIAN j
» Kreativgeist
= Entertainer o

= Freiheitslicbend,

chen i standort

Redakteur I alt (m/w/d)

Vollzst, bafistet for . 1Jal Lz

2, 3 Noverber 2025

oder unter bauverlag de/karriere

bau I I I |jObS Recruiting
Personalberatung fiir die Bauwirtschaft

Wir sind fiir Sie da, wenn Sie lhre vakanten Positionen mit den
besten auf Sie zugeschnittenen Kandidaten in der Bauwirtschaft
besetzen wollen.

Wir beraten und vermitteln aus einer Hand — persénlich, individuell
und kompetent. Unser Ziel ist es, Personlichkeiten zu finden, die
fachlich wie menschlich zu Threm Unternehmen passen und lang-
fristig zum Unternehmenserfolg beitragen.

Transparent, flexibel und ohne Risiko:
Die Zusammenarbeit erfolgt rein auf Erfolgsbasis.

Nehmen Sie Kontakt auf und sprechen Sie mit uns
tiber lhre Anforderungen oder Ihre beruflichen Ziele.

Biérbel Ellermann

Head of Job Market

Telefon: +49 5241 2151-1919

E-Mail: baerbel.ellermann@bauverlag.de

1 \‘ Denise Spindelndreier
,’ - = Sales Manager Job Market
ey Telefon: +49 5241 2151-1177
| E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de
=

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Baujobs

Preise, glltig ab 01.10.2026

Das Fachmedium der TGA-Branche

bau I I I |jObS Stellenmarkt

Eine Plattform, sechs starke Marken, hunderte Jobs

Der gemeinsame Stellenmarkt von
IKZ, tab, SHK Profi, KKA Kalte Klima Aktuell,
BS Brandschutz und Computer Spezial.

Suchen Sie nicht langer in verschiedenen
Jobbdrsen! Nutzen Sie unsere Angebote

in den Fachgebieten

- Sanitdr-, Heizungs- und Luftungstechnik

- Erneuerbare Energien

- Rohrleitungsbau

- Klima- und Kélteanlagen

- Gebdudeautomation- und Regelungstechnik
- Trinkwasser- und Raumlufthygiene

www.bau-jobs.net

Onlinepreis: 1.330,00 €

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf!

Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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bau || ||ver|ag Standort und Geschiftsfithrung

Wir geben Ideen Raum

Bauen. Wissen. Leidenschaft.

Architektur / Aufbereitung & Recycling / Baustoffe / Bauunternehmen / Stellenmarkt / Technische Gebaudeausriistung / Verarbeiter / Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

Bauverlag BV GmbH
Boris Schade-Biinsow Friedrich-Ebert-StraRe 62
aftsfii Geschiftsfiihrer 33330 Giitersloh
Herausgeber, Geschaftsfiihrer e 19 30 884106.26 Telefon: 05241 2151 1000

Telefon: +49 5241 2151-5511 i
P E-Mail: info@bauverlag.de
E-Mail: michael.voss@bauverlag.de E-Mail: boris.schade-buensow@bauwelt.de &
Foto: © Jasmin Schuller

4 www.bauverlag.de

Michael Voss,

40
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Wir geben Ideen Raum

Markus Miinzfeld

Leiter TGA-Redaktionen / Chefredakteur tab
Telefon: +49 5241 2151-3232

E-Mail: markus.muenzfeld@bauverlag.de

Simon Fahr

Senior Sales Manager

Telefon: +49 8362 5054-990

E-Mail: s.fahr@strobelmediagroup.de

Stefan Hoffmann

Head of Sales Operations

Telefon: +49 5241 2151-4747

E-Mail: stefan.hoffmann@bauverlag.de

Erdal Top

Key Account Manager

Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Maik Sommer

stellv. Chefredakteur tab

Telefon: +49 5241 2151-1616
E-Mail: maik.sommer@bauverlag.de

Bernd Fenske

Key Account Manager

Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Andreas Kirchgessner

Key Account Manager

Telefon: +49 5241 2151-4411

E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Uwe Sommerfeld

Senior Sales Manager

Telefon: +49 3328 3090-566

E-Mail: u.sommerfeld@strobelmediagroup.de

Kontakte
Redaktionsleitung und Sales

Christian Berger

Senior Sales Manager und Sales Koordinator
Telefon: +49 5241 2151-7878

E-Mail: christian.berger@bauverlag.de

Axel Gase-Jochens

Head of Digital Sales

Telefon: +49 5241 2151-2727

E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Lutz Krampitz

Senior Sales Manager

Telefon: +49 203 4568-266

E-Mail: |.krampitz@strobelmediagroup.de

Wir planen mit Ihnen lhre Zielgruppenansprache — rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!
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bau | | | Iverlag \_/ Weitere Marken

Wir geben Ideen Raum STROBEL MEDIA GROUP

M MINERAL PROCESSING ; 03- 12026
R bl o ol b | PRl = — _—
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https://www.at-minerals.com/de/
https://www.bauhandwerk.de/
https://www.bundesbaublatt.de/
https://www.bft-international.com/de
http://www.bsbrandschutz.de
https://www.computer-spezial.de/
https://www.bauwelt.de
https://www.dach-holzbau.de
https://www.dbz.de
https://www.facility-management.de
https://www.kka-online.info
https://www.metallbau-magazin.de/
https://www.recovery-worldwide.com/de
https://www.shk-profi.de
https://www.this-magazin.de/
https://www.tunnel-online.info
https://www.zi-online.info
https://fluessiggas-magazin.de
https://tab.de
https://IKZ.de
http://kuechenplaner-magazin.de

