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Markenprofil

tab – Das Fachmedium der TGA-Branche

Als die führende Marke von Fachinformationen für die technische Gebäude-
ausrüstung (TGA) behandelt die tab alle Gewerke der TGA, insbesondere 
die Bereiche Heizungs-, Lüftungs-, Klima-, Kälte-, Sanitär-, Elektro- und 
Energietechnik sowie Gebäudeautomation, Brand- und Schallschutz. 
 Leser- und Nutzer-Zielgruppe sind überwiegend Fachplaner für TGA.
www.tab.de ergänzt die Kernkompetenz der Printausgabe und bietet dem 
Leser eine zusätzliche interaktive Komponente mit hohem Nutzwert. Wie 
in den Printausgaben stehen beim Onlineauftritt der tab praktische In-
formationen für die tägliche Arbeit der Fachingenieure und Techniker im 
Vordergrund. Abgerundet wird das Online-Angebot mit 36 Newslettern 
pro Jahr und weiteren Informationen über die tab-Social-Media-Kanäle: 
 Facebook, LinkedIn und XING.

122.440
Exemplare / Jahr

verbreitete Auflage 12.244 
davon E-Paper 2.750
Erscheinungsweise 10x / Jahr

625.356
Page Impressions 52.113 / Monat
Visits 32.946 / Monat
Unique User 18.287 / Monat

Sichtkontakte Website / Jahr

172.908
Empfänger 4.803 / Ausgabe
Öffnungsrate netto 24,1 %
Erscheinungsweise 36x / Jahr

Newsletter Empfänger / Jahr
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Print
Termin- und Themenplan 2024

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

11/2024
November

ET: 04.11.2024
RS: 23.09.2024
AS: 10.10.2024

Lüftung: Lüftung in Küchen unter Berücksichtigung von Hygieneaspekten und Brandschutz 
Installation: Vorgeferigte Installationssysteme, Industrialisierung im Bauwesen 
Automation: Raumautomation mit optimierter Heiz- und Kühltechnik, Beleuchtung und Anwesenheitssensorik 
Brandschutz: Gebäudetechnischer Brandschutz (Brand- und Rauchmeldeanlagen, Entrauchung, Löschtechnik) 
Produkte: Wasseraufbereitung und Trinkwasserhygiene / Badausstattung

21.-23.11.2024, GET Nord, 
Hamburg  

12/2024
Dezember

ET: 02.12.2024
RS: 22.10.2024
AS: 08.11.2024

Heizung: Wärmeerzeuger (Wärmepumpen, Kessel, BHKW, Biomasse) 
Lüftung: Effizienzsteigerung durch Ventilatorentausch und weitere lüftungstechnische Maßnahmen 
Elektro: Schaltschränke und BUS-Technologie 
Software: TGA-Software und Clouddienste 
Produkte: Automatisierungstechnik / E-Mobilität
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Print
Termin- und Themenplan

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

1/2 2025
Januar/
Februar

ET: 19.02.2025
RS: 16.01.2025
AS: 28.01.2025

Klima: Heizen und Kühlen mit Betonkernaktivierung, Luftbe- und Entfeuchtung, VRF-Klimatechnik
Heizung: Nah- und Fernwärme, Übergabestationen, Bivalente Heizsysteme
Gebäudeautomation: Bestandsimmobilien nachrüsten zu Smart Buildings mit MSR-Technik und Softwarelösungen
Elektro: Unterbrechungsfreie Stromversorgung (USV), Lastspitzenmanagement
Wasser: Schwimmbadtechnik, Regenwassernutzung und Schutz vor Rückstau/Hochwasser
Produkte: Heizungstechnik / Software

3/2025
März

ET: 10.03.2025
RS: 04.02.2025
AS: 14.02.2025

Messe ISH: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe
Klima: Zentrale Klimatechnik, Wärme-/Kälteübertragung, Luftverteilung, Schalldämpfung
Heizung: Wärmepumpen, Wärmespeicherung, Wärmeverteilung und -übergabe
Gebäudeautomation: Von der Sensor- und Aktortechnik bis zu Gebäudeleitsystemen
Elektro: Photovoltaik, Stromspeichertechnik und E-Mobilität in öffentlichen und privaten Gebäuden
Sanitär: Sanitärtechnik im öffentlichen Bereich, Trinkwassererwärmung und -hygiene

17. - 20.03.2025, 
ISH, Frankfurt a. M.

4/2025
April

ET: 14.04.2025
RS: 11.03.2025
AS: 21.03.2025

Klima: Kälteerzeugung für Industrie und Gewerbe, Rückkühlwerke, Lufthygiene
Heizung: Hydraulische Systeme - Planung, Abgleich und Optimierung
Installation: Industrielle Vorfertigung (Modulbau)
Brandschutz: Feuerlöschanlagen- und -einrichtungen, Brandmeldetechnik, Rauch- und Wärmeabzugsanlagen (RWA)
Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, Digitaler Zwilling
Produkte: Klima- und Kältetechnik / Sanitär- und Abwassertechnik / Gebäudeautomation

07. - 09.05.2025, 
The smarter E Europe, 
München

5/2025
Mai

ET: 14.05.2025
RS: 07.04.2025
AS: 17.04.2025

Klima: Dezentrale Klimatechnik, Lüftungs- und Klimageräte, Ventilatoren
Heizung: Wärmeerzeuger (Wärmepumpen, Kessel, BHKW, Biomasse), Druckhaltung und Entgasung
Gebäudeautomation/-sicherheit: Kommunikationsschnittstellen, Anlagenmonitoring, Zutritts-/Sicherheitslösungen
Elektro: Netzwerktechnik, Vernetzung von TGA-Anlagen
Sanitär: Trinkwasserbehandlung und -verteilung, Druckerhöhungsanlagen
Produkte: Solartechnik / Brandschutztechnik

6/2025
Juni

ET: 11.06.2025
RS: 06.05.2025
AS: 16.05.2025

Klima: Lüftungs- und Klimasysteme für Gewerbe- und Verwaltungsgebäude sowie Ausbildungs-, Sport- und 
Veranstaltungsstätten
Wasser: Abwassertechnik, Regenwasserableitung
Installation: Planung von Leitungstrassensystemen
Brandschutz: Brandschutzklappen, Brandschottsysteme
Solar: Photovoltaik und Solarthermie für Wohn- und Gewerbegebäude
Produkte: Heizungstechnik / Elektrotechnik

25. - 26.06.2025, 
Feuertrutz, Nürnberg

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss
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Print
Termin- und Themenplan

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

7/8 2025
Juli/ 
August

ET: 09.07.2025
RS: 06.06.2025
AS: 16.06.2025

Klima: Wärme-/Kälteübertragung, Energiespeicherung, Schalldämpfung
Heizung: Bivalente Heizsysteme, Wärmeverteilung und -übergabe
Gebäudeautomation: Anlagenoptimierung bei Heiz- und Klimatechnik, Beleuchtung, Anwesenheitssensorik
Elektro: Schaltschränke, Regler, Schutzeinrichtungen
Software: Software für  Ausschreibung, Vergabe, Abrechnung (AVA) und Baumanagement 
Produkte: Klima- und Kältetechnik / Installationstechnik

9/2025
September

ET: 10.09.2025
RS: 07.08.2025
AS: 19.08.2025

Klima: Lüftungs- und Klimasysteme für Wohngebäude, Gesundheits- und Pflegeeinrichtungen
Heizung: Wärmespeicherung, Hydraulische Systeme - Planung, Abgleich und Optimierung
Brandschutz: Feuerlöschanlagen- und -einrichtungen, Brandmeldetechnik, Rauch- und Wärmeabzugsanlagen 
(RWA)
Sanitär: Einrichtungsgegenstände für Wohn- und Hotelgebäude, Trinkwassererwärmung und -hygiene
Solar: Photovoltaik und Solarthermie für Gebäude mit hohem Heißwasser-/ Strombedarf
Produkte: Gebäudeautomation / Software

10/2025
Oktober

ET: 08.10.2025
RS: 03.09.2025
AS: 15.09.2025

Klima: Kühlung und Wärerückgewinnung in Rechenzentren, Ventilatoren, Lufthygiene
Heizung: Wärmeerzeuger, Prozesswärme und -kälte (u. a. mit Wärmepumpen aus Abwärmeströmen
Gebäudeautomation: Energieeinsparung durch MSR-Technik, Softwarelösungen
Elektro: Photovoltaik, Stromspeichertechnik und E-Mobilität in öffentlichen und privaten Gebäuden
Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, Digitaler Zwilling
Produkte: Sanitär- und Abwassertechnik / Solartechnik

11/2025
November

ET: 05.11.2025
RS: 01.10.2025
AS: 14.10.2025

Klima: Zentrale Klimatechnik, Luftbehandlungssysteme, VRF-Klimatechnik
Wasser: Schwimmbadtechnik, Regenwassernutzung und Schutz vor Rückstau/Hochwasser
Installation: Industrielle Vorfertigung (Modulbau)
Brandschutz: Branschutzdämmung und -einrichtungen, Brandschottsysteme
Produkte: Heizungstechnik / Klima- und Kältetechnik / Elektrotechnik

November 2025,  
Heatexpo, Dortmund

12/2025
Dezember

ET: 03.12.2025
RS: 30.10.2025
AS: 11.11.2025

Klima: Lüftungs- und Klimasysteme für Gewerbe- und Verwaltungsgebäude sowie Ausbildungs-, Sport- und 
Veranstaltungsstätten
Heizung: Bivalente Heizsysteme, Wärmeverteilung und -übergabe, Druckhaltung und Entgasung
Gebäudeautomation/-sicherheit: Anlagenmonitoring, Datenübertragung, Zutritts-/Sicherheitslösungen
Elektro: Blitz- und Überspannungsschutz, Gleichstromanlagen
Sanitär: Trinkwasserbehandlung und -verteilung, Sanitärtechnik für öffentliche Gebäude
Produkte: Installationstechnik / Brandschutztechnik



8Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

1/2 2026
Januar/
Februar

ET: 18.02.2026
RS: 15.01.2026
AS: 27.01.2026

Klima: Lüftungs- und Klimasysteme für Wohngebäude, Gesundheits- und Pflegeeinrichtungen
Heizung: Wärmeerzeuger (Wärmepumpen, Kessel, BHKW, Biomasse), Druckhaltung und Entgasung
Gebäudeautomation: Anlagenoptimierung bei Heiz- und Klimatechnik, Beleuchtung, Anwesenheitssensorik
Elektro: Schaltschränke, Regler, Schutzeinrichtungen
Wasser: Abwassertechnik, Regenwasserableitung
Produkte: Klima- und Kältetechnik / Installationstechnik

3/2026
März

ET: 10.03.2026
RS: 04.02.2026
AS: 16.02.2026

Messe SHK+E Essen: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe
Klima: Dezentrale Klimatechnik, Lüftungs- und Klimageräte, Ventilatoren
Heizung: Wärmepumpen, Wärmespeicherung, Wärmeverteilung und -übergabe
Gebäudeautomation: Bestandsimmobilien nachrüsten zu Smart Buildings mit MSR-Technik und Softwarelösungen
Elektro: Schaltschränke, Regler, Schutzeinrichtungen
Sanitär: Einrichtungsgegenstände für Wohn- und Hotelgebäude, Trinkwassererwärmung und -hygiene

17. -  20.03.2026, Essen 
SHK+E, Essen 

4/2026
April

ET: 04.04.2026
RS: 03.03.2026
AS: 13.03.2026

Messe IFH/Intherm: Produktnews von A bis Z, Vorbericht und Meldungen zur Messe
Klima: Zentrale Klimatechnik, Luftbehandlungssysteme, VRF-Klimatechnik
Heizung: Bivalente Heizsysteme, Wärmeverteilung und -übergabe
Installation: Industrielle Vorfertigung (Modulbau)
Brandschutz: Branschutzdämmung und -einrichtungen, Brandschottsysteme
Software: TGA-Software zur Planung und Berechnung, BIM, Digitaler Zwilling

14. - 17.04.2026, 
IFH/Intherm, Nürnberg

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor. Der vollständige Termin- und Themenplan 2026 erscheint in den Mediadaten 2026.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Print
Termin- und Themenplan Vorschau 2026
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Print
Alphabetischer Themenplan 2025

Thema Ausgaben

Abwassertechnik 4, 6, 10

Betonkernaktivierung 1-2, 6, 11

Bivalente Heizsysteme 1-2, 6, 7-8, 11, 12

Blitzschutz 6, 11, 12

Brandmeldetechnik 4, 5, 9, 12

Brandschottsysteme 5, 6, 11, 12

Brandschutzdämmung 5, 11, 12

Brandschutzeinrich-
tungen

5, 11, 12

Brandschutzklappen 5, 6, 12

Brandschutztechnik 4, 5, 6, 9, 11, 12

Datenübertragung 
(Gebäudeautomation)

1-2, 3, 4, 5, 7, 9, 
10, 12

Dezentrale Klima-
technik

4, 5, 6, 7-8, 9, 11, 12

Druckerhöhungsanla-
gen (Trinkwasser)

4, 5, 10

Druckhaltung und 
Entgasung

1-2, 5, 6, 11, 12

Einrichtungsgegen-
stände (Sanitär)

4, 9, 10, 12

Elektro: Netzwerk-
technik

5, 6, 11

Elektro: Regler 6, 7-8, 11

Elektro: Schutzeinrich-
tungen

6, 7-8, 11

Elektrotechnik 1-2, 3, 5, 6, 7-8, 10, 
11, 12

E-Mobilität 3, 6, 10, 11

Thema Ausgaben

Feuerlöschanlagen 4, 5, 6, 9, 11, 12

Feuerlöscheinrich-
tungen

4, 5, 9, 12

Gebäudeautomation 1-2, 3, 4, 5, 7, 9, 
10, 12

Gebäudesicherheit 4, 5, 9, 12

Gleichstromanlagen 6, 11, 12

Hydraulische Systeme 1-2, 4, 6, 9, 11

Industrielle Vorfer-
tigung

4, 7, 11, 12

Installationstechnik 4, 6, 7-8, 11, 12

Kälteerzeugung 4, 6, 7-8, 9, 11, 12

Kältespeicher 4, 6, 7-8, 9, 11, 12

Lastspitzenmanage-
ment

1-2, 6, 11

Leitungstrassen 6, 7, 12

Licht 7

Luftbe- und Entfeuch-
tung

1-2, 4, 6, 7-8, 9, 
11, 12 

Lufthygiene 4, 6, 7-8, 9, 10, 
11, 12 

Lüftungs- und Klima-
geräte

jede Ausgabe

Luftverteilung jede Ausgabe

Modulbauweise 4, 7, 11, 12

Monitoring (Anla-
gen-/Geräteüberwa-
chung)

4, 5, 9, 12

MSR-Technik 1-2, 3, 4, 7, 9, 10

Thema Ausgaben

Nah- und Fernwärme 1-2, 6, 11

Photovoltaik 3, 5, 10

Prozesskälte 1-2, 6, 10, 11

Prozesswärme 1-2, 6, 10, 11

Rauch- und Wärme-
abzugsanlagen (RWA)

4, 5, 9, 12

Regenwasserableitung 4, 6, 10

Regenwassernutzung 1-2, 11

Rückkühlwerke 4, 6, 7-8, 9, 11, 12

Rückstauklappen-/
technik

1-2, 4, 10, 11

Sanitärtechnik 3, 4, 5, 9, 10, 12

Schalldämpfer 3, 4,  6, 7-8, 9, 11, 12

Schaltschränke 6, 7-8, 11

Schwimmbadtechnik 1-2, 11

Sensorik 1-2, 3, 4, 7, 9, 10

Serielle Bauweise 4, 7, 11, 12

Software 1-2, 4, 7-8, 9, 10

Stromspeichertechnik 3, 6, 10, 11

Trinkwasserbehand-
lung

4, 5, 10, 12

Trinkwassererwär-
mung

3, 4, 9, 10, 12

Trinkwasserhygiene 3, 4, 5, 9, 10, 12

Trinkwasserverteilung 4, 5, 10, 12

Übergabestationen 1-2, 6, 11

Überspannungsschutz 6, 11, 12

Thema Ausgaben

Unterbrechungsfreie 
Stromversorgung 
(USV)

1-2, 6, 11

Ventilatoren 4, 5, 6, 7-8, 9, 10, 
11, 12 

Vernetzung von TGA-
Anlagen

5, 6, 11

VRF-Klimatechnik 1-2, 4, 6, 7-8, 9, 
11, 12

Wärme-/Kälteübertra-
gung (Klimatechnik)

3, 4, 6, 7-8, 9, 11, 12

Wärmeerzeuger (Wär-
mepumpen, Kessel, 
BHKW, Biomasse)

1-2, 3, 5, 6, 7-8, 9, 
10, 11, 12

Wärmepumpen 1-2, 3, 5, 6, 7-8, 9, 
10, 11, 12

Wärmespeicher 1-2, 3, 6, 9, 11

Wärmeübergabe 1-2, 3, 6, 7-8, 10, 
11, 12

Wärmeverteilung 1-2, 3, 6, 7-8, 10,11, 
12

Zentrale Klimatechnik 3, 4, 6, 7,  9, 11, 12

Zutritts-/Sicherheitslö-
sungen für Gebäude

4, 5, 9, 12

Auf einen Blick die wichtigsten redaktionellen Themenschwerpunkte und die entsprechenden Ausgaben in der tab, in denen wir darüber berichten:
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Auflagenkontrolle: 

Auflagen Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt 
(1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024)

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA): 12.244 davon Ausland: 85

- davon E-Paper 2.750 davon Ausland: 22

Verkaufte Auflage: 1.456 davon Ausland: 70

Abonnierte Exemplare: 1.452 davon Ausland:  70

Sonstiger Verkauf: 3

Einzelverkauf: 1

Freistücke: 10.789 davon Ausland:  15

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 160

Kurzfassung der Erhebungsmethode:
1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 12.244 = 100 %
3. Stichprobe: Totalerhebung
4. Zielperson der Untersuchung: entfällt
5. Zeitraum der Untersuchung: August 2024
6. Durchführung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH
Die detaillierte Erhebungsmethode können Sie beim Verlag anfordern.

Print
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundesländern:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Vertrieb %* Exemplare
Nielsen-Gebiet I
Schleswig-Holstein 2,5 303

Hamburg 2,6 322
Niedersachsen 8,3 1.013
Bremen 1,0 119
Nielsen-Gebiet II  
Nordrhein-Westfalen 20,7 2.529
Nielsen-Gebiet IIIa
Hessen 8,7 1.064
Rheinland-Pfalz 4,8 592
Saarland 1,6 198
Nielsen-Gebiet IIIb  
Baden-Württemberg 13,3 1.623
Nielsen-Gebiet IV  
Bayern 16,2 1.985
Nielsen-Gebiet V
Berlin 4,9 603
Nielsen-Gebiet VI  
Mecklenburg-Vorpommern 2,0 246
Brandenburg 3,0 368
Sachsen-Anhalt 2,5 305
Nielsen-Gebiet VII  
Thüringen 2,5 301
Sachsen 4,8 588

Tatsächlich verbreitete Inlands-Auflage 99,3 12.159

 
*Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum %* Exemplare

Inland 99,3 12.159

Ausland 0,7 85

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.244
 
*Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.
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Print
Leser-Struktur-Analyse

Betriebliche Strukturdaten 

Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen /
Berufsgruppen

Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Fachplanungsbüros der Technischen Gebäudeausrüstung 42,4 4.974

Architektur- und Bauingenieurbüro 28,1 3.296

TGA Planungsabteilung von Industrie, Handel, Gewerbe 9,4 1.103

TGA Planungsabteilung der öffentlichen Hand 4,2 493

SHK Installationsbetriebe mit Planungsabteilung 2,9 340

TGA Anlagenbau 2,1 246

Handwerk 1,6 188

Forschung, Entwicklung, Hochschule 0,7 82

Sonstige, keine Angabe 8,6 1.009

100,0 11.731

Kurzfassung der Erhebungsmethode:

1. Methode: Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung – Stichproben-Erhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 11.731 = 100 %
3. Stichprobe: 250 Interviews
4. Zielperson der Untersuchung: Hauptsächlicher Leser
5. Zeitraum der Untersuchung: 09. Februar bis 17. März 2017
6. Durchführung der Untersuchung: Kantar TNS, Media Research Bielefeld 
Die detaillierte Erhebungsmethode können Sie beim Verlag anfordern.

Betriebliche Strukturdaten

Größe der Wirtschaftseinheit nach Beschäftigten
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

 1-10 Beschäftigte 76,0 8.916

11-20 Beschäftigte 7,7 903

21-50 Beschäftigte 5,5 645

51 und mehr Beschäftigte 8,7 1.021

keine Angabe 2,1 246

100,0 11.731

Persönliche Strukturdaten

Position im Betrieb
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Inhaber/Mitarbeiter/Geschäftsführer 75,1 8.810

Bereichs-, Abteilungsleiter 9,9 1.162

technischer Angestellter 12,2 1.431

sonstiger Angestellter 2,8 328

100,0 11.731

Betriebliche Strukturdaten

Ausgeführte Planungsleistungen
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Energie/Solar 67,0 7.860

Heizungstechnik 66,9 7.848

Sanitärtechnik 66,8 7.836

Wasser/Abwassertechnik 65,3 7.660

Klima/Lüftungstechnik 64,7 7.590

Brandschutztechnik 64,2 7.531

Gebäudeautomation/MSR (Mess-, Steuer-, Regeltechnik) 54,1 6.346

Elektrotechnik/Sicherheitstechnik 45,7 5.361

Kältetechnik 45,4 5.326

Sicherheits-, Kommunikationstechnik 36,6 4.294

Aufzug-/Fördertechnik 29,4 3.449

Bauplanung allgemein 5,7 669

Küchen, Labortechnik 1,1 129

Mehrfachnennungen (100% = 11.731 Exemplare)
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Anzeigenpreise, Satzspiegel- und Anschnitt- (zuzüglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten) Format

Print
Preise, gültig ab 01.10.2024

* Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 500,00 €; ** Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 250,00 €
Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Advertorial 1/1 Seite*
Advertorial 1/2 Seite**

 6.910,00€
 4.400,00€

Produkt-Highlight   3.480,00€
 

Titelstory
Titelstory Messepreis  Ausgabe 3 

ISH 

14.300,00€
17.875,00€

Titelseitenkombination
 Bestehend aus Titelseite und ½ Seite quer nach dem Inhaltsverzeichnis

9.580,00 €

Anschnitt:
210 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.400,00 €

1/2 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.400,00 €

1/2 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 100 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.620,00 €

1/3 Seite, quer

Anschnitt:
148 x 210 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.440,00 €

Juniorpage

Anschnitt:
70 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.620,00 €

1/3 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 74 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.230,00 €

1/4 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.230,00 €

1/4 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
52 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.230,00 €

1/4 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 50 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.580,00 €

1/8 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 74 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.580,00 €

1/8 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
52 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.580,00 €

1/8 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
6.910,00 €

1/1 Seite

Anschnitt:
420 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
13.460,00 €

2/1 Seite

https://bauverlag.de/agb
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Zuschläge: 
Platzierung: 2., 3. und 4. Umschlagseite 920,00€
 Bindende Platzierungsvorschriften: 20% 
Farbe: Zuschlag je Sonderfarbe 1.180,00€

 Alle Zuschläge sind rabattierbar.

Rabatte:  bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten  
(Insertionsjahr, Beginn mit dem  Erscheinen der ersten Anzeige)

  

 Malstaffel   Mengenstaffel
 3 maliges Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
 6 maliges Erscheinen 5% 6 Seiten 10%
 12 maliges Erscheinen 10% 12 Seiten 15%
 18 maliges Erscheinen 15% 18 Seiten 20%
 24 maliges Erscheinen 20% 24 Seiten 25%

 Crossmedia-Rabatt
  Rabatte für Werbung print und online sowie crossmediale Kampa-

gnen auf Anfrage.

 Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Rubriken:  (nicht rabattierbar)
 Stellenangebote s/w  pro Höhe mm
     (1 spaltig, 44 mm breit) 6,40 €
 Stellenangebote farbig  pro Höhe mm
     (1 spaltig, 44 mm breit) 11,50 €
 Stellengesuche s/w  pro Höhe mm             
     (1 spaltig, 44 mm breit) 3,60 €
 Gelegenheitsanzeigen,   pro Höhe mm             
 An-/Verkauf s/w   (1 spaltig, 44 mm breit)    6,40 €
  
  Ab einem Print-Wert von 1.250,00 € stellen wir die Anzeige  

4 Wochen ohne zusätzliche Berechnung auf  www.tab.de online. 

Sonderwerbeformen: Beihefter (Standmuster - Vorderseite/Rückseite - erforderlich!)
 2-seitig 5.210,00 €
 4-seitig 9.270,00 €
 6-seitig 13.820,00 €
 8-seitig 17.940,00 €
 (weitere auf Anfrage)

 Rabatt laut Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite
  Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und 

307 mm Höhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern. Rohformat 
von Beiheftern: Beihefter: 216 x 307 mm, Kopfbeschnitt 6 mm 
Fußbeschnitt: 6 mm, Beschnitt seitlich: je 3mm    
 
Beilagen (nicht rabattierbar)

 lose eingelegt, maximale Größe 205 x 290 mm

 Gewicht der Beilage Preis ‰  
 Vollbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke  360,00 €   
 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage)
 Print-Teilbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke  410,00 €   
 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage) 
 
 Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Sektion    160,00 € 

 Beikleber Preis ‰
 Postkarte 100,00 €
 Warenprobe, sonstige Beikleber auf Anfrage

  Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht 
 rabattierbar.

 Benötigte Liefermenge:  Gemäß Auftragsbestätigung
 L ieferanschrift:  Print Media Group GmbH
     Niederlassung Leimen 
     Frau Tanja Sturm
      Gutenbergstraße 4
     69181 Leimen
 Liefervermerk:   „Für tab Ausgabe …“
 
  Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie  

gerne von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir  
Ihre individuellen Kundenwünsche.

Print
Preise, gültig ab 01.10.2024



14Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Print
Formate und technische Angaben

Zeitschriftenformat:  DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;  
  unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)

Satzspiegel: 188 mm breit x 270 mm hoch
  4 Spalten à 45 mm

Druck- und Bindeverfahren: Offsetdruck (Bogen), Klebebindung

Datenübermittlung: - Übertragung per FTP:  auf Anfrage
  - Per E-Mail (bis 10 MB):
      order.management@bauverlag.de

  Bei größeren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
  Alexandra Kaleja, Telefon: +49 5241 2151-5454

Datenformate:  Bitte liefern Sie die Dateien in der Größe des Anzei-
genformats als PDF/X3 oder PDF/X4. Wir erwarten 
ein PDF mit eingebetteten Schriften, ausschließlich 
CMYK-Elementen und Bildern in einer Auflösung 
von 300 dpi. Anzeigen im Anschnittformat müssen 
mit 3 mm gefüllter Beschnittzugabe an allen Kanten 
angelegt sein. Eventuelle Beschnittzeichen müssen 
mit einem Abstand von mindestens 3 mm zum 
Nettoformat angelegt sein. Relevante Informationen 
müssen auf allen vier Seiten mindestens 3 mm vom 
Seitenrand entfernt stehen. Bei Buchung der 2. sowie 
3. Umschlagsseite ist ein Mindestabstand zum Bund 
von 8 mm einzuhalten. 

Farben:  Der Farbmodus ist CMYK. Das Farbprofil ist ISO 
Coated v2 300%. Bei Verwendung von RGB-Farben 
kommt es zu Farbdifferenzen.

Datenannahme/-archivierung:  Alle Dateien, die an uns gesendet werden, müssen 
Kopien sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis 
zum jeweiligen Erscheinen des Heftes bei Ihnen 
gespeichert bleiben. Die Dokumente und Ver-
zeichnisse müssen eine eindeutige Auftrags- und 
Seitenbezeichnung haben. Vermeiden Sie in Ihren 
Dateinamen nach Möglichkeit Sonderzeichen, 
Leerzeichen und Umlaute. 
 
Daten werden archiviert, unveränderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel möglich. Eine 
Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

Gewährleistung:  Die Gewähr für Reproqualität und korrekte 
Datenübermittlung übernimmt der Auftraggeber. 
Auf die Anlieferung fehlerhafter Daten zurückzu-
führende Abweichungen stellen für den Auftrag-
geber keinen Grund zur Reklamation dar. Leichte 
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich 
des Druckverfahrens begründet.

Zahlungsbedingungen:  Rechnungsnetto innerhalb von 10 Tagen nach  
Rechnungsdatum,

 USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bankverbindung: Bauverlag BV GmbH, Gütersloh
 Sparkasse Gütersloh-Rietberg
 IBAN: DE46 4785 0065 0018 0329 62  
 BIC: WELADED1GTL
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Produkt-Highlight

Produkt-Highlight

Die Sonderwerbeform in der tab Das Fachmedium der TGA-Branche

Leitsatz:
Hersteller von erstklassigen Produkten brauchen ein erstklassiges Präsentationsumfeld

• Aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeform
• Attraktives Seitenlayout
• Platzierung im passenden Themenumfeld

Buchen Sie ihr Produkt-Highlight:
• 1/1 Seite farbig
• Mit großem Foto Hochformat (210 x 297 mm)
• Infotext und Kontaktdaten

Abwicklung:
Foto und Text stellen Sie uns zur Verfügung.
Wir bauen für Sie die Seite Produkt-Highlight auf.

Preis: 3.480,00 €

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb
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Titelstory

tab Titelstory

–  Titelseitenbild (in Absprache mit der Redaktion, Logointegration möglich) 

– 1/1-Seite Anzeige in gleicher Ausgabe
– exklusiver Fachbeitrag im Heft und auf der Website
– redaktionelle Hinweise im Newsletter 
– 150 Exemplare zur eigenen Verwendung

Preisinformationen auf Seite 12
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DIE BESTENSETZEN AUF BESTE PUMPENTECHNIK

WÄHLEN SIE GRUNDFOS STOLZER PARTNER DES FACHHANDWERKS

Einfamilienhaus oder Bürogebäude? Ganz gleich, wohin Ihr nächster Auftrag Sie führt: Unsere Umwälzpumpen gehören zu den besten und

energieeffizientesten auf dem Markt – damit sind Sie für jeden Auftrag bestens gerüstet. In unserer ALPHA-Produktfamilie finden Sie für 

sämtliche Heizungsanwendungen in Wohngebäuden das richtige Modell. Und bei größeren Gebäuden können Sie stets auf die leistungs-

starken Produkte der MAGNA-Baureihe zurückgreifen. So erhalten Sie immer genau die Pumpe, die Sie für die optimale Installation benötigen.

Bester wird, wer bestens wählt.Erfahren Sie mehr auf grundfos.de/circulators

20200205_RZ_Anzeige_tab_Titelstory_A4.indd   1

20200205_RZ_Anzeige_tab_Titelstory_A4.indd   1

05.02.2020   12:22:03
05.02.2020   12:22:03

Die tab Titelstory ist eine exklusive Reportage über ein Projekt, das  
ausführlich vorgestellt und prominent auf der Titelseite angekündigt wird.

Was bietet Ihnen die tab Titelstory?

Kombiniert mit einem umfangreichen Werbepaket wird aus der  
tab Titelstory ein attraktives Kommunikationspaket.

Aktuelles » TGA für Klimaschutz

4

3/2020

Interview mit Mads Nipper, CEO Grundfos Holding A/S

tab: Herr Nipper, mittlerweile 
stellt niemand mehr die Frage 
nach dem Sinn der Digitalisie-
rung – es geht nurmehr darum, 
für wen welche Angebote und 
Lösungen einen nutz brin gen-
den Vorteil bieten. Wie unter-
scheidet Grundfos hier den 
Bedarf des TGA-Planers von 
anderen Zielgruppen?

Mads Nipper: Der TGA-Planer 
schätzt jegliche Unterstützung 
beim Engineering. Mit unseren 
iSolutions kann der Planer Lö-
sungen entwickeln, um die Ge-
bäudetechnik zu optimieren – mit 
intelligenten Pumpen, einer 
Cloud-Verbindung und digitalen 
Dienstleistungen. Das ermög-
licht eine Echtzeit-Überwachung 
und Fernsteuerung ebenso wie 
Fehlerprognosen und Systemop-
timierungen.

Digitalisierung und Nachhaltigkeit

Mads Nipper: „Es ist von entschei-dender Bedeutung, dass wir uns mit der Wasser- und Klimakrise befassen. Unser Planet und zukünftige Genera-tionen sind davon abhängig. Als ein Unternehmen, das in der Lage ist, eine wichtige Rolle zu spielen, sehen wir uns in der Pflicht zu handeln.“

Fo
to

: G
ru

nd
fo

s

Vernetzung ist das absolute „Must have“ in der digitalen Transformation, deshalb sind die Anforderungen an die Intelligenz und die Konnektivität der Pumpen zentral wichtig. Analoge Pumpen und digitale Mehrwerte wachsen zum Vorteil des TGA-Planers zusammen.
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Beispielsweise eine Pumpe 
in kürzester Zeit in ein Bus-
System einzubinden und da-
mit in ein Anlagenkonzept zu 
integrieren – das ist Aufgabe 
von Systemintegratoren, die 
sich mit allen Fragen der EMSR 
(Elektrisches Messen, Steuern 
und Regeln) beschäftigen. Mit 
Hilfe eines EMSR-Auswahl-Tools 
auf unserer Website findet der 
Planer das für sein spezifisches 
Projekt passende Kommunika-
tions-Modul. Besonders attraktiv 
sind die kostenlos verfügbaren 
Funktionsblöcke für Siemens S7 
als Programmierbeispiel, mit 
denen der Engineering-Aufwand 
(Zeit!) deutlich sinkt.

Der Monteur oder Installateur 
schaut eher auf problemlose 
Installationsroutinen und di-
gitale Unterstützung bei den 
Services. „Grundfos Go“ ist als 
mobiles Fernbedien- und Dia-
gnosegerät so konzipiert, dass 
es mit allen unseren E-Pumpen 
kompatibel ist. Informationen 
wie Betriebspunkt, Drehzahl 
usw. sind als Live-Einspeisung 
abrufbar. Alarmmeldungen wer-
den mit eindeutigen Fehlercodes 
ausgeliefert – bei Wartungs- 
und Servicearbeiten liefert die 
protokollierte Pumpenhistorie 
wertvolle Hinweise.

tab: Sie haben in Bjerringbro 
ein „Digital Transformation 
Office“ geschaffen, wo rund 
200 Entwickler über neue Ge-
schäftsmodelle nachdenken. 
Welche Visionen gibt es da?

Mads Nipper: Digitalisierung 
hat am Ende des Tages das Ziel 
der „Operational Excellence“: 

Qualität und Effizienz auf Basis 
einer stabilen Prozessführung, 
verbunden mit Anlagenverfüg-
barkeit und Flexibilität. Dazu 
beschäftigen sich Top-Leute 
aus dem Konzern im „Digital 
Transformation Office“ mit netz-
werkfähigen Produkten und 
smarten Apps ebenso wie mit 
digitalen Auftrags- und Abwick-
lungsprozessen sowie digital 
unterstützten Services. 

Mit unserem Pumpen-Know-
how und dem Anlagen-Know-
how von Betreibern entwickeln 
wir so interessante technische 
Lösungen oder auch neuartige 
Geschäftsmodelle. Ein Beispiel: 
Unser interner Innovationspreis 
2019 ging an die Entwickler einer 
KI-Steuerung für Mischkreise in 
Gebäuden. Durch den Einsatz 
von Künstlicher Intelligenz, 
Sensoren und Daten aus dem 
Leitsystem von Gebäuden kann 
diese Steuerung den Energiever-
brauch des Gebäudes reduzieren, 
ohne den Benutzerkomfort zu 
beeinträchtigen. Wir sprechen 
hier von einem Einsparungs-
potential über 20 %! Das ist für 
den Planer ebenso interessant 
wie für den Facility Manager. 

Eine bereits heute zentrale 
Erkenntnis dabei: Alle Projekt-
partner müssen hergebrachte 
Management- und Entschei-
dungsstrukturen vergessen: 
Was der Kunde den Entwicklern 
heute ins Lastenheft schreibt, 
kann schon nach sechs Monaten 
Makulatur sein! Flexibilität und 
der Mut zu 80-%-Lösungen sind 
zwingend bei der Umsetzung 
der digitalen Transformation.

tab: Vernetzung ist die Basis 
des Gebäudes 4.0. Sie vernet-
zen sich mittlerweile auch 
mit Kooperationspartnern wie 
Siemens und Augury. Welche 
Strategie verfolgen Sie damit?

Mads Nipper: Rund um die di-
gitale Transformation ist es eine 
der größten Herausforderungen 
für große Unternehmen, dass sie 
immer versuchen, alles selbst 
zu machen. Wir hätten uns viel 
früher Fachwissen außerhalb 
von Grundfos beschaffen sollen. 
Denn wenn man einen Techno-
logiepartner ins Boot holt, hat 
man einen schnelleren Zugang 
zu neuen Technologien und kann 
sie besser nutzen.

Info
Die dänische Firma Grundfos ist mit rund 19.000 Mitarbei-tern und einem Jahresumsatz von rund 3,6 Mrd. € weltweit führend in der Herstellung von Pumpenlösungen unterwegs und gilt als ein Vorreiter im Bereich Wassertechnik. Wie stellt sich ein Großkonzern wie Grundfos den Herausforderungen der Zukunft im Bereich Umweltschutz und Digitalisierung? Die tab-Redaktion führte hierzu ein Interview mit dem CEO & Group President der Grundfos Holding Mads Nipper. 

   2

17.02.2020   10:01:10

TGA für Klimaschutz « Aktuelles

www.tab.de

5

Vision von Mads Nipper, gesehen im „Digital Transformation Office“ in Bjer-ringbro. Mitarbeiter von Grundfos haben das per Unterschrift gegengezeichnet.
„Unser Ziel ist die cleverste und am intelligentesten umgesetzte digitale Transformation eines Industrieunternehmens. Und das so, dass Andere davon lernen können – und wir uns als globaler Marktführer profilieren, der entscheidend zur Lösung der weltweiten Wasser- und Klimaherausfor-derungen beiträgt.“
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Im Rahmen eines Pilotprojekts realisierten Grundfos und Siemens beim Unternehmen Danish Crown eine cloudbasierte Lösung für Condition Mo-nitoring (Zustandsüberwachung).
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Angesichts gemeinsamer Inte-
ressen und komplementären Lö-
sungen arbeiten wir mit Siemens 
gemeinsam auf das Ziel hin, den 
Energieverbrauch zu reduzieren. 
Siemens ist Spezialist in der 
Automatisierungstechnik, wir in 
der Pumpentechnik. Wir suchen 
nach Partnern, die uns mit deren 
Expertise ergänzen. Deshalb 
sind wir auch eine vielverspre-
chende Partnerschaft mit Augury 
eingegangen, einem führen- 
den Anbieter von Diagnose- 
lösungen für mechanische  
Anlagen, bei denen die KI- 
Technologie zum Einsatz kommt. 
Gemeinsam bieten wir unseren 
aktuellen und potentiellen Kun-
den durchgehende Diagnosen 
an und entwickeln zusam- 
men intelligente Diagnosefunk-
tionen für zukünftige Produkte. 
Mit unseren gemeinsamen  
Systemen können unsere Kun-
den die Zustandsüberwachung 
ihrer Pumpen verbessern, so 
dass sie ihre Anlagen voraus-
schauend warten und einen 
reibungslosen Betrieb sicher-
stellen können.

tab: Die Welt des Installateurs 
und des Planers bleibt natürlich 
prinzipiell analog – was dürfen 
die Kunden bei der Entwicklung 
der Hardware, der Pumpe an 
sich noch erwarten?

Mads Nipper: Jahr für Jahr in-
vestieren wir bis zu 5 % unseres 
Umsatzes in die Forschung und 
Entwicklung. Deshalb können 
wir immer wieder beispielge-
bende Produkte anbieten – für 
unsere Heizungsumwälzpumpen 
„Alpha2“, „Alpha3“ und „Ma-
gna3“ und zuletzt die Misch-
kreis-Komplettlösung „Mixit“ 
ist Grundfos bereits wiederholt 
als „Bestes Produkt des Jahres“ 
ausgezeichnet worden. 

Im Auftrag des F.A.Z.-Instituts 
hat das Wirtschaftsforschungs-
unternehmen Prognos 2019 eine 
Studie zum Thema „Deutsch-
lands Innovationsführer“ vor-
gelegt. Tausende Unternehmen 
wurden dazu unter die (Patent-) 

Lupe genommen, nur etwa 10 % 
genügten den Anforderungen der 
Prüfer. Auch Grundfos darf sich 
mit der Auszeichnung „Deutsch-
lands Innovationsführer“ schmü-
cken. Das ist eine tolle und ver-
diente Anerkennung für die 
Leistungen unserer F&E-Teams 
in der Materialforschung und 
Produktentwicklung. Sie sehen: 
Die Entwicklungen rund um 
die analoge Pumpe sind noch 
keinesfalls am Ende! 

Zudem entwickelt sich die 
analoge Grundfos-Pumpe neben 
den nach wie vor für uns wich-
tigen kleinen Umwälzpumpen zu 
immer größeren Leistungen – 
beispielsweise mit mehrstufigen 
Hochdruckpumpen der Baureihe 
„CR“ bis 240 m³/h oder in der 
Spitze mit bis zu 12.000 m³/h 
bei einstufigen Kreiselpumpen 
mit horizontal geteiltem Gehäuse 
(Split-case-Pumpen): Wir kön-
nen damit die Nachfrage nach 
Pumpenleistungen bedienen, die 
z.B. in großen Umkehrosmose- 
und Filtrationsanlagen oder in 
riesigen Wasserwerken oder 
sehr hohen Gebäuden gefordert 
werden.

tab: Das Angebot von Grundfos 
ist in den letzten Jahren stetig 
gewachsen – sowohl in neue 
Anwendungen als auch in neue 
Zielgruppen. Was können wir 
von Grundfos in dieser Hinsicht 
in nächster Zeit erwarten? 

Mads Nipper: Wir haben uns da-
für entschieden, ausgewählte Ge-
schäftsfelder zu priorisieren, in 
denen das Unternehmen bereits 
tätig ist bzw. eine realistische 
Chance hat, die Nummer 1 oder 
2 zu werden. Dafür ist Differen-
zierung durch Innovation die 
wichtigste Grundlage. Schmal-
spurlösungen zum niedrigsten 
Preis bringen uns jedoch nicht 
dorthin, wo wir hin wollen. Weil 
aber mit einem zunehmenden 
Kostendruck zu rechnen ist, sind 
kontinuierliche Verbesserungen 
und operative Exzellenz in allen 
Teilen der Wertschöpfungskette 
einfach eine Notwendigkeit, um 

in Innovation und langfristige 
Differenzierung investieren 
zu können. Klare Priorität hat 
die Anwendung und nicht das 
Produkt – wir sind davon über-
zeugt, dass systemübergreifende 
kundenorientierte Lösungen 
und Optimierungen an Gewicht 
und Wert gewinnen werden. 
Das bedeutet selbstverständlich 
keineswegs die Abkehr vom 
Qualitätsprodukt – zuverlässige, 
effiziente und standfeste Pum-
pen zählen zu den wichtigsten 
Stärken und Erfolgsfaktoren von 
Grundfos. Aber im Hinblick auf 

die zukünftige Wertschöpfung 
für unsere Hauptkunden wird 
der Schwerpunkt auf dem Erfolg 
auf Anwendungsebene liegen.

Unsere Strategie für 2025 
wird gerade eingeführt. Neu 
ist ein noch stärkerer Fokus auf 
Nachhaltigkeit, die Konzentra-
tion auf Geschäfte rund um die 
Wasseraufbereitung und digi-
tale Lösungen. Und wir leisten 
Pio nierarbeit bei der Lösung 
der weltweiten Wasser- und 
Klimaherausforderungen sowie 
zur Verbesserung der Lebens-
qualität der Menschen.
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tab: Energieeffizienz ist ein 

wichtiges Stellrad in Sachen 

Klimawende. Grundfos hat sich 

dafür schon seit Jahren inten-

siv stark gemacht. Welches 

Potential bietet sich da noch?

Mads Nipper: Wir haben bei 

einer Reihe von Pumpen be-

reits eine so ausgezeichnete 

Energieeffizienz erreicht, dass 

weitere Wirkungsgradverbesse-

rungen beim Motor oder bei der 

Hydraulik an natürliche Grenzen 

stoßen.
Das weitaus größte Effizienz-

potential liegt im Bestand. Bei 

Gebäuden macht der Betrieb 

von Umwälzpumpen, die pro 

Jahr meist auf mehrere Tau-

send Betriebsstunden kommen, 

einen beträchtlichen Teil der 

Energiekosten aus. Um Ener-

gieverschwender im Bestand zu 

identifizieren und das tatsäch-

liche Einsparpotential genau 

zu beziffern, bieten wir eine 

Pumpenauditierung für die An-

lagenoptimierung an. Kernbe-

standteil ist eine vergleichende 

LCC-(Life Cycle Costs-)Analyse, 

bei der die Lebenszykluskosten 

von Bestands- und Austausch-

pumpen gegenübergestellt und 

Amortisationszeiten für den 

Austausch berechnet werden. 

Je nach Bestand, Größe und 

Komplexität der Anlage stehen 

dabei unterschiedliche Tools 

zur Verfügung. Die genaue Er-

mittlung von Belastungsprofilen 

hilft außerdem, mit geeigneten 

Pumpenkonzepten das Ausfall-

risiko zu minimieren. In jedem 

Fall ist das Pump Audit ein ent-

scheidender Schritt, eine Anlage 

energetisch zu optimieren und 

Betriebskosten nachhaltig zu 

senken.
Die Rolle von Pumpen im 

Kampf gegen den Klimawandel 

ist sehr konkret mit der Einspa-

rung von Energie und Wasser 

verbunden: Pumpen sind für 

10 % des weltweiten Gesamtver-

brauchs an elektrischer Energie 

verantwortlich und bis zu 90 % 

der Pumpen sind ineffizient – mit 

energieeffizienteren Pumpen-

lösungen kann der elektrische 

Energieverbrauch um 4 Prozent-

punkte reduziert werden. Und 

da zur Energieerzeugung im-

mer auch Wasser benötigt wird, 

könnten mit energieeffizienten 

Pumpen erstaunliche 2 Mrd. m3 

Frischwasser eingespart werden. 

Das ist etwa das Achtfache des 

jährlichen Wasserverbrauchs 

von Dänemark.

tab: Grundfos stellt sich auch 

ethischen Fragen, unterstützt 

u.a. UN-Ziele für eine nachhal-

tige Entwicklung. Wie kommt 

ein Maschinenbauer zu einem 

solchen Engagement?

Mads Nipper: Nachhaltigkeit 

gewinnt als gesellschaftliches 

Thema massiv an Bedeutung. 

Grundfos hat das Thema bereits 

früh aufgegriffen: Seit 2002 

unterstützen wir die Global-

Compact-Initiative der Vereinten 

Nationen und werden dies auch 

weiterhin tun. Dabei konzen-

trieren wir uns insbesondere 

auf das Erreichen der Ziele für 

nachhaltige Entwicklung Nr. 6 

(Wasser und sanitäre Anlagen) 

und Nr. 13 (Klimawandel). Wir 

sind überzeugt, hier einen ech-

ten Beitrag leisten zu können.

Wir glauben an die Idee von 

Nachhaltigkeit und sind fest 

davon überzeugt, dass in Zu-

kunft jedes Unternehmen von 

Kunden und Betreibern an seinen 

Nachhaltigkeitszielen gemessen 

werden wird.

tab: Wasser ist der zweite 

Schwerpunkt auf Ihrer Nach-

haltigkeitsagenda. Was kann 

Grundfos auf lange Sicht be-

wirken – für das Unternehmen 

und für die Welt?

Mads Nipper: Die Vereinten 

Nationen sehen – auch als Folge 

des globalen Klimawandels – die 

Bereitstellung von sauberem 

Wasser als zentrale Herausfor-

derung des 21. Jahrhunderts. 

Nicht nur die Wasserwirtschaft, 

auch die Zivilgesellschaft er-

wartet von der Industrie, dazu 

Lösungskonzepte anzubieten. 

Für einen Pumpenhersteller 

bedeutet das: Er muss mehr 

bieten als nur Pumpen. Indus-

trielle Ökologie und eine globale 

Wirtschaftsethik sind gefragt. 

Wir brauchen einen anderen 

Mindset in Sachen Wasser, ins-

besondere hinsichtlich dessen 

finanziellen Werts. Buchstäblich 

alle müssen hier eine aktive 

Rolle übernehmen: Die Politik 

(beispielsweise durch Festlegung 

von Grenzwerten für Leckagen), 

die Kommunen (beispielsweise 

durch Umsetzung der bereits 

verfügbaren wasser- und ener-

gie effizienten Lösungen), die 

Unternehmen (sie müssen u.a. 

Lösungen zur Wasserwiederver-

wendung Vorrang einräumen). 

Und wir alle, als Gemeinschaft, 

müssen bereit sein, einen fairen 

Preis für Wasser zu zahlen.

tab: Schließen wir doch das 

Interview mit einem Appell 

von Ihnen an die Akteure der 

TGA-Branche zum Thema Kli-

maschutz!

Mads Nipper: Seit 2005 berech-

nen wir die Stromeinsparungen, 

die zurückzuführen sind auf alle 

in der EU von uns installierten 

hocheffizienten Umwälzpumpen. 

2018 haben wir 7,9 Mrd. kWh 

eingespart, das entspricht dem 

jährlichen Stromverbrauch von 

4,8 Mio. Einwohnern der EU. Das 

zeigt doch eindrucksvoll, wel-

chen Beitrag die TGA-Branche 

allein mit der richtigen Wahl 

der Pumpe zum Klimaschutz 

beizusteuern vermag!

Mads Nipper: „Wasser für die Welt, innovative digitale Lösungen und ein 

noch stärkerer Fokus auf Nachhaltigkeit sind die Prioritäten unserer neuen 

Strategie 2025.“
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Im Jahr 2018 haben fast eine  Million 

Menschen in Subsahara-Afrika Zu-

gang zu sauberem Trinkwasser erhal-

ten – durch die Arbeit, die Grundfos 

im Rahmen der Zusammenarbeit mit 

World Vision leistet.Fo
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Jetzt anmelden!
registration.daikin.eu/lac-2020.daikin-veranstaltung.de/

Leading Air

Kommen Sie zur Leading Air Convention 2020, 

dem Event für die Kälte- und Klimabranche

Planend gestalten. 
Gestaltend planen.

Auf der diesjährigen DAIKIN Leading Air Convention 

erfahren Sie, wie ein Projekt von der Planung bis 

zur Abnahme optimiert werden kann. Informieren 

Sie sich durch zahlreiche Einzelvorträge in unseren 

fünf Fachforen über Themen wie: Projekt vorstellung 

des Neubaus der Nexen Tire Zentrale durch den 

zuständigen Generalübernehmer TAKENAKA, 

Brandschutz, Energie aus Abwasser und Aktuelles 

zum Gebäudeenergie- & Klima schutzgesetz.

Erleben Sie zudem Prof. Dr. Dr. Franz-Josef 

Radermacher. Er setzt sich für eine gerechte und 

nachhaltige Gestaltung der Globalisierung ein, 

wie sie durch eine weltweite ökosoziale Marktwirt-

schaft erreicht werden kann. Seine Thesen zielen 

auf einen Mittelweg zwischen Planwirtschaft 

und Markt fundamentalismus. Sie knüpfen an die 

Erfolge der sozialen Marktwirtschaft an und be-

fassen sich konsequent mit Umwelt-, Klima- und 

Ressourcenschutz. 

Freuen Sie sich auch auf die diesjährige Podiums-

dis  kus sion, die sich mit dem Thema „Planend ge-

stalten. Gestaltend planen. Warum sich Gegensätze 

anziehen sollten” befassen wird.

Seien Sie dabei und nutzen Sie die Chance, aktiv

an der Branchenentwicklung mitzuwirken!

Davon können Sie profitieren:
 › Eindrucksvolle Referenzprojekte

 › Beste Kontaktmöglichkeiten
 › Inspirierende Atmosphäre
 › Erstklassige Referenten

Unser Medienpartner 2020:

Oben: DAIKIN Leading Air Convention im Estrel Hotel, Berlin

Unten links: Prof. Dr. Dr. Franz-Josef Radermacher, Experte für Globalisierung und Klimaschutz

Unten rechts: Ausstellerkojen im Netzwerk-Bereich 

Vom 22. bis 
23. April 2020 
Estrel Hotel 

Berlin
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MEDIENMEDIEN

Verlinkung im E-Paper

Steigern Sie die Effektivität Ihrer Werbekampagne  
durch Verlinkung Ihrer Anzeige in unserem E-Paper  
(epaper.tab.de). 

Die Verlinkung von Anzeigen im E-Paper bietet folgende 
Vorteile:

•  Interaktivität: Leser können direkt auf Anzeigen klicken, 
um weitere  Informationen zu erhalten oder Produkte 
online zu kaufen.

•  Verbesserte Nutzererfahrung: Leser erhalten direkten 
Zugang zu relevanten Inhalten oder Produkten.

•  Erweiterter Informationsgehalt: Anzeigen können 
durch Verlinkungen zusätzliche Informationen oder 
Medien auf Webseiten bereitstellen

Preis: 390,00 €

Verlinkung im E-Paper

E-PAPERE-PAPER

WEBSITEWEBSITE

LANDINGPAGELANDINGPAGE

Verlinkte 
Anzeige

Verlinkung
beispielsweise

auf

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb
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Zugriffskontrolle: 

Website
Nutzungsdaten

Quelle für Page Impressions und Visits: IVW, für Unique User: Google Analytics/Eigenangabe
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Website
Preise, gültig ab 01.10.2024, 

Formate und technische Angaben

Preise und Werbeformen (Preis für 28 Tage / 4 Wochen):

Alle Display-Banner rotieren mit max. 2 weiteren Bannern auf der gleichen Position. Bitte liefern Sie immer das jeweilige Desktop- und Mobile-Format an. Weitere Formate auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. 19% MwSt., Agenturprovision: 15%. Unsere technischen Spezifikationen mit Darstellung der Formate finden Sie unter https://bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 
Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden unter https://bauverlag.de/agb

Werbeform Platzierung
Desktop und Tablet

Größe in Pixel (BxH)
Desktop und Tablet

Platzierung
Mobile

Größe in Pixel (B x H)
Mobile

Preis für 28 Tage /
4 Wochen

Fullsize Banner Im Content 468 x 60 Im Content 300 x 50 (6:1) 686,00 €

Superbanner Am Kopf der Website 728 x 90 Im Content 300 x 50 (6:1) 854,00 €

Medium Rectangle Im Content/
Marginalspalte 300 x 250 Im Content 300 x 250 1.190,00 €

Skyscraper Rechts vom Content 120 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 50 (6:1)
1.022,00 €
1.106,00 € (sticky)

Ad Bundle Abwechselnd nach 
Verfügbarkeit

468 x 60
120 x 600
300 x 250

Im Content 300 x 250 1.022,00 €

Wide Skyscraper Rechts vom Content 160 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 50 (6:1)
1.190,00 €
1.274,00 € (sticky)

Half Page Rechts vom Content 300 x 600 (sticky möglich) Im Content 300 x 600
1.358,00 €
1.442,00 € (sticky)

Billboard Unter der Navigation,
nicht auf der Startseite 970 x 250 Im Content 300 x 75 (4:1) 1.708,00 €

Wallpaper Über und neben dem Content 728 x 90 und
120 x 600 Im Content 300 x 250 1.540,00 €

Expandable Wallpaper Über und neben dem Content 728 x 90 und
120 x 600 (300 x 600) Im Content 300 x 600 1.708,00 €

OnlinePLUS Ergänzung eines bestehenden 
Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs Ergänzung eines bestehenden 

Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs 1.274,00 €

Microsite Eigene Navigation
innerhalb der Website Individuell Eigene Navigation

innerhalb der Website Individuell
9.786,00 €
(Preis für 12 Wochen)

Stellenangebot Im Stellenmarkt Individuell Im Stellenmarkt Individuell 1.250,00 €

https://bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate: JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
 Größe: max. 100 kB je Werbeform 

  Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal-
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,

 Bilder, Flash, etc.).

 

 Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und 
 Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Lieferadresse:  Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an 
 order.management@bauverlag.de

Lieferfrist: 7 Werktage vor Kampangenbeginn
  Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For-

mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewähr-
leisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen ansonsten 
nicht zu unseren Lasten.

 Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
 – belegte Site
 – Kundenname
 – Auftragsnummer
 – Ziel-URL
 – Buchungszeitraum
 – Werbeformat
 – Motivname
 – Ansprechpartner für Rückfragen
 

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entnehmen Sie bitte unserem Da-
tenblatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Website
Technische Angaben

Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
12 Wochen   5 %
26 Wochen 10 %
52 Wochen 15 %

Sonderwerbeformen:   
Zusatzoptionen
Wallpaper: farbiger, klickbarer Hintergrund 
30% Aufschlag

Informationen zu weiteren Online-Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne von uns.  
Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir Ihre individuellen Kundenwünsche.

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Newsletter
Terminplan und Nutzungsdaten

Newsletter 
Erscheinungs-

termin
Buchungs-

schluss
Themen Messen/Events

tab-NL 1 09.01.2025 19.12.2024 SCHWERPUNKT 
MESSE BAU

13. - 17.01.2025, 
BAU MÜNCHEN

tab-NL 2 23.01.2025 14.01.2025

tab-NL 3 06.02.2025 28.01.2025 GEBÄUDEAUTO-
MATION

tab-NL 4 20.02.2025 11.02.2025

tab-NL 5 27.02.2025 18.02.2025

tab-NL 6 06.03.2025 25.02.2025 SCHWERPUNKT 
MESSE ISH

tab-NL 7 13.03.2025 04.03.2025 SCHWERPUNKT 
MESSE ISH

17. - 20.03.2025, 
ISH, FRANKFURT 

A. M.
tab-NL 8 27.03.2025 18.03.2025 SCHWERPUNKT 

MESSE ISH
tab-NL 9 03.04.2025 25.03.2025

tab-NL 10 10.04.2025 01.04.2025

tab-NL 11 24.04.2025 11.04.2025 SOLARTECHNIK 07. - 09.05.2025, THE 
SMARTER E EUROPE, 

MÜNCHEN
tab-NL 12 08.05.2025 28.04.2025

tab-NL 13 15.05.2025 06.05.2025 LÜFTUNG / 
KLIMA

tab-NL 14 22.05.2025 13.05.2025

tab-NL 15 05.06.2025 26.05.2025

tab-NL 16 12.06.2025 02.06.2025 BRANDSCHUTZ 25. - 26.06.2025, 
FEUERTRUTZ,  
NÜRNBERG

tab-NL 17 26.06.2025 16.06.2025

tab-NL 18 03.07.2025 24.06.2025 SOFTWARE

tab-NL 19 10.07.2025 01.07.2025

Empfänger:
Fachingenieurinnen und Fachingenieure der Technischen Gebäudeausrüstung

Verbreitung:
4.803 Empfänger
Öffnungsrate netto: 24,1 %
(Quelle: Inxmail, Durchschnitt pro Monat Juli 2023 bis Juni 2024)

Newsletter 
Erscheinungs-

termin
Buchungs-

schluss
Themen Messen/Events

tab-NL 20 31.07.2025 22.07.2025

tab-NL 21 21.08.2025 12.08.2025 SANITÄR

tab-NL 22 04.09.2025 26.08.2025

tab-NL 23 11.09.2025 02.09.2025

tab-NL 24 18.09.2025 09.09.2025 LÜFTUNG / 
KLIMA

tab-NL 25 25.09.2025 16.09.2025

tab-NL 26 02.10.2025 23.09.2025 SOFTWARE

tab-NL 27 09.10.2025 29.09.2025

tab-NL 28 23.10.2025 14.10.2025 GEBÄUDEAUTO-
MATION

tab-NL 29 30.10.2025 21.10.2025

tab-NL 30 06.11.2025 28.10.2025 HEIZUNG NOVEMBER 2025, 
HEATEXPO, 

DORTMUND
tab-NL 31 13.11.2025 04.11.2025

tab-NL 32 20.11.2025 11.11.2025

tab-NL 33 27.11.2025 18.11.2025 ELEKTRO

tab-NL 34 04.12.2025 25.11.2025

tab-NL 35 11.12.2025 02.12.2025

tab-NL 36 18.12.2025 09.12.2025
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Format:
468 x 60 px

Platzierung:
im Content

Preis:
540,00 €

Format:
120 x 600 px

Platzierung:
rechts neben 
dem Content

Preis:
680,00 €

Format:
160 x 600 px

Platzierung:
rechts neben  
dem Content

Preis:
820,00 €

- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen 
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
680,00 €

- Überschrift bis 50 Zeichen
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel) 

Platzierung:
im Content

Preis:
680,00 €

Format:
300 x 250 px

Platzierung:
im Content

Preis:
820,00 €

- bis zu 4 Textanzeigen
- 3 Fullsize Banner  
- 1 Skyscraper

Platzierung:
im Content, exklusiv

Preis:
5.050,00 €

- 1. Textanzeige im Newsletter
- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
820,00 €

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Preise und Werbeformen:

Newsletter
Preise, gültig ab 01.10.2024, 

Formate und technische Angaben

Stellenangebot

TextanzeigeTextanzeige Premium

SkyscraperFullsize Banner

Medium Rectangle

Wide Skyscraper

Newsletter Takeover Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von  
12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
3 Schaltungen   5 %
6 Schaltungen 10 %
12 Schaltungen 15 %

https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate: JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen) 
 
 
 

 

Format des Newsletters: HTML oder Text

Lieferadresse:  Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an  
order.management@bauverlag.de

Lieferfrist: 7 Werktage vor Kampagnenbeginn.
  Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend 

Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der 
Kampagne zu gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete 
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

  Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-
Informationen:

 – belegter Newsletter
 – Kundenname
 – Auftragsnummer
 – Klick-URL
 – Ansprechpartner für Rückfragen

 Sie erhalten eine Auswertung der Empfänger,
 Öffnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle  
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem 
Datenblatt unter  
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Newsletter
Technische Angaben

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Online-Advertorial
Zeigen Sie unseren Usern Ihre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre 
Problemlösungsfähigkeiten unter Beweis oder erklären Sie ausführlich die Vorteile 
Ihres Produktes – die Anlässe für ein Online-Advertorial können vielfältig sein. 
Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wöchigen Kommunika-
tionspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

•  dauerhafter Online-Beitrag auf www.tab.de 
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin über die Suche auffindbar)

•  redaktioneller Teaser auf der Startseite mit Verlinkung auf den Online-Beitrag 
(nach Verfügbarkeit)

•  Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser  
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

• Textanzeige im tab Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag 
•  beworbener Facebook-Post über die Facebook-Fanpage  

der tab mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

Preis: 2.996,00 € zzgl. MwSt.
(Preis für 28 Tage / 4 Wochen)

Online-Advertorial

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

https://bauverlag.de/agb
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Registrierungs-
formular

Whitepaper bestellen

WHITEPAPER

WHITEPAPER

Landingpage

ALTE SPINNEREI, KOLBERMOOR

Ob Ausstellungsraum in der ehemaligen Tuchfabrik oder Schwimmbad in der stillgelegten Zeche – eine 

 Vielzahl denkmalgeschützter Industrieareale, die in Folge des Strukturwandels lange Zeit leer standen,  

wurden in den letzten Jahren einer neuen Nutzung zugeführt. So auch die ehemalige Baumwollspinnerei   

in Kolbermoor, deren Revitalisierung weit mehr umfasst als die Sanierung eines denkmalgeschützten  

Gebäudes: Auf dem rund 200.000 m² großen Gelände ist innerhalb der letzten zwanzig Jahre ein kom

plett neuer Stadtteil entstanden.

Fotos: Meike Hansen / Archimage

Nach einem Brand wurde die ehemalige Baumwoll-

spinnerei 1899 neu errichtet und blieb bis 1992 in 

Betrieb. 2006 erwarb die Familie Werndl das alte 

Fabrikgelände. 

Zwischen der Mangfall und dem Mangfall-

kanal gelegen, ist das revitalisierte Spinnerei-

gebäude heute das Herzstück eines 

lebendigen Quartiers. Es beherbergt 42 Loft-

wohnungen und 23 Büro- und Praxisräume. 

Energiezentrale
Batteurgebäude

Y-HäuserLoftreihenhäuser

Mangfallkanal

Spinnereipark

Spinnereineubau

Wohnenam Rosengarten
Spinnereihof

Pförtnerhaus

Conradtyhäuser

 
grohe.de

 

5 

4 
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Unsere Kommunikationspakete kombinieren – abgestimmt auf Ihr Kommunikationsziel – passende 
Werbemaßnahmen miteinander, damit Ihre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schnüren wir für Sie gerne auf Anfrage.

Halfpage Ad auf 
www.tab.de

Laufzeit 4 Wochen 
Preis: 2.698,20 € zzgl. MwSt. 

Laufzeit 4 Wochen
Preis: 6.656,40 € zzgl. MwSt. 

Wide Skyscraper in 2  
tab Newslettern

Online-Advertorial auf 
www.tab.de

1/2 Seite Advertorial oder 
Anzeige in der Printausgabe 
von tab

Branding-Paket Online Produktwerbung-Paket Crossmedia

Kommunikationspakete

Branche « Aktuelles

Der neue E-Modul durchlauferhitzer ISX.  
Mit Modbus-RTU-Schnitt stelle für die Zukunft des modularen Bauens. 
Komfort, den man spürt, aber nicht sieht. > clage.de

WARMWASSER

NEU
GEDACHT

Neue Richtlinie zum Facility Management

Die neue Richtlinie soll dabei helfen, einen 
ganzheitlichen Prozess für Planung, Bau und 
Betrieb zu entwickeln.

FM-Verbände aus DACH-Raum entwickeln neue GEFMA 116 

B
ild

: C
lip

de
al

er

In der Planungs- und Bauphase werden die 
Weichen für einen späteren reibungslosen 
Betrieb von Immobilien gestellt. Erfolgs-
entscheidend ist dafür eine von Beginn an 
ganzheitliche Perspektive auf den gesamten 
Lebenszyklus des Gebäudes. Diesen Fokus 
soll die neue Richtlinie GEFMA 116 „Pla-
nungs- und baubegleitendes Facility Ma-
nagement“ ermöglichen, die kostenpflichtig 
über die Webseite der Gefma – Deutscher 
Verband für Facility Management – über den 
Link www.t1p.de/tab-6-2024-GEFMA bzw. 
den untenstehenden QR-Code erhältlich ist. 

Mit zehn Themenbereichen und 77 Fo-
kusthemen unterstützt die neue Richtlinie 

vor allem Bauherren, Planer 
und Facility Manager dabei, 
einen ganzheitlichen Prozess 
für Planung, Bau und Betrieb 
entwickeln zu können. Dieser 

bildet in jeder Phase des Bauprojekts die 
wichtigsten Schlüsselthemen für einen er-
folgreichen Lebenszyklus der Immobilie ab.

Länder- und verbandsübergreifender 
Arbeitskreis
Durch die systematische Integration des 
planungs- und baubegleitenden Facility 
Managements in ein Immobilienprojekt soll 
ein Beitrag für ökologische, ökonomische 
und soziale Nachhaltigkeit von Gebäuden 
entstehen. Die neue Richtlinie ist laut Gefma 
somit ein wichtiger Erfolgsfaktor beim Thema 
ESG (Environmental, Social, Governance). 

Die Richtlinie GEFMA 116 wurde in einem 
länder- und verbandsübergreifenden Arbeits-
kreis zwischen Gefma, Facility Management 
Austria (FMA) sowie International Facility 
Management Association (IFMA) Schweiz 
entwickelt und wird von allen drei Verbänden 

veröffentlicht. „Durch die neue Richtlinie 
wird das planungs- und baubegleitende 
Facility Management in der DACH-Region 
erstmals genau definiert und strukturiert. Die 
Publikation soll vor allem als Praxisleitfaden 
für die an einem Bauprojekt beteiligten Ak-
teure dienen“, beschreibt Andreas Seibold, 
Leiter des GEFMA-Arbeitskreises Planen 
und Bauen im FM, den Anspruch des jetzt 
erschienenen Regelwerks.

   4   4 17.05.2024   10:42:0417.05.2024   10:42:04
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Webinar

Wählen Sie ein interessantes Thema, erstellen  
Sie einen spannenden Vortrag und lassen Sie das 
Webinar durch unsere kompetente Fach redaktion 
der tab moderieren und vom erfahrenen  
Event-Team des Bauverlags organisieren. Sie 
erhalten die Kontaktdaten der Teilnehmer.

Preis: 6.490,00 €*

Whitepaper

Veröffentlichen Sie Ihre neutral gehaltenen, 
fachlich fundierten Informationen zu einem für  
die Zielgruppe interessanten Thema in einem 
nutzwertigen Whitepaper auf tab.de. Interessierte 
User bestellen das Whitepaper, Sie erhalten im 
Nachgang die Kontaktdaten.

Preis: auf Anfrage

Gewinnen Sie wertvolle Leads mit der starken Medienmarke tab!

Fordern Sie auch unsere ausführlichen Info-Flyer an!

Leadgenerierung
Webinar und Whitepaper

*Preis zzgl. 19% MwSt., keine AE/Rabatte. 
Bitte beachten Sie, dass wir eine Vorlaufzeit von 8 Wochen benötigen. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter https://bauverlag.de/agb.

Registrierungs-
formular

Whitepaper bestellen

WHITEPAPERWHITEPAPER
Landingpage

https://bauverlag.de/agb
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Video-Advertorial

Video-Advertorials, die überzeugen!

Bewegte Bilder ziehen die Aufmerksamkeit auf sich. Inhalte und 
Produkte können  lebendiger und emotional in Szene gesetzt 
 werden; dadurch werden sie leichter wahrgenommen.
Im Gegensatz zu klassischen Werbespots vermitteln Video- 
Advertorials Informationen, Tipps oder Geschichten, die für den 
Zuschauer wertvoll erscheinen, während sie gleichzeitig subtil 
ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine Marke fördern.
Der Fokus liegt oft darauf, dem Publikum nützliche Inhalte zu 
 bieten und gleichzeitig das Bewusstsein für die beworbene Mar-
ke zu stärken, ohne dass die Werbung im Vordergrund steht.

Kontaktieren Sie uns

Erdal Top
Director Video & Digital Services
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Der Bauverlag besitzt nicht nur den Zugang zur Zielgruppe, 
 sondern auch die Expertise, eine individuelle Storyline perfekt 
und maßgeschneidert für den Kunden in der Bauwirtschaft 
umzusetzen. Die Marken des Bauverlages liefern zudem Neu-
tralität und  Glaubwürdigkeit für Ihre Kommunikationsziele.

Wann realisieren wir unser gemeinsames Videoprojekt?
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Das Portal für Networking in Architektur und Bauwirtschaft

85 Veranstaltungen organisiert und plant der Bauverlag jährlich. 
Dazu gehören Eigenveranstaltungen, wie Kongresse, Messen 
und Fachforen. Darüber hinaus werden Kundenveranstaltungen 
konzipiert, geplant und durchgeführt. 

Unsere Events bieten Ihnen

- Networking und Informationstransfer
-  Kontakt zu Ihrer Zielgruppe und Top-Entscheidern in  

Architektur und Bauwirtschaft
- Neutrale Fachvorträge zu Trends und Entwicklungen
- intensiven Gedanken- und Informationsaustausch
-  vertiefende Informationen durch begleitende Fachausstellungen
- neue, innovative Diskussions- und Präsentationsformate

Erweitern Sie Ihr Netzwerk. Nutzen Sie den fachlichen 
Austausch mit Kollegen und Branchen-Experten!

Rainer Homeyer-Wenner
Head of Events
Telefon: +49 5241 2151-3311
E-Mail: rainer.homeyer-wenner@bauverlag.de

Malte Kienitz
Event Manager
Telefon: +49 5241 2151-2424
E-Mail: malte.kienitz@bauverlag.de

Heike Carpenter
Assistenz Eventmanagement
Telefon: +49 5241 2151-1155
E-Mail: heike.carpenter@bauverlag.de

Kontaktieren Sie uns

Bauverlag Events
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Bauverlag Creative

ALTE SPINNEREI, KOLBERMOOR
Ob Ausstellungsraum in der ehemaligen Tuchfabrik oder Schwimmbad in der stillgelegten Zeche – eine 
 Vielzahl denkmalgeschützter Industrieareale, die in Folge des Strukturwandels lange Zeit leer standen,  
wurden in den letzten Jahren einer neuen Nutzung zugeführt. So auch die ehemalige Baumwollspinnerei   
in Kolbermoor, deren Revitalisierung weit mehr umfasst als die Sanierung eines denkmalgeschützten  
Gebäudes: Auf dem rund 200.000 m² großen Gelände ist innerhalb der letzten zwanzig Jahre ein kom
plett neuer Stadtteil entstanden.

Fotos: Meike Hansen / Archimage

Nach einem Brand wurde die ehemalige Baumwoll-
spinnerei 1899 neu errichtet und blieb bis 1992 in 
Betrieb. 2006 erwarb die Familie Werndl das alte 
Fabrikgelände. 

Zwischen der Mangfall und dem Mangfall-
kanal gelegen, ist das revitalisierte Spinnerei-
gebäude heute das Herzstück eines 
lebendigen Quartiers. Es beherbergt 42 Loft-
wohnungen und 23 Büro- und Praxisräume. 

Energiezentrale

Batteurgebäude

Y-Häuser

Loftreihenhäuser
Mangfallkanal

Spinnereipark

Spinnereineubau

Wohnen
am Rosengarten

Spinnereihof

Pförtnerhaus

Conradtyhäuser

 grohe.de
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ARCHITEKTUR- 
LÖSUNGEN
WOHNEN AUF ZEIT

Ihr Partner für Content-Marketing, individuelle  
Kommunikationslösungen und Networking

Wir unterstützen Sie dabei, Ihre Zielgruppe mit dem Beson-
derem zu erreichen. In enger Abstimmung mit unseren Fach-
redaktionen entwickeln wir für Sie maßgeschneiderte Online- 
und Printformate sowie Fachveranstaltungen. 

Bauverlag Creative bietet Ihnen

- Supplements, Broschüren, Whitepaper 
- Webseiten und Microsites
- Redaktionelle Videos und Imagefilme 
- Social-Media-Content
- Moderation- und Veranstaltungsmanagement

Werden Sie sichtbar. Nutzen Sie die Reichweite und Kanäle 
des Bauverlags!  

Christian Ippach
Bauverlag Creative
Telefon: +49 5241 2151-7799
E-Mail: christian.ippach@bauverlag.de

Kontaktieren Sie uns



Eine Plattform, sechs starke Marken, hunderte Jobs

ist der gemeinsame Stellenmarkt von IKZ, tab, SHK 
Profi, KKA Kälte Klima Aktuell, BS Brandschutz und Computer Spezial

Nur die besten Jobs 
unserer Branche

Onlinepreis 
1.250,00 € 

zzgl. MwSt.
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Michael Voss, 
Herausgeber, Geschäftsführer
Telefon: +49 5241 2151-5511
E-Mail: michael.voss@bauverlag.de

Boris Schade-Bünsow
Geschäftsführer
Telefon: +49 30 88410626
E-Mail: boris.schade-buensow@bauwelt.de 
Foto: © Jasmin Schuller

Bauverlag BV GmbH
Friedrich-Ebert-Straße 62
33330 Gütersloh
Telefon: 05241 2151 1000
E-Mail: info@bauverlag.de

www.bauverlag.de

Bauen. Wissen. Leidenschaft. 
Architektur / Aufbereitung & Recycling / Baustoffe / Bauunternehmen / Stellenmarkt / Technische Gebäudeausrüstung / Verarbeiter / Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

Standort und Geschäftsführung

http://www.bauverlag.de
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Kontakte
Redaktionsleitung und Stellenmarkt

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Markus Münzfeld
Leiter TGA-Redaktionen / Chefredakteur TAB 
Telefon: +49 5241 2151-3232
E-Mail: markus.muenzfeld@bauverlag.de

Bärbel Ellermann
Head of Job Market
Telefon: +49 5241 2151-1919
E-Mail: baerbel.ellermann@bauverlag.de

Ariane Ewers-Busche
Sales Manager Job Market
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 

Christiane Klose
Sales Manager Job Market
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 

Denise Spindelndreier
Sales Manager Job Market
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 
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Kontakte
Sales

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Christian Berger
Senior Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-7878
E-Mail: christian.berger@bauverlag.de 

Bernd Fenske
Key Account Manager
Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Simon Fahr
Senior Sales Manager
Telefon: +49 8362 5054-990
E-Mail: s.fahr@strobelmediagroup.de 

Andreas Kirchgessner
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-4411
E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Lutz Krampitz
Senior Sales Manager
Telefon: +49 203 4568-266
E-Mail: l.krampitz@strobelmediagroup.de 

Erdal Top
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Uwe Sommerfeld
Senior Sales Manager
Telefon: +49 3328 3090-566
E-Mail: u.sommerfeld@strobelmediagroup.de 

Axel Gase-Jochens
Head of Digital Sales 
Telefon: +49 5241 2151-2727
E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Alexandra Kaleja
Sales Service Manager
Telefon: +49 5241 2151-5454
E-Mail: alexandra.kaleja@bauverlag.de 

Stefan Hoffmann
Head of Sales Operations
Telefon: +49 5241 2151-4747
E-Mail: stefan.hoffmann@bauverlag.de
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Weitere Marken

Diese Wärmepumpe 
ist fl üsterleise

Franz Pongratz
Produktmanager KERMI GmbH

KEINE 
AUSREDEN 
MEHR
Diese Wärmepumpe 

Franz Pongratz
Produktmanager KERMI GmbH

KEINE KEINE 
AUSREDEN AUSREDEN 
MEHRMEHR

Fühl Dich wohl. Kermi.
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Marktübersicht: Heizen mit Holz Seite 22

Klimatisieren mit Wärmepumpe Seite 46

Digital und klimaneutral  Seite 70
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Planung, Bau und Betrieb
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www.kuechenplaner-magazin.de

Studie:
Hohes Potenzial
beim Dunstabzug
 ▶ 32

AMK:
Mitgliederversammlung
mit Rekordbeteiligung
 ▶ 16

Küchenhandel:
10 Jahre
nah am Kunden
 ▶ 44

https://www.at-minerals.com/de/
https://www.bauhandwerk.de/
https://www.bundesbaublatt.de/
https://www.bft-international.com/de
http://www.bsbrandschutz.de
https://www.computer-spezial.de/
https://www.bauwelt.de
https://www.dach-holzbau.de
https://www.dbz.de
https://www.facility-management.de
https://www.kka-online.info
https://www.metallbau-magazin.de/
https://www.recovery-worldwide.com/de
https://www.shk-profi.de
https://www.this-magazin.de/
https://www.tunnel-online.info
https://www.zi-online.info
http://zkg.de
https://www.fluessiggas-magazin.de/
https://www.ikz.de/
http://kuechenplaner-magazin.de

