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Markenprofil

21.372

Exemplare / Jahr

'm

verbreitete Auflage 3.562
davon E-Paper 1.731
Erscheinungsweise 6x / Jahr

168.432

Sichtkontakte Website / Jahr

Page Impressions  14.036 / Monat
Visits 8.505 / Monat
Unique User 5.269 / Monat

12.168

Newsletter Empfanger / Jahr

{
©

Zi Ziegelindustrie International

Zi Ziegelindustrie International ist das international filhrende zwei- %
sprachige (Englisch/Deutsch) Fachmedium fur die grobkeramische

Industrie. Ob in Print oder als E-Paper, die Fachzeitschrift informiert
Fuhrungskréfte und Fachmenschen in der Ziegelindustrie weltweit.

A
v,

X

Der Themenschwerpunkt liegt auf technischen und wissenschaftlichen Empfanger 1.014 / Ausgabe
Innovationen, dartber hinaus auf aktuellen Branchenereignissen und Offnungsrate netto 325 %
-veranstaltungen. Fir alle Nutzer, die es lieber digital haben, bietet der Erscheinungsweise 12x / Jahr
Online-Auftritt unter www.zi-online.info zudem aktuelle Meldungen

und medien-spezifische Tools. RegelmaRige Updates zu den Themen

der Zi Ziegelindustrie International liefert der monatliche Zi-News-

letter. Immer auf dem neuesten Stand bei grobkeramischen Themen 1 900
halten die Social-Media-Kandle der Zi Ziegelindustrie International. u

(Facebook, X, LinkedIn sowie Instagram). Follower Soziale Netzwerke
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Print

Termin- und Themenplan 2025

Ausgabe Erscheinungstermine | Redaktionsschluss | Anzeigenschluss | Themen Messen/Veranstaltungen

06/25 24.11.2025 27.10.2025 31.10.2025 Innerbetrieblicher Transport, Setzen, Entladen, Wiirzburger Ziegellehrgang
Verpacken, Versand, Steuerungs-, Mess- und
Robotertechnik, Instandhaltung

Bricks 08.12.2025 22.09.2025 07.10.2025 Herausragende Ziegel-Architektur

Die Redaktion behalt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.
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Print

Termin- und Themenplan 2026

Ausgabe Erscheinungstermine | Redaktionsschluss | Anzeigenschluss | Themen Messen/Veranstaltungen
01/26 21.01.2026 08.12.2025 19.12.2025 Anlagenbau, Rohstoffe, Energie 28. - 30.01.2026, Indian Ceramics Asia,
Vorberichte Ceramitec 2026 Helipad Exhibition Centre in Gandhinagar,
Gujarat, Indien
02/26 16.03.2026 16.02.2026 20.02.2026 Rohstoffe, Grubenbetrieb, Rohstofflagerung und | 24. - 26.03.2026 Ceramitec 2026 in Miinchen
-aufbereitung, Formgebung 03. - 07.05.2026, Batimatec 2026, Palais des
Expositions SAFEX, Algier, Algerien
Special/Ausgabe Ceramitec 2026
03/26 18.05.2026 20.04.2026 23.04.2026 Anlagenbau, Rohstoffe, Energieeinsparung und | Jahrestreffen TBE
-kostenreduktion
Jahrestreffen BVZi
04/26 20.07.2026 22.06.2026 26.06.2026 Trocken- und Brenntechnik, Feuerfestmaterial,
Brennhilfsmitteln und TOW-Zustellung
05/26 28.09.2026 31.08.2026 04.09.2026 Anlagenbau, Rohstoffe, Energie, Engoben, IZF-Seminar, Essen
Glasuren Clemson Brick Forum, Civic Center of
Anderson, Anderson, South Carolina, USA
06/26 23.11.2026 26.10.2026 30.10.2026 Innerbetrieblicher Transport, Setzen, Entladen, | Wiirzburger Ziegellehrgang
Verpacken, Versand, Steuerungs-, Mess- und
Robotertechnik, Instandhaltung
Bricks 23.11.2026 21.09.2026 22.09.2026 Herausragende Ziegel-Architektur

Die Redaktion behalt sich aus Griinden der Aktualitit Themendnderungen/-erganzungen vor.
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Print

Termin- und Themenplan Vorschau 2027

Ausgabe

Erscheinungstermine

Redaktionsschluss

Anzeigenschluss

Themen

Messen/Veranstaltungen

01/27

01.02.2027

04.01.2027

08.01.2027

Anlagenbau, Rohstoffe, Energie

Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitit Themenanderungen/-ergénzungen vor. Der vollstindige Termin- und Themenplan 2027 erscheint in den Mediadaten 2027.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis



Print

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Auflagenkontrolle: &

Auflagen Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025) Auslandsverbreitung:
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA): 3.562 | davon Ausland: 2.400 Anteil an tatsachlich
- davon E-Paper 1.731 | davon Ausland: 1.307 verbreiteter Auflage
Verkaufte Auflage: 373 | davon Ausland: 98 Vertrieb %~ Exemplare
Europa 61,5 2.192
Abonnierte Exemplare: 366 | davon Ausland: 96 o 13 16
Sonstiger Verkauf: 7 Asien 15,0 534
Einzelverkauf: 0 Afrika 1,3 48
Freistiicke: 3.189 Amerika 20,8 742
Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 119 Gesamt i100:0 3562

* Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % * Exemplare
Inland 32,6 1.162
Ausland 67,4 2.400
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 3.562

* Die Prozentwerte wurden auf eine Nachkommastelle gerundet.

Kurzfassung der Erhebungsmethode:

1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 3.562 = 100 %

3. Stichprobe: Totalerhebung

4. Zielperson der Untersuchung: entfallt

5. Zeitraum der Untersuchung: August 2025

6. Durchfiihrung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH

Die detaillierte Erhebungsmethode kénnen Sie beim Verlag anfordern.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 8



Print

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Internationale Verbreitung

Tatsachlich verbreitete Auflage: 3.562 Exemplare

Amerika: 20,8%

Afrika: 1,3%

Asien: 15,0%
Europa: 61,5%

Ozeanien: 1,3%

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 9



Print

Preise, glltig ab 01.10.2025

Anzeigenpreise, Satzspiegel- und Anschnitt- (zuziiglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten) Format

2/1 Seite 1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite, quer 1/2 Seite, hoch
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:
420 x 297 mm 210 x 297 mm . 148 x 210 mm - 210 x 145 mm 100 x 297 mm
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c)
9.060,00 € 5.250,00 € 3.040,00 € 2.980,00 € 2.980,00 €
1/3 Seite, hoch 1/3 Seite, quer 1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, quer 1/4 Seite, Eckfeld
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:
70 x 297 mm 210 x 100 mm 52 x 297 mm 210 x 74 mm . 100 x 145 mm
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c)
2.010,00 € 2.010,00 € 1.740,00 € 1.740,00 € 1.740,00 €
1/8 Seite, hoch 1/8 Seite, quer 1/8 Seite, Eckfeld "
d Format s/w bis 4c
. i . Advertorial 1/1 Seite * 5.250,00€
Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:
I 52 x 145 mm 210 x 50 mm 100 x 74 mm Advertorial 1/2 Seite ** 2.980,00€
| -
Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c) Preis (s/w bis 4c)
1.250,00 € 1.250,00 € 1.250,00 €

* Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 500,00 €; ** Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 250,00 €

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Platzierung:

Farbe:

Rabatte:

Rubriken:

Umschlagseiten (U2, U3, U4) 5.900,00 €

je Sonderfarbe
Alle Zuschldge sind rabattierbar.

auf Anfrage

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
(Insertionsjahr, Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Malstaffel Mengenstaffel
3 maliges Erscheinen 3 % 3 Seiten 5%
6 maliges Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

12 Seiten 15 %
18 Seiten 20 %
24 Seiten 25 %

12 maliges Erscheinen 10 %
18 maliges Erscheinen 15 %
24 maliges Erscheinen 20 %

Crossmedia-Rabatt
Rabatte fiir Werbung print und online sowie crossmediale Kampa-
gnen auf Anfrage.

Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

(nicht rabattierbar)
Stellenangebote s/wpro H6he mm

(1spaltig, 45 mm breit) 6,60 €
Stellenangebote farbigpro Hohen mm

(1spaltig, 45 mm breit) 11,80 €
Stellengesuche s/wpro Hohe mm

(1spaltig, 45 mm breit) 3,80 €
Gelegenheitsanzeige,pro Hohe mm

An-/Verkauf s/w(1spaltig, 45 mm breit) 6,60 €

Ab einem Print-Wert von 1.290,00 € stellen wir die Anzeige
4 Wochen ohne zusitzliche Berechnung auf
www.Zi-online.info online.

Sonderwerbeformen:

Print

Preise, glltig ab 01.10.2025

Beihefter (Standmuster - Vorderseite/Riickseite - erforderlich!)

2-seitig 4.250,00 €
4-seitig 7.180,00 €
6-seitig 8.890,00 €

(weitere auf Anfrage)

Rabatt laut Mengenstaffel:1 Blatt = 1 Anzeigenseite
Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 231 mm Breite und
303 mm Hoéhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern.

Beilagen (nicht rabattierbar)
lose eingelegt, maximale GroRe 200 x 290 mm
Gewicht der Beilage Preis %o

Vollbeilage bis 25 g und 2 mm Stérke 550,00 €
(hohere Gewichte und Stérken auf Anfrage)

Print-Teilbeilage bis 25 g und 2 mm Stérke 630,00 €
(hohere Gewichte und Stdrken auf Anfrage)

Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Sektion 170,00 €
Beikleber Preis %o
Postkarte 100,00 €
Warenprobe, sonstige Beikleber auf Anfrage

Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht
rabattierbar.

Bendtigte Liefermenge: GemaRB Auftragsbestatigung
Lieferanschrift: Strube Druck & Medien GmbH
z. Hd. Klaus Anthes
Stimmerswiesen 3
34587 Felsberg
Liefervermerk: ,Fur Zi Ausgabe ..."
Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne
von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir [hre
individuellen Kundenwiinsche.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

Druck- und Bindeverfahren:

Dateniibermittlung:

Datenformate:

Farben:

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)

177 mm breit, 270 mm hoch
4 Spalten a 45 mm

Offsetdruck, Klebebindung

- Ubertragung per FTP: auf Anfrage
- Per E-Mail (bis 10 MB):
order.management@bauverlag.de

Bei groReren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
Vera Wenzel / Tel.: +49 5241 2151-4545

Bitte liefern Sie die Dateien in der GroBe des Anzei-
genformats als PDF/X3 oder PDF/X4. Wir erwarten
ein PDF mit eingebetteten Schriften, ausschlieBlich
CMYK-Elementen und Bildern in einer Auflésung
von 300 dpi. Anzeigen im Anschnittformat miissen
mit 3 mm gefiillter Beschnittzugabe an allen Kanten
angelegt sein. Eventuelle Beschnittzeichen muissen
mit einem Abstand von mindestens 3 mm zum
Nettoformat angelegt sein. Relevante Informationen
mussen auf allen vier Seiten mindestens 3 mm vom
Seitenrand entfernt stehen. Bei Buchung der 2. sowie
3. Umschlagsseite ist ein Mindestabstand zum Bund
von 8 mm einzuhalten.

Der Farbmodus ist CMYK. Das Farbprofil ist ISO
Coated v2 300%. Bei Verwendung von RGB-Farben
kommt es zu Farbdifferenzen.

Datenannahme/-archivierung:

Gewibhrleistung:

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

Print

Formate und technische Angaben

Alle Dateien, die an uns gesendet werden, miissen
Kopien sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis
zum jeweiligen Erscheinen des Heftes bei Ihnen ge-
speichert bleiben. Die Dokumente und Verzeichnisse
mussen eine eindeutige Auftrags- und Seitenbezeich-
nung haben. Vermeiden Sie in lhren Dateinamen
nach Maglichkeit Sonderzeichen, Leerzeichen und
Umlaute.

Daten werden archiviert, unverdnderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel mdglich. Eine
Datengarantie wird jedoch nicht tbernommen.

Die Gewahr fiir Reproqualitdt und korrekte Daten-
Ubermittlung tbernimmt der Auftraggeber. Auf die
Anlieferung fehlerhafter Daten zurtickzuftihrende
Abweichungen stellen fur den Auftraggeber keinen
Grund zur Reklamation dar. Leichte Tonwertabwei-
chungen sind im Toleranzbereich des Druckverfah-
rens begrindet.

Rechnungsnetto innerhalb von 10 Tagen nach Rech-
nungsdatum,
USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bauverlag BV GmbH, Gutersloh
Deutsche Bank Berlin

IBAN: DE45 1007 0000 0069 4653 00
BIC: DEUTDEBBXXX

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Verlinkung im E-Paper

Verlinkung im E-Paper
E-PAPER
Steigern Sie die Effektivitat lhrer Werbekampagne
durch Verlinkung lhrer Anzeige in unserem E-Paper
(epaper.zi-online.info). _— Verlinkte
- Anzeige
Die Verlinkung von Anzeigen im E-Paper bietet folgende —_
Vorteile: — >

e Interaktivitt: Leser konnen direkt auf Anzeigen klicken, . S \

um weitere Informationen zu erhalten oder Produkte
online zu kaufen.

) Verlinkung

e Verbesserte Nutzererfahrung: Leser erhalten direkten beispielsweise

Zugang zu relevanten Inhalten oder Produkten. auf MEDIEN

. . . ; [e)

* Erweiterter Informationsgehalt: Anzeigen konnen /\/\

durch Verlinkungen zusétzliche Informationen oder WEBSITE = E]

Medien auf Webseiten bereitstellen . —
Preis: 300,00 € —— | LANDINGPAGE

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15%. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis 13
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DIGITAL

Website Nutzungsdaten

Website Preise, Formate und technische Angaben
Website Technische Angaben

Newsletter Terminplan

Newsletter Preise, Formate und technische Angaben
Online-Advertorial

15
16
17
18
19
20

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Website

Nutzungsdaten

Zugriffskontrolle: &

Nutzungsdaten Website
—Page Impressions (IVW)  e==Visits (IVW)  ===Unique User (Eigenangabe)
20.000
18.000
16.000
14.000
12.000
10.000
-
8.000
6.000
\/’

4.000
2.000
0

= - - o o . . . B — - -

3 g 3 z 3 3 E g = s g g

& € g £ £ E] 5 = < =

2 2 & g g = K
3 (o] > o
v = o
2024 2025

Quelle fir Page Impressions und Visits: IVW, fir Unique User: Google Analytics/Eigenangabe
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Website

Preise, gultig ab 01.10.2025,
Formate und technische Angaben

Preise und Werbeformen (Preis fiir 28 Tage / 4 Wochen):

Werbeform Platzierung GroBe in Pixel (BxH) Platzierung GroBe in Pixel (B x H) Preis fiir 28 Tage /
Desktop und Tablet Desktop und Tablet Mobile Mobile 4 Wochen
Fullsize Banner Im Content 468 x 60 Im Content 300 x 50 (6:1) 546,00 €
Superbanner Am Kopf der Website 728 x 90 Im Content 300 x 50 (6:1) 686,00 €
Medium Rectangle Im Content/ 300 x 250 Im Content 300 x 250 966,00 €
Marginalspalte
Skyscraper Rechts vom Content 120 x 600 (sticky moglich) Im Content 300 x 50 (6:1) S25.00
: 896,00 € (sticky)
468 x 60
Ad Bundle Cfr‘;vifcg;fl'(';?t”“h 120 x 600 Im Content 300 x 250 826,00 €
s 300 x 250
Wide Skyscraper Rechts vom Content 160 x 600 (sticky moglich) Im Content 300 x 50 (6:1) PeOi00E
: 1.036,00 € (sticky)
. . 1.106,00 €
Half Page Rechts vom Content 300 x 600 (sticky moglich) Im Content 300 x 600 1.176,00 € (sticky)
. Unter der Navigation, .
Billboard it el el Serel e 970 x 250 Im Content 300 x 75 (4:1) 1.372,00 €
Wallpaper Uber und neben dem Content 3(8) X0 und Im Content 300 x 250 1.232,00 €
x 600
- 728 x 90 und
Expandable Wallpaper Uber und neben dem Content 120 x 600 (300 x 600) Im Content 300 x 600 1.372,00 €
I Ergdnzung eines bestehenden - Ergénzung eines bestehenden "
OnlinePLUS Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs 1.036,00 €
L Eigene Navigation Ry Eigene Navigation Ry 9.786,00 €
Microsite innerhalb der Website Individuell innerhalb der Website Individuell (Preis fiir 12 Wochen)
Stellenangebot Im Stellenmarkt Individuell Im Stellenmarkt Individuell 1.290,00 €

Alle Display-Banner rotieren mit max. 2 weiteren Bannern auf der gleichen Position. Bitte liefern Sie immer das jeweilige Desktop- und Mobile-Format an. Weitere Formate auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. 19% MwsSt., Agenturprovision: 15%. Unsere technischen Spezifikationen mit Darstellung der Formate finden Sie unter https://bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.
Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden unter https://bauverlag.de/agb
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Website

Technische Angaben

Rabatte:
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

Malstaffel

12 Wochen 5%
26 Wochen 10 %
52 Wochen 15 %
Sonderwerbeformen:

Zusatzoptionen
Wallpaper: farbiger, klickbarer Hintergrund
30% Aufschlag

Informationen zu weiteren Online-Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne von uns.
Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir lhre individuellen Kundenwiinsche.

Dateiformate: JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
GroBe: max. 100 kB je Werbeform

Die fiir jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal-
groBen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,
Bilder, Flash, etc.).

Die detailierten technischen Spezifikationen fiir alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entnehmen Sie bitte unserem Da-
tenblatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.

Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Lieferadresse:

Lieferfrist:

Bitte senden Sie die Werbemittel fir Inre Kampagne an
order.management@bauverlag.de

7 Werktage vor Kampangenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For-
mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewahr-
leisten. Verzégerungen durch verspatete Anlieferungen gehen ansonsten
nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
- belegte Site

- Kundenname

- Auftragsnummer

— Ziel-URL

- Buchungszeitraum

- Werbeformat

- Motivname

- Ansprechpartner fur Rickfragen

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Newsletter

Terminplan, Nutzungsdaten und technische Angaben

A | hei I " aniw 1R g e WAkt Dateiformate: JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen)
Ausgaben termin schluss
1726 22012026 IBAE Die detailierten technischen Spezifikationen fiir alle
02/26 19.02.2026 10.02.2026 Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem
03/26 19.03.2026 10.03.2026 Datenblatt unter
04/26 16.04.2026 07.04.2026 www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.
05/26 21.05.2026 12.05.2026
06/26 18.06.2026 09.06.2026
07/26 16.07.2026 07.07.2026 Format des Newsletters: HTML oder Text
08/26 13.08.2026 04.08.2026 Lieferad ] Bi den Sie die Werbemittel fir 1hre K
09/26 17.09.2026 08.09.2026 ieferadresse: o:’t('jczrs;r;n(;n eﬁe;f@b:lzvzz];ttzeur re Kampagne an
10/26 15.10.2026 06.10.2026 : 8 8
11/26 12.11.2026 03.11.2026 Lieferfrist: 7 Werktage vor Kampagnenbeginn.
12/26 17.12.2026 08.12.2026 Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam aus-
01/27 21.01.2027 12.01.2027 reich_end Zeit, die Formate zu testen und.eine sichere
Auslieferung der Kampagne zu gewahrleisten. Verzoge-
rungen durch verspatete Anlieferungen gehen anson-
sten nicht zu unseren Lasten.
Bei der Anlieferung benétigen wir die erforderlichen
Metalnformationen:
- belegter Newsletter
— Kundenname
— Auftragsnummer
- Klick-URL
— Ansprechpartner fiir Ruickfragen
Sie erhalten eine Auswertung der Empfanger,
Offnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.
Empfanger: Der Zi Ziegelindustrie International Newsletter erreicht weltweit

Entscheiderinnen und Entscheider in Ziegelwerken.

Verbreitung: 1.014 Empfanger
Offnungsrate netto: 32,5%
(Quelle: Inxmail; Durchschnitt pro Monat Juli 2024 bis Juni 2025)
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Newsletter

Preise, gultig ab 01.10.2025,
Formate und technische Angaben

Preise und Werbeformen:

Textanzeige Premium Textanzeige Medium Rectangle

- 1. Textanzeige im Newsletter - Uberschrift bis 50 Zeichen

- Uberschrift bis 50 Zeichen - Text bis 500 Zeichen Format:

- Text bis 500 Zeichen - 1 Foto (275 x 255 Pixel) 300 x 250 px

- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

. Platzierung: . Platzierung:

Platzierung: : .

. im Content im Content

im Content

Preis: Preis: Preis:

830,00 € 690,00 € 830,00 €
Fullsize Banner Skyscraper Wide Skyscraper

Format: Format:

Format: 120 x 600 px 160 x 600 px

— 468 x 60 px
Platzierung: Platzierung:

— Platzierung: rechts neben rechts neben

im Content dem Content dem Content

Preis: Preis: Preis:

550,00 € 690,00 € 830,00 €
Newsletter Takeover Stellenangebot Rabatte:

- bis zu 4 Textanzeigen - Uberschrift bis 50 Zeichen bei Abnahme innerhalb von

- 3 Fullsize Banner - Text bis 500 Zeichen 12 Monaten (Insertionsjahr)

- 1 Skyscraper - 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Malstaffel
Platzierung: - Platzierung: 3 Schalt 5 %
im Content, exklusiv im Content chaltungen °©
6 Schaltungen 10 %
Preis: Preis: 12 Schaltungen 15 %
5.100,00 € 690,00 €

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15%. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Online-Advertorial

Online-Advertorial

anosm
]
. . .. . Ziegelindustrie International
Zeigen Sie unseren Usern lhre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre ZI Brick and Tile Industry International
Problemlésungsfahigkeiten unter Beweis oder erklaren Sie ausfthrlich die Vorteile i A i B o BT .. Wi
Ihres Produktes — die Anlasse fiir ein Online-Advertorial kénnen vielféltig sein. Das s §
Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wéchigen Kommunikations- TRADITION, INNOVATION UND SOLIDE IDEEN [y

paket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

e dauerhafter Online-Beitrag auf www.Zi-online.info
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin tiber die Suche auffindbar)

e redaktioneller Teaser auf der Startseite mit Verlinkung auf den Online-Beitrag
(nach Verfligbarkeit)

¢ Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

¢ 1 Textanzeige im Zi Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

e beworbener Facebook- und Instagram-Post liber die beiden
Social Media-Kandle der Zi mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

e bitte liefern Sie den Online-Beitrag auf Deutsch und Englisch an

Preis: 2.982,00 € zzgl. MwSt.
(Preis fur 28 Tage / 4 Wochen)

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15%. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb
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Zi Bricks 2027

Bricks | Ziegel

Yearbook | Jahrbuch 2025

Zi Bricks — viele spannende Artikel
beleuchten die Einsatzméoglichkeiten
des Baustoffs Ziegel in seiner ganzen
Bandbreite.

Auflage: 3.000 Exemplare
Erscheinungstermin: 23.11.2026
Anzeigenschluss: 22.09.2026

Das Zi Zulieferverzeichnis ist
die digitale Erganzung des
Jahrbuchs und bietet detaillierte
Informationen zu Anbietern der
Ziegelindustrie.
www.zi-bricks.com

Produkigruppen

Kontakt:

Narin Yelman

Senior Sales Manager

Telefon: +49 5241 2151 - 4433
E-Mail: narin.yelman@bauverlag.de

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Zi Bricks 2027preise, giiltig ab 01.10.2025

Weitere Werbeformate
finden Sie unter
https://bauverlag.de/zi-bricks

Jionciomn - Jioncioann Joncioann

ser
N QUALITAT UND LEISTUNG

4. Shaping -
Surface treatment 7. Handiing and conveying [ 7. Transport-
equipment Fordereinrichtungen

T RN

Jronciomm - Juoneig

Bezugsquellenverzeichnis Anzeige Top-Anbieter auf Displaywerbung
der Startseite: 435,00 € Ad Bundle: 675,00 €
Grundeintrag je Produktgruppe 1/1 Seite:  3.810,00 €
inkl. Firmenlogo: 35,00 € 1/2 Seite:  2.145,00 € Firmenportrait: 170,00 €
Zusétzliche Zeile: je 35,00 €
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http://www.BFT-Anbieterdatenbank.de
https://bauverlag.de/zi-bricks 

Kommunikationspakete

Unsere Kommunikationspakete kombinieren — abgestimmt auf lhr Kommunikationsziel — passende
WerbemaBnahmen miteinander, damit lhre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

onose
z Tangulisduntria Intwrratsons

TRANITION, INNDVATEON LIS SOLIBE SN

. " 4

Halfpage Ad auf Wide Skyscraper im Online-Advertorial auf 1/2 Seite Advertorial oder
www.Zi-online.info Zi Newsletter www.Zi-online.info Anzeige in der Printausgabe
von Zi
Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen
Preis: 1.742,40 € zzgl. MwSt. 1 Preis: 5.365,80 € zzgl. MwSt.
B oo o o mm mm  mm mm mm  mm mm e e mm mm A mm mm Em mm mm Em Em mm mm b oo o e e e o e e e e e e e mm e R Em e Em e Em Em o4

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schniiren wir fiir Sie gerne auf Anfrage.
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Leadgenerierung

Webinar und Whitepaper

Gewinnen Sie wertvolle Leads mit der starken Medienmarke Zi!

Webinar

Waéhlen Sie ein interessantes Thema, erstellen

Sie einen spannenden Vortrag und lassen Sie das
Webinar durch unsere kompetente Fachredaktion
der ZI moderieren und vom erfahrenen
Event-Team des Bauverlags organisieren. Sie
erhalten die Kontaktdaten der Teilnehmer.

Preis: 6.690,00 €*

Q}&%

Fordern Sie auch unsere ausfiihrlichen Info-Flyer an!

*Preis zzgl. 19% MwsSt., keine AE/Rabatte.

Whitepaper

Veroffentlichen Sie Ihre neutral gehaltenen,
fachlich fundierten Informationen zu einem fur
die Zielgruppe interessanten Thema in einem
nutzwertigen Whitepaper auf zi-online.info.
Interessierte User bestellen das Whitepaper, Sie
erhalten im Nachgang die Kontaktdaten.

Preis: auf Anfrage

( ansan
Z.'«de—o- ------
WHITEPAPER
st ——

Bitte beachten Sie, dass wir eine Vorlaufzeit von 8 Wochen benétigen. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen finden Sie unter https://bauverlag.de/agb.

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Digital Services
Video-Advertorials, die iiberzeugen!

Bewegte Bilder ziehen die Aufmerksamkeit auf sich. Inhalte und
Produkte konnen lebendiger und emotional in Szene gesetzt
werden; dadurch werden sie leichter wahrgenommen.

Im Gegensatz zu klassischen Werbespots vermitteln Video-
Advertorials Informationen, Tipps oder Geschichten, die fur den
Zuschauer wertvoll erscheinen, wahrend sie gleichzeitig subtil
ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine Marke fordern.

Der Fokus liegt oft darauf, dem Publikum nutzliche Inhalte zu
bieten und gleichzeitig das Bewusstsein fur die beworbene Mar-
ke zu starken, ohne dass die Werbung im Vordergrund steht.

Video-Advertorial

Der Bauverlag besitzt nicht nur den Zugang zur Zielgruppe,
sondern auch die Expertise, eine individuelle Storyline perfekt
und maRgeschneidert fir den Kunden in der Bauwirtschaft
umzusetzen. Die Marken des Bauverlages liefern zudem Neu-
tralitdt und Glaubwurdigkeit fur lhre Kommunikationsziele.

Wann realisieren wir unser gemeinsames Videoprojekt?

Kontaktieren Sie uns

Erdal Top

Director Video & Digital Services
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Networking ftr Architektur und Bau

Das Portal fiir Networking in Architektur und Bauwirtschaft

85 Veranstaltungen organisiert und plant der Bauverlag jéhrlich.
Dazu gehoren Eigenveranstaltungen, wie Kongresse, Messen
und Fachforen. Dariiber hinaus werden Kundenveranstaltungen
konzipiert, geplant und durchgefthrt.

Unsere Events bieten Ihnen

- Networking und Informationstransfer

- Kontakt zu lhrer Zielgruppe und Top-Entscheidern in
Architektur und Bauwirtschaft

- Neutrale Fachvortrdge zu Trends und Entwicklungen

- intensiven Gedanken- und Informationsaustausch

- vertiefende Informationen durch begleitende Fachausstellungen

- neue, innovative Diskussions- und Prdsentationsformate

Erweitern Sie lhr Netzwerk. Nutzen Sie den fachlichen
Austausch mit Kollegen und Branchen-Experten!

Bauverlag Events

Unsere aktuellen Events finden Sie unter
bauverlag-events.de

Kontaktieren Sie uns

Rainer Homeyer-Herkt
e Head of Events
f =y Telefon: +49 5241 2151-3311
-_— / E-Mail: rainer.homeyer-herkt@bauverlag.de

Malte Kienitz

Event Manager

Telefon: +49 5241 2151-2424
E-Mail: malte.kienitz@bauverlag.de

Heike Carpenter
Assistenz Event g t
b o Telefon: +49 5241 2151-1155
-

E-Mail: heike.carpenter@bauverlag.de

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Bauverlag Creative

lhr Partner fiir Content-Marketing, individuelle
Kommunikationslésungen und Networking

Wir unterstitzen Sie dabei, lhre Zielgruppe mit dem Beson-
deren zu erreichen. In enger Abstimmung mit unseren Fach-
redaktionen entwickeln wir fur Sie maRgeschneiderte Online-
und Printformate sowie Fachveranstaltungen.

Bauverlag Creative bietet Ihnen

- Supplements, Broschiiren, Whitepaper

- Webseiten und Microsites

- Redaktionelle Videos und Imagefilme Kontaktieren Sie uns
- Social-Media-Content

- Moderationen und Veranstaltungsmanagement Christian Ippach

Bauverlag Creative
. e . . . . Telefon: +49 5241 2151-7799
Werden Sie sichtbar. Nutzen Sie die Reichweite und E-Mail: christian.ippach@bauverlag de

die vielfaltigen Medienkanile des Bauverlags!
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bau || ||ver|ag Standort und Geschiftsfithrung

Wir geben Ideen Raum

Bauen. Wissen. Leidenschaft.

Architektur / Aufbereitung & Recycling / Baustoffe / Bauunternehmen / Stellenmarkt / Technische Gebaudeausriistung / Verarbeiter / Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

N

i

Bauverlag BV GmbH
Friedrich-Ebert-StraRe 62
33330 Giitersloh

Telefon: 05241 2151 1000
E-Mail: info@bauverlag.de

Boris Schade-Biinsow

Geschiftsfihrer

Telefon: +49 30 884106-26

E-Mail: boris.schade-buensow@bauwelt.de

Foto: © Jasmin Schuller

Michael Voss,

Herausgeber, Geschaftsfiihrer
Telefon: +49 5241 2151-5511
E-Mail: michael.voss@bauverlag.de

www.bauverlag.de

30
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Wir geben Ideen Raum

] Victor Kapr
'»-,a_ = Chefredakteur Zi

raay Telefon: +49 5241 2151-5050
‘\__,,V E-Mail: victor.kapr@bauverlag.de

Birbel Ellermann ?‘ . |
Head of Job Market J = =
- Telefon: +49 5241 2151-1919 &5

_,?‘ j E-Mail: baerbel.ellermann@bauverlag.de

Denise Spindelndreier

Sales Manager Job Market
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de

Kontakte

Redaktionsleitung und Stellenmarkt

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache — rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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<epiirfl IV

Wir geben Ideen Raum

Bernd Fenske

Key Account Manager

Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Andreas Kirchgessner

Key Account Manager

Telefon: +49 5241 2151-4411

E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Vera Wenzel

Sales Service Manager

Telefon: +49 5241 2151-4545
E-Mail: vera.wenzel@bauverlag.de

L

<>

»"9\

- -

&)

Axel Gase-Jochens

Head of Digital Sales

Telefon: +49 5241 2151-2727

E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Jens Maurus

Senior Sales Manager

Telefon: +49 5241 2151-6565
E-Mail: jens.maurus@bauverlag.de

Kontakte
Sales

Stefan Hoffmann

Head of Sales Operations

Telefon: +49 5241 2151-4747

E-Mail: stefan.hoffmann@bauverlag.de

Erdal Top

Key Account Manager

Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Wir planen mit Ihnen lhre Zielgruppenansprache — rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis
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Wir geben Ideen Raum STROBEL MEDIA GROUP

Bauwelt 52025

covery

THE NEW
GENERATION
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https://www.at-minerals.com/de/
https://www.bauhandwerk.de/
https://www.bundesbaublatt.de/
https://www.bft-international.com/de
http://www.bsbrandschutz.de
https://www.computer-spezial.de/
https://www.bauwelt.de
https://www.dach-holzbau.de
https://www.dbz.de
https://www.facility-management.de
https://www.kka-online.info
https://www.metallbau-magazin.de/
https://www.recovery-worldwide.com/de
https://www.shk-profi.de
https://www.this-magazin.de/
https://www.tunnel-online.info
https://www.zi-online.info
https://fluessiggas-magazin.de
https://tab.de
https://IKZ.de
http://kuechenplaner-magazin.de

